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ABSTRAKSI 

Dalam era digital saat ini, media sosial telah menjadi bagian penting dalam strategi 

pemasaran digital, salah satunya melalui penggunaan konten Thread affiliate di platform 

X (sebelumnya Twitter). Konten promosi berbasis narasi tersebut dinilai mampu 

mendorong keterlibatan emosional audiens hingga memicu perilaku pembelian impulsif. 

Format thread yang dikemas seperti cerita pengalaman atau ulasan pribadi membuat 

audiens merasa lebih dekat dengan pesan yang disampaikan. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis hubungan antara terpaan Thread affiliate dengan perilaku Impulsive buying 

pengguna media sosial. Fokus utama penelitian ini adalah untuk mengetahui sejauh mana 

paparan terhadap konten tersebut memengaruhi keputusan pembelian spontan, serta 

memahami proses persuasi yang terjadi melalui teori Elaboration Likelihood Model (ELM). 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif korelasional, serta teknik pengambilan 

sampel purposive sampling. Sampel dalam penelitian ini berjumlah 100 responden yang 

merupakan pengguna aktif platform X, dengan kriteria pernah membaca Thread affiliate 

dan melakukan pembelian dari tautan dalam konten tersebut. Instrumen pengumpulan data 

dilakukan melalui kuesioner online yang terdiri dari pernyataan terbuka dan tertutup, 

kemudian dianalisis menggunakan uji korelasi Rank Spearman.  Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa terdapat hubungan yang sangat kuat dan signifikan antara terpaan 

Thread affiliate dengan perilaku Impulsive buying, dengan nilai koefisien korelasi (r) 

sebesar 0,942 dan nilai signifikansi p < 0,001. Temuan ini mengindikasikan bahwa semakin 

tinggi frekuensi paparan, lamanya durasi membaca, dan perhatian terhadap konten Thread 

affiliate, maka semakin tinggi pula kecenderungan individu untuk melakukan pembelian 

secara impulsif. Berdasarkan teori ELM, proses persuasi dalam konteks ini lebih dominan 

melalui jalur periferal, yang ditandai dengan keputusan pembelian yang dipengaruhi oleh 

isyarat sederhana seperti visual produk, gaya bahasa promosi, narasi emosional, atau 

kredibilitas akun penyampai pesan. Meskipun begitu, beberapa responden tetap 

menunjukkan adanya pemrosesan secara logis melalui jalur sentral, khususnya dalam 

situasi pembelian bernilai tinggi atau yang melibatkan kebutuhan yang lebih relevan secara 

personal. Penelitian ini menunjukkan bahwa Thread affiliate di platform X merupakan 

bentuk strategi promosi yang efektif dalam memengaruhi perilaku pembelian impulsif di 

media sosial karena menunjukkan adanya hubungan antara terpaan konten dengan perilaku 

Impulsive buying. Kemampuannya dalam menggabungkan kekuatan narasi, visual yang 

menarik, dan kemudahan akses terhadap tautan pembelian menjadikannya alat pemasaran 

yang sangat relevan dengan karakteristik pengguna media sosial masa kini.  

Kata Kunci: Thread affiliate, Impulsive buying, terpaan media, media sosial, 

Elaboration Likelihood Model 
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ABSTRACT 

In today’s digital era, social media has become an essential component of digital marketing 

strategies, one of which is through the use of Thread affiliate content on platform X 

(formerly Twitter). This narrative-based promotional content is considered effective in 

encouraging emotional engagement from the audience and can trigger Impulsive buying 

behavior. The thread format, often structured as personal stories or product reviews, 

creates a sense of emotional closeness between the audience and the message. This study 

aims to analyze the relationship between exposure to Thread affiliate content and the 

Impulsive buying behavior of social media users. The main focus of the research is to 

understand how exposure to such content influences spontaneous purchase decisions, as 

well as to explore the persuasion process through the Elaboration Likelihood Model 

(ELM). This study adopts a correlational quantitative approach with purposive sampling 

techniques. The sample consists of 100 respondents who are active users of platform X, 

with the criteria of having read Thread affiliate content and made purchases through the 

affiliate links provided. Data were collected using online questionnaires consisting of 

open- and close-ended statements, and analyzed using the Spearman Rank correlation test. 

The results show a very strong and significant relationship between Thread affiliate 

exposure and Impulsive buying behavior, with a correlation coefficient (r) of 0.942 and a 

significance value of p < 0.001. These findings indicate that higher frequency of exposure, 

longer reading duration, and increased attention to Thread affiliate content are associated 

with greater tendencies toward impulsive purchases. Based on ELM theory, the persuasion 

process in this context predominantly occurs through the peripheral route, where 

purchasing decisions are influenced by simple cues such as product visuals, promotional 

language, emotional storytelling, or the credibility of the content creator. Nevertheless, a 

portion of respondents also showed signs of logical processing through the central route, 

especially when the purchase involved high-value or personally relevant products. This 

study concludes that Thread affiliate content on platform X is an effective promotional 

strategy in influencing Impulsive buying behavior on social media, as it demonstrates a 

strong relationship between media exposure and consumer response. Its ability to combine 

compelling narratives, attractive visuals, and easy access to purchase links makes it a 

highly relevant marketing tool for the current generation of digital users. 

Keywords: Thread affiliate, Impulsive buying, media exposure, social media, Elaboration 

Likelihood Model 
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