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ABSTRAK

PENGARUH GREEN MARKETING DAN BRAND IMAGE TERHADAP

KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK NPURE DI KOTA SURABAYA

OLEH:

VATIMA AS ZAHRA
21012010309/FEB/EM

Peningkatan kesadaran lingkungan mendorong perusahaan skincare seperti Npure
untuk menerapkan strategi pemasaran ramah lingkungan. Namun, di tengah
persaingan pasar, dibutuhkan strategi pemasaran lebih yang memengaruhi
keputusan pembelian konsumen.

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Green Marketing dan Brand
Image terhadap keputusan pembelian produk Npure di Surabaya. Metode yang
digunakan adalah pendekatan kuantitatif, teknik purposive sampling dengan
analisis Partial Least Square (PLS) 4.0, berdasarkan data dari 96 responden
pengguna Npure.

Hasil menunjukkan bahwa Green Marketing berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian, terutama pada aspek Green Product. Sebaliknya,
Brand Image tidak berpengaruh signifikan. Temuan ini menunjukkan pentingnya

strategi produk berkelanjutan dalam menarik keputusan pembelian konsumen.

Kata Kunci: Green Marketing, Brand Image, Keputusan Pembelian, Npure
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