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ABSTRAK 

 

Persaingan industri kecantikan lokal semakin meningkat seiring dengan tren 
perawatan kulit, terutama sunscreen, dan pengaruh budaya Korea di Indonesia. 
Sunscreen Azarine sebagai merek lokal menggunakan strategi pemasaran dengan 
menggandeng selebriti Korea, Lee Min Ho, sebagai brand ambassador serta 
membangun brand awareness untuk meningkatkan pengenalan merek di benak 
konsumen guna mendorong minat beli. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 
pengaruh brand ambassador dan brand awareness terhadap minat beli produk 
sunscreen Azarine di Kota Surabaya.  

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 
purposive sampling. Data diperoleh dari 108 responden yang mengenal mengenal , 
mengetahui dan mengikuti sunscreen Azarine melalui kuesioner g-form secara 
daring, dan dianalisis menggunakan Partial Least Square Structural Equation 
Modeling (PLS-SEM) melalui software SmartPLS versi 4.1.1.2.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa brand ambassador dan brand 
awareness berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. Indikator dengan 
nilai terendah pada brand ambassador adalah power, sedangkan pada brand 
awareness adalah consumption, yang menjadi perhatian untuk strategi peningkatan 
ke depan. Temuan ini menegaskan bahwa penggunaan figur publik dan penguatan 
brand awareness merupakan kunci dalam membentuk minat beli konsumen 
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