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ABSTRAK

Content creator menjadi fenomena yang menggambarkan perkembangan dari dunia
digital. Profesi menjadi pekerja kreatif, salah satunya content creator diminati
secara dominan oleh generasi Z sebagai preferensi pekerjaan yang menjanjikan
karena dilihat dari media yang digunakannya, yaitu media sosial. Instagram sebagai
media sosial menciptakan fitur visual yang bisa digunakan untuk berkarya,
berkreasi, dan menciptakan personal branding. Content creator di Instagram yang
memiliki personal branding kuat sebagai generasi Z pekerja kreatif salah satunya
adalah Rossa Farahdiba. Akun Instagram pribadinya memiliki nilai interaksi yang
tinggi dan konsisten mengunggah konten yang berkaitan dengan profesinya sebagai
content creator. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana
pembentukan personal branding dari Rossa Farahdiba dalam menggambarkan
generasi Z yang bekerja di industri kreatif. Pendekatan yang digunakan adalah
kualitatif deskriptif yang akan dibuat dengan metode analisis isi kualitatif dari
unggahan konten Rossa Farahdiba, meliputi unggahan reels dan stories. Periode
unggahan yang akan diteliti mulai dari Desember 2024 hingga April 2025 dengan
batasan pada 11 konten reels yang memiliki jumlah tayangan terbanyak dan stories
yang disesuaikan dengan unit tematik penelitian. Hasil penelitian nantinya akan
dianalisis mendalam sesuai kategorisasi yang ditetapkan. Hasil penelitian dibuat
berdasarkan kategorisasi tema konten, kemampuan story felling, dan kesatuan
karakteristik yang dianalisis melalui narasi yang disampaikan dalam video, caption,
hingga pernyataan melalui Instagram stories. Konsep personal branding yang kuat
membawa karakteristik dari Rossa Farahdiba di Instagram, yaitu unggahan konten
yang jenisnya berfokus pada nilai informatif dan edukatif, memiliki kemampuan
story telling kreatif, serta konsisten pada pembentukan personal branding sebagai
generasi Z pekerja kreatif.

Kata Kunci: Personal Branding, Content Creator, Pekerja Kreatif, Generasi Z,
Instagram
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ABSTRACT

Content creation has become a phenomenon that reflects the development of the
digital world. Creative work, including content creation, is a dominant career
choice among Generation Z, primarily due to the social media platform they use.

Instagram, as a social media platform, offers visual features that can be used for
creative work and personal branding. One Instagram content creator with a strong
personal branding as a Generation Z creative worker is Rossa Farahdiba. Her
personal Instagram account has a high engagement rate and consistently uploads
content related to her profession as a content creator. This study aims to determine
how Rossa Farahdiba's personal branding reflects Generation Z members working
in the creative industry. The approach used is descriptive qualitative, which will be
conducted using qualitative content analysis methods from Rossa Farahdiba's
content uploads, including reels and stories. The upload period to be studied is from
December 2024 to April 2025, with a limit of 11 reels with the highest number of
views and stories tailored to the research thematic unit. The research results will
be analyzed in depth according to the established categorization. The research
results are based on the categorization of content themes, storytelling skills, and
the unity of characteristics analyzed through the narratives conveyed in videos,

captions, and statements through Instagram stories. The concept of strong personal
branding brings out Rossa Farahdiba's characteristics on Instagram, namely
uploading content that focuses on informative and educational values, has creative
storytelling skills, and is consistent in building a personal brand as a generation Z
creative worker.

Keywords: Personal Branding, Content Creator, Creative Worker, Generation Z,
Instagram
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