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ABSTRAK 

Industri skincare$ tidak hanya be$rsaing dalam kualitas dan inovasi produk, te$tapi juga 

dalam me$nunjukkan komitme$n te$rhadap ke$be$rlanjutan lingkungan. Gre$e$n purchase$ inte$ntion 

me$re$pre$se$ntasikan ke$ce$nde$rungan konsume$n untuk me$milih produk yang me$ndukung 

pe$le$starian lingkungan, yang dipe$ngaruhi ole$h pe$rse$psi te$rhadap brand image$, praktik 

gre$e$nwashing, se$rta strate$gi influe$nce$r marke$ting. Pe$mahaman faktor-faktor te$rse$but pe$nting 

untuk me$rancang strate$gi pe$masaran yang se$laras de$ngan nilai konsume$n saat ini. 

Pe$ne$litian ini be$rtujuan untuk me$nge$tahui pe$ngaruh Brand Image$, Gre$e$nwashing, dan 

Influe$nce$r Marke$ting te$rhadap Gre$e$n Purchase$ Inte$ntion pada produk skincare$ Some$thinc di 

Kota Surabaya. Jumlah sampe$l dalam pe$ne$litian ini adalah se$banyak 128 re$sponde$n. Te$knik 

pe$ngambilan sampe$l me$nggunakan me$tode$ non-probability sampling de$ngan te$knik 

purposive$ sampling. Analisis data dalam pe$ne$litian ini me$nggunakan me$tode$ Partial Le$ast 

Square$ (PLS) de$ngan bantuan software$ SmartPLS 4. 

Hasil pe$ne$litian me$nunjukkan bahwa Brand Image$ be$rpe$ngaruh positif dan signifikan 

te$rhadap Gre$e$n Purchase$ Inte$ntion. Se$me$ntara itu, Gre$e$nwashing be$rpe$ngaruh ne$gatif 

namun tidak signifikan te$rhadap Gre$e$n Purchase$ Inte$ntion. Se$dangkan Influe$nce$r Marke$ting 

me$miliki pe$ngaruh positif, te$tapi tidak signifikan te$rhadap Gre$e$n Purchase$ Inte$ntion produk 

skincare$ Some$thinc di Kota Surabaya. 

Kata Kunci: Brand Image, Greenwashing, Influencer Marketing, Green Purchase 

Intention 


