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PENGARUH BRAND IMAGE. GREENWASHING, DAN INFLUENCER
MARKETING TERHADAP GREEN PURCHASE INTENTION PRODUK
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ABSTRAK

Industri skincare. tidak hanya bersaing dalam kualitas dan inovasi produk, tetapi juga
dalam menunjukkan komitmen terhadap keberlanjutan lingkungan. Green purchase. intention
merepresentasikan kecenderungan konsumen untuk memilih produk yang mendukung
pelestarian lingkungan, yang dipengaruhi oleh persepsi terhadap brand image, praktik
greenwashing, serta strategi influencer marketing. Pemahaman faktor-faktor tersebut penting

untuk merancang strategi pemasaran yang selaras dengan nilai konsumen saat ini.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image, Greenwashing, dan
Influencer Marketing terhadap Green Purchase. Intention pada produk skincare. Somethinc di
Kota Surabaya. Jumlah sampel dalam penelitian ini adalah sebanyak 128 responden. Teknik
pengambilan sampel menggunakan metode. non-probability sampling dengan teknik
purposive. sampling. Analisis data dalam penelitian ini menggunakan metode. Partial Least
Square. (PLS) dengan bantuan software. SmartPLS 4.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Brand Image. berpengaruh positif dan signifikan
terhadap Green Purchase Intention. Sementara itu, Greenwashing berpengaruh negatif
namun tidak signifikan terhadap Green Purchase. Intention. Sedangkan Influencer Marketing
memiliki pengaruh positif, tetapi tidak signifikan terhadap Green Purchase. Intention produk

skincare. Somethinc di Kota Surabaya.

Kata Kunci: Brand Image, Greenwashing, Influencer Marketing, Green Purchase

Intention
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