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BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1 Latar Belakang 

Kehidu$pa$n ma$sya$ra$ka$t perkota$a$n dikena$l denga$n kecenderu$nga$n u$ntu $k 

mengiku$ti tren terba$ru$. Kema$ju$a$n ya$ng a$da$ pa$da$ ka$wa$sa$n perkota$a$n membu$a$t 

bebera$pa$ a$spek kehidu$pa$n ju$ga$ beru$ba$h, sa$la$h sa$tu$nya$ kebu$tu$ha$n ya$ng ha$ru$s dipenu$hi 

mengiku$ti perkemba$nga$n tren da$n ga$ya$ hidu$p modern. Denga$n demikia$n ba$nya$k 

kebu$tu$ha$n ya$ng ditentu$ka$n denga$n ga$ya$ hidu$p. Sema$kin tinggi ga$ya$ hidu$p seseora$ng 

ma$ka$ sema$kin tinggi ju$ga$ keingina$n u$ntu$k memebu$hi kehidu$pa$nnya$ seha$ri-ha$ri a$ga$r 

dirinya$ mera$sa$ perca$ya$ diri mengiku$ti tren terba$ru$ (U$ma$mi & Ma$rya$ni, 2023). 

Ba$nya$knya$ tempa$t-tempa$t ba$ru$ ya$ng a$da$ di kota$ membu$a$t seseora$ng terta$rik u$ntu $k 

mencoba$nya$. Ha$l tersebu$t ya$ng da$pa$t menimbu$lka$n perila$ku$ konsu$mtif jika$ seseora$ng 

tida$k da$pa$t mengenda$lika$n dirinya$ terha$da$p perkemba$nga$n ya$ng a$da$ da$n teru $s 

mengha$mbu$r-ha$mbu$rka$n u$a$ngnya$ u$ntu$k keperlu$a$n ya$ng tida$k penting seperti sering 

nongkrong di ka$fe terba$ru$, mengiku$ti tren fa$shion terba$ru$, da$n perila$ku$ ya$ng meru$ju$k 

pa$da$ sika$p boros (A$u$ska$rni, 2021).  

Perila$ku$ konsu$mtif ya$ng tinggi ditu$nju$kka$n oleh tingginya$ intensita$s bela$nja$ 

ma$sya$ra$ka$t perkota$a$n u$ntu$k hibu$ra$n, fa$shion, ma$u$pu$n ga$dget. Seba$gia$n ora$ng mera$sa$ 

perlu$ menu$nju$kka$n kedu$du$ka$n sosia$l mereka$ mela$lu$i konsu$msi seba$ga$i a$kiba$t da$ri 

lingku$nga$n sosia$l perkota$a$n ya$ng kompetitif da$n berkemba$ng pesa$t. Ha$l ini ju$ga$ 

berla$ku$ ba$gi ma$ha$siswa$ ya$ng mera$nta$u$ di kota$, di ma$na$ mereka$ terpenga$ru$h oleh 

lingku$nga$n sosia$l di ka$mpu$snya$, terma$su$k perga$u$la$n ma$u$pu$n ga$ya$ hidu$p tema$n 
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seba$ya$nya$.  Pengelola$n keu$a$nga$n ya$ng tida$k sta$bil da$n penga$ru$h lingku$nga$n 

menyeba$bka$n ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ seringka$li membeli ba$ra$ng-ba$ra$ng ya$ng tida$k bergu$na$ 

seperti nongkrong bersa$ma$ tema$n-tema$nnya$ meskipu$n memiliki a$ngga$ra$n terba$ta$s 

ka$rena$ ingin menyesu$a$ika$n diri da$n membu$ktika$n kebera$da$a$n mereka$ di lingku$nga$n 

ba$ru$. Ha$l tersebu$t membu$a$t kehidu$pa$n ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ sa$a$t ini ba$nya$k ya$ng 

bertenta$nga$n denga$n dirinya$ sendiri. Mu$la$i da$ri ga$ya$ hidu$p ya$ng tida$k sesu$a$i denga$n 

tingka$t ekonomi kelu$a$rga$, ba$hka$n etika$ da$n tingka$t pendidika$nnya$.  

Ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ a$da$la$h seseora$ng ya$ng meningga$lka$n kota$ kela$hira$nnya$ 

u$ntu$k menerima$ fa$silita$s pendidika$n ya$ng lebih ba$ik sela$ma$ ja$ngka$ wa$ktu$ tertentu $ 

(La$u$ra$ Pu$tri A$nggra$ini & Hu$da$nia$h, 2023). Sa$la$h sa$tu$ fa$ktor ya$ng mendorong 

ma$ha$siswa$ u$ntu$k mera$nta$u$ a$da$la$h a$da$nya$ ketida$kmera$ta$a$n pendidika$n ya$ng a$da$ di 

selu$ru$h wila$ya$h Indonesia$. Menu$ru$t PDDikti (2020), pergu$ru$a$n tinggi terba$nya$k 

bera$da$ di Pu$la$u$ Ja$wa$. Sa$la$h sa$tu$nya$, Kota$ Su$ra$ba$ya$ ya$ng menja$di sa$la$h sa$tu$ piliha$n 

seseora$ng u$ntu$k mela$nju$tka$n pendidika$n tinggi. Kota$ Su$ra$ba$ya$ denga$n pu$sa$t 

perekonomia$n ya$ng berkemba$ng pesa$t setela$h Ja$ka$rta$, memiliki lingku$nga$n sosia$l 

ya$ng cenderu$ng konsu$mtif. Ha$l ini da$pa$t mendorong ma$ha$siswa$ ya$ng mera$nta$u$ di 

Su$ra$ba$ya$ u$ntu$k mengiku$ti pola$ perila$ku$ konsu$mtif tersebu$t, seperti ya$ng terja$di di 

U$niversita$s Pemba$ngu$na$n Na$siona$l “Vetera$n” Ja$wa$ Timu$r.   
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Tabel 1.1 Perilaku konsumtif Mahasiswa Rantau FEB UPN “Veteran” Jatim 

Su$mber: Da$ta$ pra$ su$rvei ya$ng diola$h (2025) 

 

Berda$sa$rka$n ha$sil pra$ su$rvei ya$ng diseba$rka$n kepa$da$ 44 ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ di 

U$PN “Vetera$n” Ja$wa$ Timu$r pa$da$ Fa$ku$lta$s Ekonomi da$n Bisnis (FEB) ditemu$ka$n 

lebih da$ri 50% menu$nju$kka$n kecenderu$nga$n perila$ku$ konsu$mtif. Di ma$na$ 

ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ su$ka$ membeli ba$ra$ng ka$rena$ a$da$ pena$wa$ra$n khu$su$s seperti 

bu$ndling produ$ct, free sa$mple. Temu$a$n ini seja$la$n denga$n ha$sil penelitia$n Novia$nti 

& Su$wa$idi (2024) ya$ng menu$nju$kka$n ba$hwa$ ma$ha$siswa$ FEB U$PN “Vetera$n” Ja$wa$ 

No Ketera$nga$n Sa$nga$t 
Tida$k 
Setu$ju$ 

Tida$k 
Setu$ju$ 

Netra$l Setu$ju$ Sa$nga$t 
Setu$ju$ 

Tota$l 

1.  Membeli ba$ra$ng ka$rena$ a$da $ 

pena$wa$ra$n khu$su$s (bu$ndling 
produ$ct, free sa$mple). 

- - 3 
(6,8%) 

20 
(45,5%) 

21 
(47,7%) 

44 

2. Membeli produ$k denga $n 

pena$mpila$nnya$ mena$rik.  

1 
(2,3%) 

2 
(4,5%) 

2 
(4,5%) 

27 
(61,4%) 

12 
(27,3%) 

44 

3. Membeli produ$k u$ntu $k 

menja$ga$ pena$mpila$n diri. 

- 6 

(20,5%) 

9 

(13,6%) 

12 

(27,3%) 

17 

(38,6%) 

44 

4. Mempertimba$ngka$n ma$ha $l 

a$ta$u$ tida$knya$ ha$rga$ terlebih 

da$hu$lu$ ketika$ berbela$nja$. 

1 
(2,3%) 

4 
(13,6%) 

6 
(9,1%) 

14 
(43,2%) 

19 
(31,8%) 

44 

5. Membeli produ$k terba$ru$ u$ntu $k 

menja$ga$ simbol sta$tu$s.  

1 
(2,3%) 

8 
(18,2%) 

3 
(6,8%) 

17 
(38,6%) 

15 
(34,1%) 

44 

6. Membeli produ$k ya$ng 
dipromosika$n oleh a$rtis a$ta$u$ 

tokoh idola$.  

2 
(4,5%) 

1 
(2,3%) 

8 
(18,2%) 

20 
(45,5%) 

13 
(29,5%) 

44 

7. Membeli ba$ra$ng ma$ha$l da$pa$t 

menimbu$lka$n ra$sa$ perca$ya $ 

diri ya$ng tinggi.   

9 
(20,5%) 

3 
(6,8%) 

4 
(9,1%) 

8 
(18,2%) 

20 
(45,5%) 

44 

8. Mencoba$ menggu$na$ka$n lebih 

da$ri sa$tu$ produ$k denga$n jenis 

ya$ng sa$ma$ teta$pi denga $n 

merek ya$ng berbeda$.  

- 2 
(4,5%) 

5 
(11,4%) 

24 
(54,6%) 

13 
(29,5%) 

44 
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Timu$r mela$ku$ka$n perila$ku$ konsu$mtif. Fenomena$ perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

lingku$nga$n ma$ha$siswa$ ini menu$nju$kka$n ba$hwa$ seha$ru$snya$ ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ bisa$ 

lebih bija$k da$la$m menentu$ka$n kebu$tu$ha$nnya$ a$ga$r terhinda$r da$ri perila$ku$ konsu$mtif 

a$kiba$t a$da$nya$ ha$sra$t ya$ng tinggi u$ntu$k membeli sesu$a$tu$. 

Perila$ku$ konsu$mtif dia$rtika$n seba$ga$i perila$ku$ membeli produ$k seca$ra$ 

berlebiha$n u$ntu$k memenu$hi keingina$n da$ripa$da$ kebu$tu$ha$n, sehingga$ 

menga$kiba$tka$n pemborosa$n (Ya$hya$, 2021). Perila$ku$ konsu$mtif dipenga$ru$hi oleh 

bu$ru$knya$ konsep diri ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ ya$ng cenderu$ng membeli ba$ra$ng u$ntu$k 

meningka$tka$n citra$ diri da$n menca$ri penga$ku$a$n sosia$l gu$na$ da$pa$t diterima$ oleh 

lingku$nga$n perga$u$la$n. Sela$in itu$, perila$ku$ konsu$mtif ju$ga$ didorong oleh minimnya$ 

kesa$da$ra$n u$ntu$k menentu$ka$n ska$la$ priorita$s da$la$m membeli su$a$tu$ produ$k. Perila$ku $ 

ini da$pa$t menimbu$lka$n da$mpa$k bu$ru$k di ma$sa$ depa$n, sehingga$ ma$ha$siswa$ perlu $ 

u$ntu$k mengontrol perila$ku$ konsu$msi mereka$. Menu$ru$t penelitia$n da$ri Ha$kim 

(2021) terda$pa$t bebera$pa$ fa$ktor ya$ng mempenga$ru$hi perila$ku$ konsu$mtif seperti  

litera$si keu$a$nga$n, tema$n seba$ya$, da$n kontrol diri. Sela$in itu$, Ma$bru$ra$h (2024) 

menyebu$tka$n ba$hwa$ perila$ku$ konsu$mtif ju$ga$ dipenga$ru$hi oleh  fina$ncia$l knowledge 

da$n fina$ncia$l beha$vior seseora$ng.  

Hu$bu$nga$n a$nta$ra$ fa$ktor-fa$ktor tesebu$t da$pa$t dijela$ska$n mela$lu$i Theory of 

Pla$nned Beha$vior ya$ng dikemu$ka$ka$n oleh A$jzen (1991) di ma$na$ teori ini 

menjela$ska$n ba$hwa$ perila$ku$ tida$k ha$nya$ dipenga$ru$hi oleh nia$t teta$pi ju$ga$  

dipenga$ru$hi oleh sika$p terha$da$p perila$ku$, norma$ sosia$l, da$n kontrol perila$ku$ ya$ng 

dira$sa$ka$n. Jika$ dika$itka$n denga$n TPB, ma$ka$ perila$ku$ konsu$mtif seseora$ng da$pa$t 

dipenga$ru$hi oleh sika$p keu$a$nga$n mereka$ (a$ttitu$de towa$rd beha$vior), kontrol 
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perila$ku$ (perceived beha$vior control) ya$ng berka$ita$n denga$n konsep diri ya$kni 

keya$kina$n individu$ tenta$ng seja$u$h ma$na$ mereka$ ma$mpu$ mela$ku$ka$n perila$ku $ 

konsu$mtif tersebu$t, serta$ norma$ su$bjektif (su$bjective norm) ya$ng memiliki pera$n 

da$la$m membentu$k pola$ perila$ku$ seseora$ng. 

Sika$p keu$a$nga$n meru$pa$ka$n ca$ra$ pa$nda$ng da$n kebia$sa$a$n seseora$ng da$la$m 

menggu$na$ka$n, mengelola$, da$n menga$mbil kepu$tu$sa$n keu$a$nga$nnya$ (Pristia$nti, A$. 

D. A$., & Nu$r, 2022). Da$la$m Theory of Pla$nned Beha$vior, sika$p keu$a$nga$n ya$ng ba$ik 

a$ka$n membentu$k nia$t seseora$ng u$ntu$k mengelola$ keu$a$nga$n denga$n ba$ik sehingga$ 

da$pa$t meneka$n perila$ku$ konsu$mtif, begitu$pu$n seba$liknya$. Sika$p keu$a$nga$n ya$ng 

tercermin pa$da$ ma$ha$siswa$ ra$nta$u$ cenderu$ng hema$t na$mu$n ma$sih a$da$ ma$ha$siswa$ 

ya$ng tida$k mela$ku$ka$n perenca$na$a$n keu$a$nga$n denga$n ba$ik. Sika$p keu$a$nga$n 

berhu$bu$nga$n era$t denga$n perila$ku$ konsu$mtif, di ma$na$ ma$ha$siswa$ ya$ng tida$k 

memiliki kesa$da$ra$n keu$a$nga$n da$la$m menyu$su$n a$ngga$ra$n a$ka$n menyeba$bka$n 

mu$ncu$lnya$ perila$ku$ konsu$mtif.  Penelitia$n Pospos (2024) menya$ta$ka$n ba$hwa$ sika$p 

keu$a$nga$n berpenga$ru$h positif signifika$n terha$da$p perila$ku$ konsu$mtif, berbeda$ 

denga$n ha$sil penelitia$n oleh Rosma$ya$nti & Sa$la$m (2023) ya$ng menya$ta$ka$n ba$hwa$ 

sika$p keu$a$nga$n tida$k berpenga$ru$h signifika$n terha$da$p perila$ku$ konsu$mtif.  

Konsep diri meru$pa$ka$n persepsi individu$ terha$da$p dirinya$ sendiri ya$ng da$pa$t 

terbentu$k mela$lu$i intera$ksi denga$n lingku$nga$n  (Hikma$h & Nu$rwida$wa$ti, 2023). 

Da$la$m Theory of Pla$nned Beha$vior konsep diri terma$su$k da$la$m kontrol perila$ku$, 

ka$rena$ ca$ra$ seseora$a$ng mema$nda$ng dirinya$ sendiri mempenga$ru$hi keya$kina$n 

terha$da$p kema$mpu$a$n perila$ku$ tertentu$. Konsep diri da$pa$t membentu$k perila$ku $ 

konsu$mtif ka$rena$ individu$ denga$n konsep diri bu$ru$k a$ka$n menca$ri penga$ku$a$n 
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mela$lu$i konsu$msif seda$ngka$n individu$ denga$n konsep diri ba$ik a$ka$n mera$sa$ cu$ku $p 

da$n ma$mpu$ mengontrol kebu$tu$ha$nnya$. Penelitia$n (Lu$a$s et a$l., 2023) menya$ta$ka$n 

ba$hwa$ konsep diri berpenga$ru$h signifika$n terha$da$p perila$ku$ konsu$mtif. Berbeda$ 

denga$n penelitia$n Hikma$h & Nu$rwida$wa$ti (2022) denga$n ha$sil konsep diri 

memiliki hu$bu$nga$n tida$k sea$ra$h denga$n perila$ku$ konsu$mtif. Sema$kin ba$ik konsep 

diri a$ka$n sema$kin renda$h perila$ku$ konsu$mtif begitu$pu$n seba$liknya$.  

Ga$ya$ hidu$p meru$ju$k pa$da$ pola$ kehidu$pa$n seseora$ng denga$n lingku$nga$nnya$ 

ya$ng mengga$mba$rka$n ba$ga$ima$na$ seseora$ng hidu$p da$n ba$ga$ima$na$ menga$loka$sika$n 

wa$ktu$nya$, serta$ ba$ga$ima$na$ ca$ra$ seseora$ng da$la$m membela$nja$ka$n u$a$ngnya$ ya$ng 

da$pa$t mencerminka$n perila$ku$ konsu$mtif (Cha$ndra$wa$ti et a$l., 2023). Ma$ha$siswa$ 

denga$n ga$ya$ hidu$p tinggi cenderu$ng mela$ku$ka$n perila$ku$ konsu$mtif ya$ng tinggi, ha$l 

ini menu$nju$kka$n ka$ita$n era$t a$nta$ra$ ga$ya$ hidu$p denga$n perila$ku$ konsu$mtif (Ida$ya$ni, 

2023). Ha$l ini seja$la$n denga$n penelitia$n oleh A$bdu$lla$h & Su$ja$’i (2022) menya$ta$ka$n 

ba$hwa$ ga$ya$ hidu$p berpenga$ru$h positif terha$da$p perila$ku$ konsu$mtif. Seda$ngka$n, 

penelitia$n Timu$ng, R., A$ngi, Y. F., & Ga$ (2023) menya$ta$ka$n ba$hwa$ ga$ya$ hidu $p 

tida$k memiliki penga$ru$h signifika$n, ba$ik seca$ra$ pa$rsia$l ma$u$pu$n stimu$la$nt terha$da$p 

perila$ku$ konsu$mtif ma$ha$siswa$ U$niversita$s Nu$sa$ Cenda$na$. Belu$m ditemu$ka$nnya$ 

penelitia$n ya$ng menya$ta$ka$n va$ria$bel ga$ya$ hidu$p da$pa$t media$si penga$ru$h sika$p 

keu$a$nga$n da$n konsep diriterha$da$p perila$ku$ konsu$mtif. Oleh ka$rena$ itu$, diperlu$ka$n 

penelitia$n lebih la$nju$t terka$it ga$ya$ hidu$p berpera$n seba$ga$i va$ria$bel media$si da$la $m 

penga$ru$h sika$p keu$a$nga$n da$n konsep diri terha$da$p perila$ku$ konsu$mtif.  

A$da$nya$ ha$sil ya$ng tida$k konsisten menja$dika$n cela$h penelitia$n ya$ng da$pa$t 

digu$na$ka$n u$ntu$k mengemba$ngka$n penelitia$n denga$n mena$mba$hka$n va$ria$bel 
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media$si ya$kni ga$ya$ hidu$p. Pemiliha$n ga$ya$ hidu$p seba$ga$i va$ria$bel media$si 

dika$rena$ka$n sika$p keu$a$nga$n seseora$ng da$pa$t mempenga$ru$hi pemiliha$n ga$ya$ hidu $p 

ya$ng mereka$ a$mbil, sehingga$ ga$ya$ hidu$p da$pa$t bertinda$k seba$ga$i media$si ya$ng 

menghu$bu$ngka$n a$nta$ra$ sika$p keu$a$nga$n da$n konsep diri denga$n perila$ku$ konsu$mtif. 

Berda$sa$rka$n pema$pa$ra$n fenomena$ da$n berba$ga$i ma$sa$la$h ya$ng dijela$ska$n, peneliti 

memiliki keingina$n u$ntu$k memba$ha$s perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ ma$ha$siswa$ Fa$ku$lta$s 

Ekonomi da$n Bisnis pa$da$ U$niversita$s Pemba$ngu$na$n Na$siona$l “Vetera$n” Ja$wa$ 

Timu$r. Denga$n demikia$n, penu$lis terta$rik u$ntu$k mela$ku$ka$n penelitia$n denga$n ju$du $l 

“PENGARUH SIKAP KEUANGAN DAN KONSEP DIRI TERHADAP 

PERILAKU KONSUMTIF DENGAN GAYA HIDUP SEBAGAI VARIABEL 

MEDIASI PADA MAHASISWA RANTAU UPN “VETERAN” JAWA 

TIMUR.” 

1.2 Rumusan Masalah  

Berda$sa$rka$n la$ta$r bela$ka$ng ya$ng dijela$ska$n di a$ta$s, ma$ka$ da$pa$t diru$mu$ska$n 

perma$sa$la$h da$la$m penelitia$n ini a$da$la$h: 

1. Ba$ga$ima$na$ Sika$p keu$a$nga$n berpenga$ru$h terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT?  

2. Ba$ga$ima$na$ Konsep diri berpenga$ru$h terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 

3. Ba$ga$ima$na$ Sika$p keu$a$nga$n berpenga$ru$h terha$da$p Ga$ya$ hidu$p pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 
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4. Ba$ga$ima$na$ Konsep diri berpenga$ru$h terha$da$p Ga$ya$ hidu$p pa$da$ Ma$ha$siswa$ 

Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 

5. Ba$ga$ima$na$ Ga$ya$ hidu$p berpenga$ru$h terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 

6. Ba$ga$ima$na$ Sika$p keu$a$nga$n berpenga$ru$h terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif ya$ng 

dimedia$si oleh Ga$ya$ hidu$p pa$da$ Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 

7. Ba$ga$ima$na$ Konsep diri berpenga$ru$h terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif ya$ng 

dimedia$si oleh Ga$ya$ hidu$p pa$da$ Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT? 

1.3 Tujuan Penelitian 

Berda$sa$rka$n ru$mu$sa$n ma$sa$la$h di a$ta$s, da$pa$t ditemu$ka$n tu$ju$a$n da$la$m 

penelitia$n ini ya$itu$:  

1. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Sika$p keu$a$nga$n terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif 

pa$da$ Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

2. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Konsep diri terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

3. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Sika$p keu$a$nga$n terha$da$p Ga$ya$ hidu$p pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

4. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Konsep diri terha$da$p Ga$ya$ hidu$p pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

5. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Ga$ya$ hidu$p terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif pa$da$ 

Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 
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6. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Sika$p keu$a$nga$n terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif 

ya$ng dimedia$si oleh Ga$ya$ hidu$p pa$da$ Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

7. U$ntu$k mengeta$hu$i penga$ru$h Konsep diri terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif ya$ng 

dimedia$si oleh Ga$ya$ hidu$p pa$da$ Ma$ha$siswa$ Ra$nta$u$ FEB U$PNVJT 

 

1.4 Manfaat Penelitian 

Berda$sa$rka$n u$ra$ia$n di a$ta$s, a$da$pu$n ma$nfa$a$t ya$ng a$ka$n dida$pa$tka$n da$ri 

penelitia$n ini seba$ga$i beriku$t:  

1. Penelitia$n ini da$pa$t dija$dika$n seba$ga$i sa$ra$na$ u$ntu$k mena$mba$h pengeta$hu$a$n 

da$n wa$wa$sa$n tenta$ng Perila$ku$ konsu$mtifda$n fa$ktor ya$ng mempenga$ru$hinya$ 

seperti Sika$p keu$a$nga$n, Konsep diri, da$n Ga$ya$ hidu$p. Denga$n a$da$nya$ 

penelitia$n ini da$pa$t mengeta$hu$i ba$ga$ima$na$ ca$ra$ da$la$m menila$i penga$ru $h 

Sika$p keu$a$nga$n, Konsep diri, da$n Ga$ya$ hidu$p seba$ga$i va$ria$bel media$si 

terha$da$p Perila$ku$ konsu$mtif. Sela$in itu$, penelitia$n ini diha$ra$pka$n da$pa$t 

memberika$n ma$nfa$a$t da$n da$pa$t mengimplementa$sika$n teori-teori sela$ma$ 

ma$sa$ perku$lia$ha$n mengena$i perila$ku$ keu$a$nga$n.  

2. Penelitia$n ini diha$ra$pka$n bergu$na$ da$n da$pa$t dija$dika$n ba$ha$n ka$jia$n litera$tu$r 

u$ntu$k penelitia$n ya$ng a$ka$n da$ta$ng. Denga$n topik ya$ng sa$ma$ pa$da$ penelitia$n 

ini, diha$ra$pka$n ma$mpu$ memu$da$hka$n ma$ha$siswa$ a$ta$u$ peneliti la$in da$la$m 

menga$na$lisis terka$it Perila$ku$ konsu$mtifya$ng dipenga$ru$hi oleh Sika$p 

keu$a$nga$n da$n Konsep diridenga$n Ga$ya$ hidu$p seba$ga$i va$ria$bel media$si.  

  

 


	BAB I
	PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Rumusan Masalah
	1.3 Tujuan Penelitian
	1.4 Manfaat Penelitian


