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Fenomena meningkatnya jumlah sampah plastik yang tidak terkelola dengan baik telah
menjadi ancaman serius bagi lingkungan, termasuk di Kota Surabaya, Pemerintah Kota
Surabaya telah menerapkan berbagai kebijakan untuk mengurangi penggunaan plastik sekali
pakai, yang mendorong penggunaan tas belanja ramah lingkungan (ecobag) di pusat
perbelanjaan termasuk Indomaret. Namun, efektivitas kebijakan ini masih menghadapi
tantangan, seperti, keluhan harga ecobag yang dianggap tinggi, dan kebiasaan konsumen yang
lupa membawa tas belanja sendiri. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan untuk menganalisis
pengaruh green marketing, kesadaran lingkungan, dan persepsi harga terhadap keputusan
pembelian ecobag di Indomaret Kota Surabaya.

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Data
dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 105 responden yang merupakan konsumen
Indomaret di Kota Surabaya, yang pernah membeli ecobag. Teknik analisis data yang
digunakan adalah PLS SEM, sampel menggunakan metode non probability sampling melalui
purposive sampling dengan bantuan software Smart pls 4.

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan, dapat disimpulkan bahwa (1) green
marketing berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan pembelian. (2) kesadaran
lingkungan dan persepsi harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan
pembelian.

Kata Kunci : green marketing, kesadaran lingkungan, persepsi harga, keputusan
pembelian, ecobag.
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