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ABSTRAK 

 

Analisis ini bertujuan untuk memahami pengaruh Collaboration Branding 

dan Kualitas Produk terhadap Keputusan Pembelian sepatu Compass di Kota 

Surabaya. Penelitian ini dilatar belakangi oleh fenomena meningkatnya persaingan 

dalam industri fashion lokal, serta strategi kolaborasi yang gencar dilakukan oleh 

brand Compass. Metode deskriptif kuantitatif yang digunakan bersamaan dengan 

metode survei melalui kuesioner. Sampel sebanyak 96 responden yang merupakan 

konsumen sepatu Compass di Surabaya. Data dianalisis menggunakan metode 

Structural Equation Modeling (SEM) berbasis Partial Least Square (PLS) melalui 

software SmartPLS. Hasil analisis menunjukkan bahwa baik collaboration 

branding maupun kualitas produk berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian. Implikasi dari penelitian ini adalah perlunya strategi 

pemasaran kolaboratif yang terencana dan peningkatan mutu produk secara 

konsisten. 
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