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ABSTRAKSI

Kirisis iklim akibat emisi karbon sudah mendorong pergeseran ke kendaraan
ramah lingkungan seperti mobil listrik. BYD selaku produsen mobil listrik global
berhasil menarik perhatian konsumen Indonesia, namun mengalami penurunan
purchase intention pada awal 2025. Penelitian berikut bertujuan guna menguji
pengaruh green marketing—yang terdiri dari green product, green price, green
place, dan green promotion—terhadap purchase intention terhadap mobil listrik
BYD. Pendekatan yang dipakai ialah kuantitatif dengan metode survei terhadap 102
responden yang tertarik pada mobil listrik BYD, tetapi belum melaksanakan
pembelian. Data dianalisis memakai metode Partial Least Square - Structural
Equation Modeling (PLS-SEM). Hasil penelitian memperlihatkan bahwasannya
green product dan green promotion mempunyai pengaruh positif dan signifikan
terhadap purchase intention. Sebaliknya, green price dan green place tidak
memperlihatkan pengaruh signifikan. Temuan berikut menegaskan bahwasannya
kualitas produk ramah lingkungan dan promosi yang menonjolkan keberlanjutan
lebih efektif dalam memengaruhi niat beli dibandingkan harga ataupun ketersediaan
produk. Oleh karena itu, BYD disarankan guna memperkuat strategi promosi dan
inovasi produknya guna meningkatkan daya tarik pasar. Penelitian berikut
menyajikan kontribusi bagi pengembangan strategi pemasaran hijau di industri

otomotif Indonesia..

Kata Kunci: Green Marketing, Green Product, Green Promotion, Green price,

Green Place, Purchase Intention
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