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PERILAKU PENGAMBILAN KEPUTUSAN
INVESTASI PASAR MODAL GENERASI
Z DI KOTA SURABAYA

IRVINTA MESTIKA SARI
NPM: 23061020018

ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis pengaruh locus of control, toleransi risiko, dan
social media influencer terhadap keputusan investasi Generasi Z di Surabaya,
dengan literasi keuangan sebagai variabel moderasi. Latar belakangnya adalah
tingginya partisipasi Gen Z di pasar modal yang belum didukung literasi keuangan
memadai. Metode yang digunakan adalah kuantitatif dengan pendekatan survei
terhadap 134 responden Gen Z yang memiliki pengalaman investasi dan mengakses
informasi investasi melalui media sosial. Analisis data dilakukan menggunakan
Partial Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Hasilnya
menunjukkan bahwa locus of control dan toleransi risiko berpengaruh positif dan
signifikan terhadap keputusan investasi, sedangkan pengaruh social media
influencer tidak signifikan. Literasi keuangan memoderasi hubungan antara locus
of control dan keputusan investasi, namun tidak pada dua variabel lainnya. Temuan
ini menegaskan pentingnya literasi keuangan, meskipun pengaruhnya dalam
menekan pengaruh emosional dan eksternal masih terbatas di kalangan Gen Z.

Kata kunci: Keputusan Investasi, Literasi Keuangan, Locus of Control, Risk
Tolerance, Social Media Influencer
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INVESTMENT DECISIONS MAKING
BEHAVIOR OF GENERATION Z
IN SURABAYA CITY

IRVINTA MESTIKA SARI
NPM: 23061020018

ABSTRACT

This study examines the effects of locus of control, risk tolerance, and social
media influencers on Generasi Z investment in Surabaya, with liquidity as a
moderating variable. Latar belakang adalah tingginya partisipasi Gen Z di pasar
modal yang tidak mendukung literasi keuangan. The method used is quantitative
with a sample size of 134 Gen Z respondents who have investment experience and
get investment information through social media. The data is analyzed using Partial
Least Squares-Structural Equation Modeling (PLS-SEM). The results show that
locus of control and risk tolerance have a positive and significant impact on
investment performance, but the impact of social media influencers is not
significant. Literacy moderates the relationship between locus of control and
investment performance, but not with two other variables. This concept emphasizes
the need of financial literacy, despite the fact that its impact on emotional and
external benefits is limited in the Gen Z population.

Keywords: Investment Decisions, Financial Literacy, Locus of Control, Risk
Tolerance, Social Media Influencer
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