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ABSTRAKSI

Beberapa tahun terakhir, tren fashion berkembang menjadi bagian dari gaya
hidup yang merefleksikan identitas dan ekspresi diri. Perkembangan media sosial,
telah mendorong paradigma fashion menjadi lebih dinamis termasuk dalam
pemakaian hijab sebagai fashion muslim modern. Salah satu hijab yang paling
diminati saat ini adalah pashmina. Lozy Hijab sebagai merek lokal yang
memproduksi pashmina mampu berkembang melalui strategi pemasaran digital
yaitu melalui influencer endorsement dan Instagram ads. Penelitian ini bertujuan
untuk menganalisis pengaruh influencer endorsement dan Instagram ads terhadap
purchase intention produk pashmina Lozy Hijab di Surabaya.

Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan populasi yaitu
masyarakat yang bertempat tinggal di Surabaya dan mengetahui Lozy Hijab
melalui pengambilan sampel non probality sampling. Teknik yang digunakan
adalah purposive sampling sebanyak 112 responden yang memenuhi kriteria
sampel dengan analisis data yang digunakan adalah SEM PLS.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Influencer endorsement dan
Instagram Ads berpengaruh positif dan signifikan terhadap purchase intention
produk pashmina Lozy Hijab di Surabaya.

Kata Kunci : Influencer Endorsement, Instagram Ads, Purchase Intention, Produk
Pashmina
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