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ABSTRAKSI 

Industri fashion lokal saat ini mengalami perkembangan yang pesat, terutama 

di kalangan generasi muda, khususnya mahasiswa. Perubahan tren, kemudahan akses 

informasi, dan peningkatan kesadaran akan produk lokal menjadi faktor pendorong 

meningkatnya minat terhadap brand fashion lokal. Penelitian ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh Experiential Marketing dan Social Influence terhadap minat 

beli local brand fashion Lafiye pada mahasiswa di Jawa Timur. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode 

pengumpulan data melalui kuesioner online. Jumlah responden dalam penelitian ini 

adalah 128 mahasiswa di Jawa Timur yang telah memenuhi kriteria sebagai sampel 

yang sesuai. Teknik analisis data yang digunakan adalah Structural Equation 

Modeling-Partial Least Square (SEM-PLS) untuk menguji hubungan antar variabel 

secara simultan dan parsial. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa Experiential Marketing dan Social 

Influence berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli local brand fashion 

Lafiye pada Mahasiswa di Jawa Timur. 

 

 

Kata Kunci : Experiential Marketing, Social Influence, Minat Beli,  Mahasiswa, Local 

Brand Fashion, Smart PLS 
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