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ABSTRAK 

 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh financial technology dan e- 

commerce terhadap kinerja keuangan UMKM. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan mnggunakan data primer. Populasi yang digunakan pada 

penelitian ini adalah Sentra Wisata Kuliner di Wilayah Surabaya Barat yang terbagi 

kedalam sepuluh Sentra Wisata Kuliner dengan total 181 stan. Teknik pengambilan 

sampel dalam penelitian ini menggunakan probability dengan menggunakan simple 

random sampling menggunakan rumus slovin sehingga mendapatkan 65 sampel. 

Teknik analisis dan uji hipotesis pada penelitian ini menggunakan Partial Least 

Square (PLS) dengan bantuan SmartPLS. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa financial technology dan e-commerce berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap kinerja keuangan UMKM 
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