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ABSTRAK 

 

PENGARUH CELEBRITY  ENDORSER 'TASYA FARASYA' DAN BIG 

FIVE PERSONALITY TERHADAP IMPULSIVE BUYING DI SURABAYA 

(STUDI KASUS KONSUMEN PRODUK SKINCARE SOMTEHINC) 

 

Penggunaan selebriti endorser dan strategi pemasaran yang dipersonalisasi dalam 

industri kecantikan semakin meningkat dan telah memengaruhi perilaku pembelian 

konsumen, khususnya pembelian impulsif. Penelitian ini bertujuan untuk 

mengetahui pengaruh Celebrity Endorser dan Big Five Personality terhadap 

Impulsive Buying pada konsumen produk skincare Somethinc di Surabaya. 

Penelitian ini menguji apakah kedua variabel tersebut berpengaruh baik secara 

simultan maupun parsial terhadap perilaku pembelian impulsif. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan asosiatif. Data dikumpulkan 

melalui penyebaran kuesioner kepada 100 responden dengan teknik purposive 

sampling. Analisis data yang digunakan meliputi uji validitas, reliabilitas, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji hipotesis (uji F dan uji t), serta 

uji koefisien determinasi (R²). Hasil penelitian menunjukkan bahwa secara 

simultan, Celebrity Endorser dan Big Five Personality memiliki pengaruh 

signifikan terhadap impulsive buying. Secara parsial, keduanya juga menunjukkan 

pengaruh yang signifikan. Temuan ini menegaskan pentingnya menggabungkan 

rangsangan pemasaran eksternal dan karakteristik kepribadian internal dalam 

memengaruhi perilaku pembelian impulsif konsumen. 

Kata Kunci: Celebrity Endorser, Big Five Personality, Impulsive Buying


