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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pembangunan personal
branding Muhaimin Iskandar di platform media sosial X selama masa kampanye
Pilpres 2024. Dengan menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif dan teknik
analisis konten, penelitian ini mengeksplorasi bagaimana Muhaimin membangun
citra dirinya sebagai calon wakil presiden melalui unggahan-unggahan yang
mencerminkan nilai-nilai kepemimpinan, konsistensi, dan kepedulian terhadap
masyarakat. Penelitian ini mengidentifikasi bahwa Muhaimin memanfaatkan
berbagai aspek personal branding, seperti spesialisasi, kepemimpinan, kepribadian,
visibilitas, serta niat baik (goodwill), untuk menarik perhatian publik dan
memperkuat dukungan masyarakat.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa melalui konten yang relevan dan
interaksi langsung, Muhaimin berhasil menciptakan personal branding yang kuat,
konsisten, dan berbasis pada aspirasi publik. Penelitian ini memberikan wawasan
mengenai pentingnya konsistensi dan keterlibatan pengguna media sosial dalam
membangun personal branding bagi tokoh politik di pada media digital. Saran dari
penelitian ini adalah pentingnya untuk memperluas analisis dengan melibatkan
aspek psikologis dan sosiokultural dari audiens sebagai faktor penting yang
memengaruhi penerimaan pesan politik di media sosial.

Kata Kunci: Personal Branding, Media Sosial X, Kampanye Pilpres 2024,
Kepemimpinan Politik, dan Analisis Konten
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ABSTRACT

This study aims to analyze the development of Muhaimin Iskandar's
personal branding on social media platform X during the 2024 Presidential Election
campaign. Using a qualitative descriptive approach and content analysis
techniques, this study explores how Muhaimin builds his image as a vice
presidential candidate through uploads that reflect the values of leadership,
consistency, and concern for the community. This study identifies that Muhaimin
leverages various aspects of personal branding, such as specialization, leadership,
personality, visibility, and goodwill, to attract public attention and strengthen public
support.

The results of the study show that through relevant content and direct
interaction, Muhaimin has succeeded in creating a strong, consistent, and based on
public aspirations. This study provides insight into the importance of consistency
and involvement of social media users in building personal branding for political
figures in digital media. The suggestion from this study is that it is important to
expand the analysis by involving the psychological and sociocultural aspects of the
audience as important factors influencing the reception of political messages on
social media.

Keywords: Personal Branding, Social Media X, 2024 Presidential Election
Campaign, Political Leadership, and Content Analysis
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