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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis peran E-Commerce dan Sistem 

Informasi Akuntansi dalam mendorong keputusan berwirausaha mahasiswa. Dalam 

era globalisasi dan transformasi digital, kewirausahaan menjadi salah satu fokus 

utama dalam mendukung pertumbuhan ekonomi. Mahasiswa sebagai generasi 

muda memiliki potensi besar untuk berperan sebagai agen perubahan melalui 

aktivitas kewirausahaan. Namun, keberhasilan dalam berwirausaha tidak hanya 

ditentukan oleh keberanian untuk memulai usaha, tetapi juga oleh kemampuan 

dalam memanfaatkan teknologi dan mengelola aspek keuangan. Penelitian ini 

dilakukan melalui metode tinjauan pustaka dengan menggunakan artikel-artikel 

yang diakses melalui aplikasi Publish or Perish 8 dengan sumber dari Google 

Scholar. Kata kunci yang digunakan meliputi e-commerce, sistem informasi 

akuntansi, kewirausahaan, dan minat berwirausaha. Hasil dari penelitian ini e-

commerce dan sistem informasi akuntansi memiliki peranan dalam mendorong 

keputusan berwirausaha mahasiswa. Sejumlah penelitian menemukan bahwa e-

commerce berpengaruh signifikan terhadap keputusan untuk berwirausaha. Selain 

itu, sistem informasi akuntansi turut memainkan peran signifikan dalam mendorong 

keputusan berwirausaha bagi mahasiswa.  
 

Kata kunci: e-commerce, sistem informasi akuntansi, kewirausahaan,  

    minat berwirausaha 
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          ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the role of E-Commerce and Accounting Information 

Systems in encouraging students' entrepreneurial decisions. In the era of 

globalization and digital transformation, entrepreneurship is one of the main focuses 

in supporting economic growth. Students as the younger generation have great 

potential to act as agents of change through entrepreneurial activities. However, 

success in entrepreneurship is not only determined by the courage to start a business, 

but also by the ability to utilize technology and manage financial aspects. This study 

was conducted through a literature review method using articles accessed through 

the Publish or Perish 8 application with sources from Google Scholar. The keywords 

used include e-commerce, accounting information systems, entrepreneurship, and 

entrepreneurial interest. The results of this study e-commerce and accounting 

information systems have a role in encouraging students' entrepreneurial decisions. 

Several studies have found that e-commerce has a significant effect on the decision 

to become an entrepreneur. In addition, accounting information systems also play a 

significant role in encouraging students' entrepreneurial decisions.  

 

Keywords: e-commerce, accounting information systems, entrepreneurship, e 

ntrepreneurial interest 
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