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ABSTRAKSI 

Kehadiran media online di tengah masyarakat sangat membantu kehidupan sehari-hari. 

Media online memudahkan penyebaran berita dan membantu masyarakat dalam 

mencari informasi. Media juga berperan penting dalam membentuk persepsi dan 

stereotip di tengah masyarakat. Namun, pemberitaan yang tidak berimbang atau terlalu 

berfokus pada kelompok tertentu dapat menimbulkan citra yang menyimpang. Salah 

satu fenomena yang menonjol adalah anggapan bahwa pengemudi mobil dianggap 

arogan, terutama mereka yang mengemudikan SUV (Sports Utility Vehicles) seperti 

Pajero dan Fortuner, yang menjadi pusat perhatian di jalan raya. Penelitian ini secara 

khusus akan meneliti anggota komunitas Driving Santuyy untuk memahami perspektif 

mereka. Dengan menggunakan pendekatan penelitian kualitatif, tujuannya adalah 

untuk memberikan pemahaman yang lebih luas tentang realitas sosial dari sudut 

pandang partisipan. Pengumpulan data akan dilakukan secara alami, yang melibatkan 

wawancara, dokumentasi, dan tinjauan pustaka. Tujuan penelitian ini adalah untuk 

menggambarkan bagaimana anggota komunitas Driving Santuyy memandang stereotip 

yang terkait dengan pengemudi mobil Pajero dan Fortuner di Indonesia. 
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ABSTRACT 

The presence of online media in society significantly enhances everyday life. It 

facilitates the rapid spread of news and assists people in finding information. The media 

also plays a crucial role in shaping perceptions and stereotypes within society. 

However, unbalanced reporting or an excessive focus on a particular group can lead to 

distorted images. One notable phenomenon is the perceived arrogance of car drivers, 

particularly those behind the wheel of SUVs (Sports Utility Vehicles) such as the 

Fortuner and Pajero, which has become a focal point on highways. This study will 

specifically examine members of the Driving Santuyy community to understand their 

perspectives. Using a qualitative research approach, the aim is to provide a broader 

understanding of social reality from the participants' viewpoints. Data collection will 

take place in natural settings, involving interviews, documentation, and literature 

reviews. The goal of this research is to describe how members of the Driving Santuyy 

community perceive the stereotypes associated with Pajero and Fortuner drivers in 

Indonesia. 
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