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ABSTRAK 

 

 

 

UD Top Pangan merupakan usaha retail yang menjual berbagai kebutuhan sehari- 

hari dengan volume transaksi mencapai 70 hingga 100 transaksi per hari dan lebih 

dari 120 jenis produk. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pola pembelian 

konsumen di UD Top Pangan menggunakan algoritma Apriori, sebuah metode 

dalam data mining yang dapat mengidentifikasi keterkaitan antar produk 

berdasarkan data transaksi historis. Penelitian ini menggunakan data transaksi 

penjualan selama Januari hingga April 2025 dengan total lebih dari 32.000 entri. 

Proses analisis dilakukan melalui tahapan data preprocessing, pembentukan 

frequent itemset, dan pembuatan aturan asosiasi dengan parameter minimum 

support sebesar 3% dan minimum confidence sebesar 60%. Hasil penelitian 

menghasilkan delapan aturan asosiasi, enam di antaranya memiliki tingkat 

confidence ≥ 70%, seperti contoh aturan {Lifebuoy} → {Rinso Bubuk} dengan 

support sebesar 6,1% dan confidence 77,4%. Temuan ini menunjukkan bahwa 

konsumen cenderung membeli produk-produk tertentu secara bersamaan. Informasi 

tersebut dapat dimanfaatkan untuk menyusun strategi penataan produk, promosi 

bundling, serta manajemen stok yang lebih efektif. Dengan demikian, penerapan 

algoritma Apriori terbukti memberikan kontribusi signifikan dalam meningkatkan 

efisiensi operasional dan daya saing usaha ritel. 

 

 

Kata Kunci: Data Mining, Apriori, Aturan Asosiasi, Pola Pembelian Konsumen, 
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ABSTRACT 

 

 

 

UD Top Pangan is a retail business that sells various daily necessities, handling 

approximately 70 to 100 transactions per day and offering more than 120 types of 

products. This study aims to analyze consumer purchasing patterns at UD Top 

Pangan using the Apriori algorithm, a data mining method used to identify 

associations between products based on historical transaction data. The research 

utilizes transaction data recorded from January to April 2025, totaling more than 

32,000 entries. The analysis process includes data preprocessing, the formation of 

frequent itemsets, and the generation of association rules using a minimum support 

threshold of 3% and a minimum confidence of 60%. The results yielded eight 

association rules, six of which have a confidence level of ≥ 70%. One example is 

the rule {Lifebuoy} → {Rinso Bubuk}, with a support value of 6.1% and a 

confidence of 77.4%. These findings indicate that consumers tend to purchase 

certain products together. This information can be utilized to develop more effective 

product placement strategies, bundling promotions, and stock management. Thus, 

the implementation of the Apriori algorithm has proven to make a significant 

contribution to improving operational efficiency and competitiveness in retail 

businesses. 
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