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ABSTRAK

PERAN BRAND AMBASSADOR LEE MINHO DALAM MEMBANGUN
BRAND AWARENESS PADA AZARINE COSMETIC

Jasmine Adinda Pratiti (18043010161)

Merek skincare sudah cukup berkembang dan saling menunjukkan kualitas terbaik
dari masing–masing merek. Azarine Cosmetics mengeluarkan produk–produk
yang dapat membantu permasalahan kulit pada setiap orang. Tidak hanya untuk
pada kaum perempuan saja, namun pada kaum laki-laki pun juga dapat
menggunakan produk skincare. Meski masih tabu, namun Azarine Cosmetics ingin
memaparkan bahwa semua gender dapat menggunakan skincare. Brand
ambassador disini berfungsi untuk menggambarkan bahwa seorang Lee Minho
pun juga menggunakan skincare yang mana pada dasarnya skincare tidak
membedakan siapa pengguna nya berdasarkan gender.Penelitian ini menggunakan
metode deskriptif kualitatif dengan teknik pengumpulan data wawancara
mendalam. Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori brand
ambassador berdasarkan Lea Greenwood. Dengan adanya pemakaian brand
ambassador dapat meningkatkan citra merek di mata masyarakat dan seberapa
dalam seseorang mengetahui keberadaan merek tersebut dengan menggunakan
sosok brand ambassador ini.

Kata Kunci: Brand Ambassador, Brand Awareness, Skincare
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ABSTRACT

THE ROLE OF BRAND AMBASSADOR LEE MINHO IN BUILDING
BRAND AWARENESS AT AZARINE COSMETIC

Jasmine Adinda Pratiti (18043010161)

Skincare brands have developed quite well and show each other the best qualities
of each brand. Azarine Cosmetics releases products that can help everyone's skin
problems. Not only for women, but men can also use skincare products. Even
though it is still taboo, Azarine Cosmetics wants to explain that all genders can use
skincare. The brand ambassador here functions to illustrate that Lee Minho also
uses skincare, which basically does not differentiate between users based on gender.
This research uses a qualitative descriptive method with in-depth interview data
collection techniques. The theory used in this research is brand ambassador theory
based on Lea Greenwood. Using a brand ambassador can improve the brand image
in the public and how deeply someone knows about the existence of the brand by
using this brand ambassador figure.

Keywords: Brand Ambassador, Brand Awareness, Skinc
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