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PENGARUH LITERASI KEUANGAN, HEDONISME, DAN MEDIA SOSIAL 

TERHADAP PERILAKU KONSUMTIF PENGGUNA SHOPEE PAYLATER 

PADA GENERASI Z DI KOTA SURABAYA 

Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui, menguji dan membuktikan 

pengaruh literasi keuangan, hedonisme, dan media sosial terhadap perilaku konsumtif 

pengguna Shopee Paylater pada Generasi Z di Surabaya. Menggunakan pendekatan 

kuantitatif dengan populasi penelitian yaitu Generasi Z usia 15-29 tahun yang 

berdomisili di Kota Surabaya. Data dikumpulkan dari sampel yang ditentukan dengan 

menggunakan rumus slovin sehingga diperoleh 100 responden melalui kuesioner 

tertutup yang disebarkan melalui Google Forms. Variabel diukur dengan menggunakan 

skala likert dan dianalisis dengan metode regresi linier berganda dengan menggunakan 

SPSS versi 27. Hasil penelitian menunjukkan bahwa literasi keuangan, hedonisme, dan 

media sosial masing-masing memiliki pengaruh yang signifikan terhadap perilaku 

konsumtif. Penelitian ini sejalan dengan teori perilaku terencana, yang menyatakan 

bahwa persepsi individu dan pengaruh sosial berkontribusi terhadap keputusan 

konsumsi. Penelitian ini berkontribusi pada pemahaman perilaku konsumen dalam 

layanan keuangan digital dan menawarkan wawasan strategis dalam mengelola 

dampaknya di kalangan Generasi Z. 

Kata kunci: Literasi Keuangan, Hedonisme, Media Sosial, dan Perilaku Konsumtif  


