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ABSTRAK 

Kemampuan bicara dan bahasa penting bagi interaksi sosial dan kognitif anak, namun 

keterlambatan bicara (speech delay) akan menjadi tantangan yang sering tidak terdeteksi dini. 

Kondisi ini, ditandai dengan kesulitan berekspresi dan penguasaan kosakata yang terbatas, 

kerap disebabkan oleh kurangnya stimulasi verbal dari lingkungan, termasuk paparan tontonan 

yang tidak relevan, bukan hanya karena gangguan pendengaran atau autisme. Kesadaran dan 

pemahaman masyarakat, khususnya orang tua dan tenaga pendidik, mengenai tanda, penyebab, 

serta pentingnya deteksi dini dan penanganan speech delay masih kurang. 

Perancangan ini menggunakan metode kualitatif. Pendekatan ini fokus pada 

pemahaman mendalam tentang fenomena sosial, pengalaman, dan pandangan individu atau 

kelompok, bukan pada angka. Data diperoleh melalui wawancara, observasi, dan analisis 

dokumen, memungkinkan perancang mendapatkan perspektif dan wawasan baru mengenai 

topik yang dibahas. 

Oleh karena itu, kampanye ini dirancang untuk meningkatkan kesadaran dan 

pemahaman masyarakat tentang speech delay serta mendorong stimulasi aktif kemampuan 

bicara anak. Kampanye akan memanfaatkan media sosial sebagai sarana utama penyebaran 

konten edukasi, didukung dengan penggunaan bahasa yang memberi kesan mendukung serta 

pemanfaatan media pendukung yang relevan akan mendukung untuk meningkatkan 

pemahaman masyarakat melalui media visual. 

Diharapkan, kampanye ini tidak hanya akan memotivasi orang tua untuk lebih aktif 

menstimulasi bahasa anak sejak dini dan segera mencari penanganan profesional, tetapi juga 

menciptakan dampak jangka panjang berupa perubahan perilaku dan pola asuh di masyarakat. 

Tujuannya adalah memastikan setiap anak mendapatkan kesempatan optimal untuk 

mengembangkan kemampuan komunikasi dan sosialnya. 

Kata kunci : Kampanye edukasi,keterlambatan bicara,deteksi dini,media sosial. 
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ABSTRACT 

Language and speech abilities are crucial for a child's social and cognitive 

development. However, speech delay often poses a challenge that goes undetected early. This 

condition, characterized by difficulties in expression and limited vocabulary, is frequently 

caused by a lack of verbal stimulation from the environment, including exposure to irrelevant 

content, rather than solely by hearing impairments or autism. Public awareness and 

understanding, particularly among parents and educators, regarding the signs, causes, and the 

importance of early detection and intervention for speech delay, remain insufficient. 

This design utilizes a qualitative method. This approach focuses on in-depth 

understanding of social phenomena, experiences, and individual or group perspectives, rather 

than on numbers. Data is gathered through interviews, observations, and document analysis, 

allowing the designer to gain new perspectives and insights on the social topic being discussed. 

Therefore, this campaign is designed to raise public awareness and understanding of 

speech delay and to encourage active stimulation of children's speech abilities. The campaign 

will leverage social media as the primary channel for disseminating educational content, 

supported by encouraging language and relevant visual media to enhance public 

comprehension. 

It's hoped that this campaign will not only motivate parents to actively stimulate their 

children's language development from an early age and promptly seek professional help but 

also create a long-term impact by fostering changes in parenting behavior and practices within 

the community. The ultimate goal is to ensure every child receives optimal opportunities to 

develop their communication and social skills. 

Keywords: Educational campaign,speech delay,early detection,social media. 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya, sehingga 

penulis dapat menyelesaikan laporan Tugas Akhir yang berjudul “Perancangan Kampanye 

Edukasi Speech Delay Pada Anak Usia 0-5 Tahun Untuk Meningkatkan Pemahaman Orang 

Tua” ini dapat terselesaikan dengan baik. Perancangan ini disusun untuk memenuhi syarat 

kelulusan program Sarjana (S1) program studi Desain Komunikasi Visual. Melalui perancangan 

ini penulis ingin meningkatkan kepedulian masyarakat terhadap kemampuan bahasa dan bicara 

pada anak dengan memperhatikan tahapan perkembangan anak sesuai usianya. Dengan 

meningkatkan pemahaman masyarakat, penulis berharap anak-anak yang mengalami 

keterlambatan atau kesulitan berbicara dapat segera mendapatkan penanganan yang tepat dan 

efektif, demi masa depan komunikasi mereka yang lebih baik. 

Penulis menyampaikan rasa terima kasih yang tulus kepada semua pihak yang telah 

berkontribusi dalam perancangan kampanye edukasi ini. Apresiasi yang sebesar-besarnya 

penulis haturkan kepada : 

1. Tuhan Yang Maha Esa atas segala bentuk Rahmat, nikmat, dan karunianya selama proses 

peracangan kampanye.  

2. Kedua orang tua penulis yang telah mendo’akan serta senantiasa memberikan berbagai 

bentuk dukungan. 

3. Bapak Aditya Rahman Yani, S.T., M.Med.Ko, yang merupakan dosen pembimbing utama 

yang sabar membimbing serta memberi saran dan arahan yang membangun.  

4. Bapak Pungky Febi Arifianto, S.Sn., M.S, selaku dosen pembimbing pendamping yang 

juga memberi masukan dan saran. 

5. Ibu Aninditya Daniar, S.Sn., M.Sn. dan ibu Mahimma Romadhona, S.T., M.Ds sebagai 

dosen penguji yang memberikan kritik dan saran serta mengevaluasi peracangan 

kampanye. 

6. Semua narasumber dan responden yang berpartisipasi untuk kebutuhan riset. 

7. Teman-teman seperjuangan dan semua orang yang terlibat dalam penyusunan 

perancangan ini atas semua bantuan dan dukungannya.  

Dengan terwujudnya perancangan ini penulis juga sangat terbuka terhadap kritik dan saran yang 

membangun demi perbaikan di masa mendatang. Semoga dengan adanya kampanye ini dapat 

membawa manfaat yang nyata dan menjadi langkah awal menuju kesadaran yang lebih luas di 

tengah masyarakat.  
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