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ABSTRAK 

Sepak bola adalah olahraga yang paling populer di dunia, termasuk di Indonesia. 

Di tanah air, terdapat sejumlah klub sepak bola yang berpartisipasi dalam kompetisi 

nasional, salah satunya adalah Persebaya Surabaya. Klub ini memiliki basis 

pendukung fanatik yang dikenal dengan sebutan Bonek. Para Bonek menunjukkan 

loyalitasnya dengan hadir langsung di stadion, menyaksikan pertandingan melalui 

televisi, hingga membeli berbagai atribut tim. Totalitas dukungan ini 

mencerminkan sifat fanatisme dalam diri mereka.Meski tidak semua Bonek dapat 

hadir langsung di stadion, media sosial X menjadi alternatif utama untuk tetap 

menunjukkan dukungan. Salah satu akun yang menjadi pusat aktivitas daring 

suporter adalah @green_nord27, yang dikelola oleh komunitas Green Nord 27 dan 

dikenal sebagai fanbase terbesar Persebaya di platform tersebut.Penelitian ini 

bertujuan untuk mengungkap bentuk-bentuk ekspresi fanatisme serta faktor-faktor 

yang memicunya di media sosial X, dengan menelaahnya melalui sudut pandang 

Ilmu Komunikasi. Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif deskriptif dengan 

landasan teori identitas sosial, interaksionisme simbolik, dan konsep fanatisme. 

Pengumpulan data dilakukan melalui wawancara mendalam dan dokumentasi 

terhadap para penggemar yang mengikuti akun @green_nord27 serta aktif dalam 

mengikuti perkembangan klub.Hasil penelitian menunjukkan bahwa bentuk 

fanatisme di media sosial tercermin dalam berbagai aktivitas seperti menyempatkan 

diri untuk menonton pertandingan, mengikuti akun resmi klub maupun para 

pemain, mengunggah hasil pertandingan, serta terus memantau perkembangan 

terbaru mengenai Persebaya Surabaya. 

Kata Kunci: Suporter, Fanatisme, Persebaya, Greennord 27 
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ABSTRACT 

Football is the most popular sport in the world, including in Indonesia. In the 

country, numerous football clubs participate in national competitions, one of which 

is Persebaya Surabaya. This club has a fanatical supporter base known as "Bonek." 

The Bonek supporters demonstrate their loyalty by attending matches at the 

stadium, watching games on television, and purchasing team merchandise. Their 

wholehearted support reflects a deep sense of fanatism within them.Although not 

all Bonek members can attend matches in person, the social media platform X has 

become a primary alternative for expressing their support. One of the most active 

hubs for these supporters is the account @green_nord27, managed by the Green 

Nord 27 community and recognized as the largest Persebaya fanbase on the 

platform.This study aims to explore the forms of fanatical expression and the factors 

that contribute to it on social media platform X, analyzed through the lens of 

Communication Studies. The research adopts a descriptive qualitative approach, 

grounded in theories of social identity, symbolic interactionism, and the concept of 

fanaticism. Data were collected through in-depth interviews and documentation 

involving Persebaya supporters who follow the @green_nord27 account and 

actively keep up with the team’s developments.The findings reveal that fanatism on 

social media is reflected through various activities, such as taking the time to watch 

matches, following the official accounts of the club and its players, posting match 

results, and consistently staying updated on Persebaya Surabaya’s latest news. 

Keyword: Supporter, Fanaticism, Persebaya, Greennord 27 
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