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KATA PENGANTAR

Puji dan syukur kehadirat Tuhan Yang Maha Esa atas berkat dan rahmat-Nya sehingga
laporan magang yang sebagian dari perjalanan pembelajaran selama melakukan magang di PT
Kawakibi Digital Branding dapat terselesaikan dengan baik dan dapat menyelesaikan laporan
akhir kegiatan magang dengan judul “Perancangan Brand Guideline Brawijaya Delight”.

Selama periode magang, saya selaku penulis diberikan kesempatan untuk terjun dalam
menangani tugas dan proyek yang relevan dengan bidang studi yang saya ambil, yakni
Komunikasi Visual Multimedia. Saya telah banyak belajar bagaimana merancang sebuah brand
dari segi visual, hal ini menjadi landasan yang cukup kuat untuk perkembangan pribadi saya
untuk naik ke jenjang yang lebih tinggi.

Ucapan terima kasih kepada semua pihak yang mendukung saya selama melaksanakan
magang PKKM ini, khususnya kepada tim Kawakibi dan Ibu Sri Wulandari, S.Sn., M.A., selaku
dosen pembimbing yang telah memberikan bimbingan, arahan dan kesempatan yang sangat
berharga ini.

Pada laporan magang ini sangat besar kemungkinan memiliki banyak kekurangan yang
harus diperbaiki. Segala bentuk kritik dan saran akan dengan senang hati diterima dan
diharapkan dapat membantu dalam penulisan laporan selanjutnya agar menjadi lebih baik.
Semoga laporan magang ini dapat memberikan gambaran yang jelas mengenai kontribusi
magang di PT Kawakibi Digital Branding dan menjadi referensi yang bermanfaat.

Surabaya, 24 November 2023

Farelino Arsyi Vernanda P

(21052010090)
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