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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang sosial media marketing untuk kampung tani yang 

terletak di Kota Kediri. Tempat wisata ini terhitung baru sehingga sangat membutuhkan 

perancangan untuk melancarkan kegiatan marketing berupa pengenalan atau promosi terutama 

pada sosial media yang dimiliki kampung tani Kota Kediri. Penggunaan sosial media berupa 

Instagram dirasa perlu sebagai wadah branding dan marketing yang efektif. 

Pada perancangan ini menggunakan metodelogi berupa kuantitatif dan kualitatif. Penulis 

melakukan survei, wawancara, dan kuesioner untuk mendapatkan hasil. Pada hasil yang didapat 

dibutuhkan perancangan untuk sosial media kampung tani, terkhusus instagram untuk melakukan 

kegiatan marketing dan pengenalan. Berdasarkan hasil survei masih banyak diperlukan strateggi 

dalam melakukan kegiatan marketing. Berdasarkan wawancara dengan bapak Sudrajat, didapatkan 

kebutuhan dalam pelaksanaan marketing untuk meningkatkan kunjungan. 

Setelah mendapatkan hasil analisis, kemudian perancangan dimulai dengan pembuatan 

kata kunci yang sesuai yang kemudian dikembangkan menjadi konsep marketing. Penbuatan 

konsep marketing diwujudkan dengan pembuatan desain, jadwal konten, dan strategi marketing 

selama satu tahun. Dengan adanya perancangan ini, diharapkan dapat membantu meningkatkan 

kunjungan dan mengenalkan lebih luas tempat wisata kampung tani Kota Kediri. 

Dengan terlaksanakannya perancangan ini diharapkan dapat membantu pelaksanaan 

kegiatan marketing untuk tempat wisata kampung tani Kota Kediri. Diharapkan juga dapat 

menjadi acuan dari kegiatan marketing yang berlangsung melalui sosial media Instagram. 

Kata kunci : perancangan, sosial media, kampung tani, marketing 
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ABSTRACT 

 

This study aims to design social media marketing for a farming village located in Kediri 

City. This tourist spot is relatively new so it really needs a design to facilitate marketing activities in 

the form of introduction or promotion, especially on social media owned by the farming village of 

Kediri City. The use of social media in the form of Instagram is considered necessary as a medium 

for effective branding and marketing.  

 

This design uses quantitative and qualitative methodologies. The author conducted surveys, 

interviews, and questionnaires to obtain results. The results obtained require a design for the 

farming village's social media, especially Instagram, to carry out marketing and introduction 

activities. Based on the survey results, many strategies are still needed in carrying out marketing 

activities. Based on an interview with Mr. Sudrajat, it was found that there was a need for 

implementing marketing to increase visits.  

 

After getting the analysis results, the design began with creating appropriate keywords 

which were then developed into a marketing concept. The creation of a marketing concept was 

realized by creating a design, content schedule, and marketing strategy for one year. With this 

design, it is hoped that it can help increase visits and introduce the Kediri City farming village 

tourist spot more widely.  

 

With the implementation of this design, it is hoped that it can help implement marketing 

activities for the Kediri City farming village tourist spot. It is also expected to be a reference for 

marketing activities that take place through Instagram social media. 

 

Keywords: design, social media, farming village, marketing
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