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ANALISIS KESEDIAAN MEMBAYAR KONSUMEN DALAM MEMBELI
BERAS ORGANIK PADA PASAR MODERN KABUPATEN GRESIK

Nur Azizah Azzahra, Noor Rizkiyah, Nisa Hafi Idhoh Fitriana

ABSTRAK

Beras merupakan komoditas tanaman pangan yang sebagian besar dikonsumsi oleh
masyarakat Indonesia. Peningkatan pengetahuan masyarakat terkait pola hidup sehat
menyebabkan masyarakat lebih selektif dalam pemilihan bahan pangan. Penelitian ini
bertujuan untuk menganalisis karakteristik, besarnya nilai kesediaan membayar
(WTP), serta mengidentifikasi faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan pembelian
beras organik. Penelitian ini dilaksanakan di Superindo Kabupaten Gresik dengan
menggunakan 58 responden. Metode analisis data menggunakan analisis deskriptif,
contingent valuation method (CVM), dan SEM-PLS menggunakan WarpPLS. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa mayoritas konsumen yang bersedia membayar lebih
beras organik adalah konsumen berjenis kelamin perempuan dengan rentang usia 20-
29 tahun dengan latar belakang pendidikan sarjana yang mayoritas bekerja sebagai
pegawai BUMN dengan tingkat pendapatan 6.000.000-9.000.000 dan sudah
mengonsumsi beras organik sejak satu tahun yang lalu dengan frekuensi pembelian
satu bulan satu kali. Nilai rataan WTP untuk beras organik putih, coklat, dan hitam
berturut-turut yaitu Rp. 38.315,5, Rp. 42.069, dan Rp. 49.463. Faktor-faktor yang
berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian beras organik adalah faktor
pribadi dan faktor psikologis.

Kata Kunci: Kesediaan Membayar, Beras Organik, Keputusan Pembelian
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ANALYSIS OF CONSUMERS’ WILLINGNESS TO PAY FOR ORGANIC RICE
IN MODERN MARKETS OF GRESIK REGENCY

Nur Azizah Azzahra, Noor Rizkiyah, Nisa Hafi Idhoh Fitriana

ABSTRACT

Rice is a food crop commodity that commonly consumed in Indonesia. Increasing
public awareness of healthy lifestyles has made consumers’ more selective in choosing
foodstuffs. This study aims to analyze the characteristics, the value of willingness to
pay (WTP), and identify the factors that influence the purchasing decisions of organic
rice. This research was conducted at Superindo in Gresik Regency, involving 58
respondents. Data analysis methods used descriptive analysis, contingent valuation
method (CVM), and SEM-PLS using WarpPLS. The results showed that the majority
of consumers who are willing to pay more for organic rice are female consumers aged
20-29 years with a bachelor's degree background, mostly working as state-owned
enterprise employees with an income of Rp 6,000,000-9,000,000 and have consumed
organic rice for the past year with a purchase frequency of once a month. The average
WTP for white, brown, and black organic rice is Rp 38,315.5, Rp 42,069, and Rp
49,463, respectively. The factors that have significant influence on the purchasing
decision of organic rice are personal factors and psychological factors.

Keyword: Willingness to Pay, Organic Rice, Purchase Decision
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