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ABSTRAKSI 

 

 
PT. Kawakibi Digital Branding adalah sebuah perusahaan di bidang branding digital yang 

berfokus untuk mengembangkan UMKM lo kal agar berdaya dalam perekonomian di Indonesia bahkan 

global. Saat ini, PT. Kawakibi Digital Branding telah memiliki lebih dari 300 pelanggan yang tersebar 

di 60 kota se-Indonesia, yang telah menggunakan jasa baik berupa konsultasi branding, kelola sosial 

media, inhouse training, konsultasi logo brand, dan website development. 

Perusahaan ini memiliki beberapa layanan yang ditawarkan untuk menunjang kebutuhan 

UMKM yang ada di Indonesia untuk bisa bersaing hingga di pasar internasional. Layanan tersebut 

diantaranya yaitu private mentoring, seminar branding, desain logo custom dan profesional, desain 

packaging menarik, desain dan social media management, website company profile dan online store 

development, social media advertisement, google dan youtube domination, serta konsultasi branding 

secara gratis. 

Dengan adanya beberapa layanan yang telah disebutkan sebelumnya, disini penulis bertugas 

untuk menangani dan mengembangkan ide kreatif dalam bidang desain visual suatu brand, seperti logo, 

kemasan, maupun maskot dengan tujuan untuk membuat brand pelanggan menjadi semakin profesional. 

Latar belakang pendidikan penulis yang mempelajari desain grafis sejalan dengan project yang didapat, 

sehingga membuat pengerjaan tugas yang dilakukan mampu berjalan dengan baik. Penulis juga dapat 

mempelajari cara berinteraksi langsung dengan pelanggan, bertukar pikiran, dan mengembangkan 

desain yang menarik juga sesuai dengan apa yang diinginkan oleh UMKM yang percaya untuk 

menggunakan jasa dari PT. Kawakibi Digital Branding. 

 

 
Kata Kunci : Branding, Digital, UMKM, Desain, Management 
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KATA PENGANTAR 

 

 
Puji dan syukur saya ucapkan kepada Allah SWT yang telah memberikan rahmat dan karunia- 

Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan akhir Magang Bersertifikat dengan judul Penciptaan 

media periklanan untuk meningkatkan branding Hotel Grand Hawaii 

Laporan Perancangan Sosial Media Marketing Hotel Grand Hawaii untuk Meningkatkan Brand 

Awareness ini memuat segala sesuatu yang berhubungan dengan kegiatan penulis selama melaksanakan 

program magang Merdeka Belajar Kampus Merdeka, selama kurang lebih empat bulan yakni dimulai 

dari bulan Agustus hingga November 2023 sebagai Ilustrator dalam pembuatan konten social media 

marketing untuk Hotel Grand Hawaii 

Selama proses pengerjaan laporan dan jalannya kegiatan, penulis tentunya mendapatkan arahan 

dan bimbingan dari berbagai pihak. Penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada Mas Prasetyo, 

Mas Harun, Mas Hamzah, Mas Thoriq dan Mas Wida selaku mentor dan pembimbing lapangan serta 

Bu Aileena S.C.R.E.C selaku dosen pembimbing selama proses magang Merdeka Belajar Kampus 

Merdeka. Penulis juga mengucapkan banyak terima kasih atas pengalaman bersama kepada teman-

teman mahasiswa yang tergabung dalam Program MBKM ini. 

Penulis menyadari bahwa dalam penulisan dan penyusunan laporan magang ini masih belum 

sempurna karena kurangnya pemahaman serta pengetahuan penulis. Maka, penulis sangat menghargai 

adanya masukan, saran, maupun kritik yang membangun agar ke depannya penulis serta pembaca dapat 

menyajikan hasil yang lebih baik. 

 

 

 

Surabaya, 9 November 2023 

 

 

 

 

 

 
 

Penulis 

Mochamad Farel Ramadhana 

Zaman (21052010173) 
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