TUGAS AKHIR
PERANCANGAN BRANDING DESA WISATA JOHO

KABUPATEN KEDIRI

Untuk memenuhi sebagai persyaratan dalam memperoleh gelar Sarjana (S-1)

Oleh:

MOCHAMAD RIO SETYO FEBY SAPUTRO

21052010111

Dosen Pembimbing 1 :
Aditya Rahman Yani, S.T., M.Med.Kom

Dosen Pembimbing 2 :
Sri Wulandari, S.Sn., ML.A

PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL FAKULTAS
ARSITEKTUR DAN DESAIN
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN”
JAWA TIMUR
2024/2025

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

HALAMAN PENGESAHAN
PERANCANGAN BRANDING DESA WISATA JOHO KABUPATEN KEDIRI
Disusun oleh :
MOCHAMAD RIO SETYQ FEBY SAPUTRO 21052010111
Telah dipertahankan di depan Tim Penguji

Pada tanggal : 20 Meci 2025

Pembimbing I ' Pembimbing IT

= -

;

ch

Sri Wulandari, S.Sn.. M.A
NPT.20219930419173

NIPPPK. 198 0920 202121 1002

Penguji 1 Penguji Il

A ([

Aileena S.C.R.EC..S.T..M.Ds Aris Suteje, S.Sn., M.Sn
NIPPPK. 19870119 202421 2024 NIP.19851106 201903 1002

Tugas akhir ini diterima sebagai salah sytu persyaratanUntuk mcrhpcroleh gelar Sarjana
Desain (S-1)

Dckan Fakultas Arsitcktur dgn Desain

Ibu Sholichin, S.T., M,T
NIPPPK. 19710916 202121 1004

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

HALAMAN PERSETUJUAN

PERANCANGAN BRANDING DESA WISATA JOHO KABUPATEN KEDIRI

Disusun oleh :

MOCHAMAD RIO SETYO FEBY SAPUTRO 21052010111

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji

Pada tanggal : 20 Mei 2025

Pembimbing I . Pemhimbing IT

'{ J‘\ |\n
Wil 4 “ﬁ

Y‘lm s T.. M.Med. Kom Sri Walandari, 5.Sn., MLA
NIPPPK ]98]092§ 202121 1002 NPT.20219930419173

\
Tugas Akhir ini telah diterima sebagai salah satu persyaratanUntuk memperoleh gelar Satjana
Desain (S-1)

Koordinator Program Studi Desain Kpmunikasi Visual

C/ | Lk

Masnuqa, ST., M.&E
NIPPPK. 19840512 2021 212004

Dipindai dengan CamScanner


https://v3.camscanner.com/user/download

ABSTRAK

Desa Wisata Joho, yang terletak di Kecamatan Semen, Kabupaten Kediri, merupakan
salah satu destinasi wisata dengan potensi alam dan budaya yang menarik. Desa ini
menawarkan berbagai fasilitas seperti outbond, camping, tubing, serta program edukasi tentang
madu dan makanan tradisional tiwul. Meskipun memiliki daya tarik yang besar, keterbatasan
dalam pengelolaan informasi, promosi, dan fasilitas visual menjadi kendala utama dalam
menarik wisatawan. Kurangnya peta lokasi dan panduan yang jelas membuat wisatawan
kesulitan mengeksplorasi potensi desa secara optimal.

Penelitian ini bertujuan untuk merancang branding fungsional guna membantu
wisatawan untuk mengenal dan memperkuat identiats visual Desa Wisata Joho. Metode yang
digunakan adalah kualitatif dengan pendekatan observasi langsung, wawancara, dan analisis
kebutuhan. Analisis dilakukan untuk mengidentifikasi elemen visual yang dapat meningkatkan
pemahaman pengguna terhadap informasi yang diberikan. Pembuatan berbagai identitas visual
juga mempertimbangkan kebutuhan wisata dalam berbagai aspek seperti promosi, grafis
lingkungan, keterbacaan, dan keunikan yang dibawa dari Desa Wisata Joho.

Hasil perancangan branding Desa Wisata Joho ini berupa visual identity guidelines yang
dapat digunakan sebagai pedoman penggunaan logo dan berbagai identitas visual Desa Wisata
Joho. Di dalam visual identity guidelines terdapat aturan logo, warna, tipografi, tagline,
supergrafis, maskot, grafis lingkungan, media promosi dan implementasi pada media lain.
Branding Desa Wisata Joho ini juga menghasilkan strategi komunikasi dan branding yang dapat
digunakan scbagai acuan cara berkomunikasi kepada masyarakat dan target audiens.

Dengan adanya Perancangan Branding Desa Wisata Joho ini diharapkan dapat
membantu Desa Joho dalam membangun brandingnya, branding ini juga bisa meningkatkan
semangat masyarakat dalam mengelola Desa Joho. Penggunaan logo Desa Wisata Joho akan
membuat semakin kuatnya identitas visual kedepannya dan mempermudah masyarakat dalam

mengenali dan mengingat Desa Wisata Joho Kabupaten Kediri.

Kata Kunci: Branding, Desa Wisata, Visual Identity Guidelines, Grafis Lingkungan
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ABSTRACT

Joho Tourism Village, located in Semen District, Kediri Regency, is one of the tourism
destinations with rich natural and cultural potential. The village offers various facilities such
as outbound activities, camping, tubing, and educational programs about honey and traditional
Jfood tiwul. Despite its strong appeal, limitations in information management, promotion, and
visual facilities hinder its ability to attract more visitors. The lack of location maps and clear

guides makes it difficult for tourists to fully explore the village’s potential.

This research aims to design functional branding to help tourists become familiar with
and strengthen the visual identity of Joho Tourism Village. The methodology used is qualitative,
with approaches including direct observation, interviews, and needs analysis. The analysis
focuses on identifying visual elements that can improve users’ understanding of the provided
information. The development of various visual identities also considers tourism needs across
aspects such as promotion, environmental graphics, legibility, and the uniqueness of Joho
Tourism Village.

The outcome of the Joho Tourism Village branding design is a visual identity guideline
that serves as a reference for the application of the logo and various visual elements. The
guidelines include rules for the logo, color palette, typography, tagline, supergraphics, mascot,
environmental graphics, promotional media, and implementation across different media. The
branding design also results in communication and branding strategies that can serve as

references for engaging with the public and target audiences.

This branding design is expected to assist Joho Village in building its brand identity and
increase the enthusiasm of local residents in managing the village. The use of the Joho Tourism
Village logo will further strengthen its visual identity and make it easier for people to recognize

and remember Joho Tourism Village in Kediri Regency.

Keywords: ~ Branding, ~ Tourism  Village, — Visual  Identity  Guidelines,

Environmental Graphics
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Kediri” berjalan dengan lancar, diselesaikan tepat waktu dan semaksimal mungkin. Dengan
adanya perancangan branding ini diharapkan dapat meningkatkan awareness masyarakat
Kabupaten Kediri terhadap Desa Joho sebagai salah satu potensi wisatanya. Desa Wisata Joho
membutuhkan semangat baru masyarakatya untuk bersama mengelola dan membangun Desa
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Penulis menyadari bahwa dalam perancangan ini banyak pihak yang telah memberikan
kontribusi dan bantuan dalam proses penyelesaiannya. Dari hati yang tedalam, penulis

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:
1. Allah SWT dan Nabi Muhammad SAW.
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mengerjakan perancangan ini.

8. Teman-teman DKV Angkatan 21 sudah bersama menempuh pendidikan, kegiatan,

dan kerja sama selama kurang lebih 4 tahun.
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ini berlangsung.

Penulis tahu bahwa selama perancangan ini berlangsung terdapat berbagai kekurangan
dan ketidak sempurnaan. Berbagai kritik dan saran akan sangat membantu penulis dalam
mengembangkan berbagai kamampuan dalam bidang desain dan manfaat dalam masyarakat.
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