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ABSTRAK

Perkembangan zaman yang semakin meningkat berdampak bagi setiap aspek yang
saling berkaitan salah satunya yakni pemberbaruan dari berbagai olahan pangan yang
bervariasi, dimana terdapat pada produk olahan minuman. Hal ini didukung dengan makin
maraknya produk minuman berpemanis buatan serta bertambahnya peminat memunculkan
berbagai efek negatif bagi kesehatan tubuh. Di tengah maraknya produk minuman
berpemanis buatan kini telah hadir produk minuman herbal “Haray” berasal dari rimpang
dan tumbuhan herbal dengan berbagi kandungan zat didalamnya memberikan manfaat
yang banyak ditemui di Indonesia.

Produk minuman herbal dari "Haray” memiliki jenis bentuk olahan yang bernama
Ready to Drink dimana konsumen dapat menikmati kesegaran minuman herbal secara
langsung tanpa ribet, praktis dan efisien dengan varian diantaranya Telang Lemon,Beras
Kencur,Kunyit Asam dan Rosella. Dari pendekatan secara intens bersama Ibu Dian
Setyowati selaku owner Haray pengetauhan mengenai pemaksimalan media digital
menjadi salah satu alasan kurangnya promosi melalui media digital tidak hanya itu media
periklanan secara non digital dalam penjulan telah dilakukan secara berkala namun
peningkatan secara signifikan belum juga terlihat hal ini menjadi fenomena lapangan yang
mendasari konsumen belum mengetauhi banyak informasi mengenai produk

Haray yang beredar dimasyarakat. Dengan melihat hal tersebut IMC Integrated
Marketing Communication dipilih sebagai strategi pemasaran untuk memperluas
penyeberan produk Haray dikalangan masyarakat dapat mudah diketauhi keberadaanya
sehingga memunculkan ketertarikan dalam pembelian dan pengetauhan tentang produk
Haray. Data pembuatan dalam perancangan IMC ini menggunakan mix methods kuantitatif
dan kualitatif diantaranya didapatkan dari hasil observasi, wawancara serta kuesioner untuk
data primer. Sedangkan melalui studi literatur, buku maupun website untuk memperoleh
data sekunder.

Metode TOWS digunakan untuk memetakan keadaan eksternal ataupun internal
produk Haray menjadi bentuk strategi komunikasi yang tepat sehingga dapat diterapkan
dalam visual media promosi perikalanan secara maksimal sesuai dengan target pasar yang
ditunjukan sehingga penjualan dan ketertarikan konsumen pada produk mengalami
perkembangan peningkatan.

Kata kunci: IMC,Promosi,Periklanan,Minuman Herbal ,Haray.



ABSTRACT

The growing pace of modernization has impacted every interconnected aspect of
life, including the innovation of various processed foods, particularly in the beverage
industry. This trend is further fueled by the increasing popularity of artificially sweetened
beverages and the rising number of consumers, which has led to various negative health
effects. Amid the proliferation of artificially sweetened beverages, a new herbal beverage
product called “Haray” has emerged. Made from herbal roots and plants, it contains
various beneficial compounds commonly found in Indonesia.

The herbal beverage product from “Haray” comes in a ready-to-drink format,
allowing consumers to enjoy the freshness of herbal beverages directly, conveniently, and
efficiently, with variants including Telang Lime, Rice and Ginger, Turmeric and Tamarind,
and Rosella. Through intensive collaboration with Mrs. Dian Setyowati, the owner of
Haray, it was found that the lack of promotion through digital media was one of the reasons
for the limited reach of the product. Additionally, while non-digital advertising methods
have been implemented regularly, there has been no significant increase in sales.

This phenomenon highlights that consumers are still unaware of the information
about Haray products circulating in society. Given this situation, IMC (Integrated
Marketing Communication) was chosen as the marketing strategy to expand the reach of
Haray products among the public, making their presence more easily known, thereby
generating interest in purchasing and understanding Haray products. The data used in the
design of this IMC strategy employs a mix of quantitative and qualitative methods,
including observations, interviews, and questionnaires for primary data. Secondary data
was obtained through literature reviews, books, and websites.

The TOWS method was used to map the external and internal conditions of Haray
products into appropriate communication strategies, enabling their optimal application in
promotional visual media advertising in line with the targeted market, thereby driving
growth in sales and consumer interest in the product.

Keywords: IMC, Promotion, Advertising, Herbal Beverages, Haray.



