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ABSTRAK

Nama Mahasiswa / NPM : Muhimmatul Arofah / 21083010055

Judul Skripsi . Perbandingan Market Basket Analysis
Menggunakan Algoritma Apriori dan FP-Growth
dalam Menentukan Pola Pembelian Konsumen
(Studi Kasus: UD. Kurnia)

Dosen Pembimbing . 1. Dr. Ir. Mohammad Idhom, S.P., S.Kom., M.T.
2. Kartika Maulida Hindrayani, S.Kom., M.Kom.

Usaha Mikro, Kecil, dan Menengah (UMKM) merupakan tulang punggung
perekonomian Indonesia yang masih menghadapi tantangan dalam pengelolaan
stok dan pemahaman perilaku konsumen. Transformasi digital sangat penting untuk
UMKM agar dapat meningkatkan daya saing mereka dengan menggunakan
teknologi informasi berbasis data. Salah satu pendekatan yang relevan dalam
konteks ini adalah Market Basket Analysis (MBA), yang berfungsi untuk
menemukan pola pembelian konsumen guna mendukung pengambilan keputusan
strategis. Penelitian ini bertujuan untuk membandingkan Kinerja algoritma Apriori
dan FP-Growth dalam menganalisis data transaksi toko bangunan UD. Kurnia
sebanyak 7.778 transaksi pada periode Agustus 2023 hingga Juli 2024. Tidak
seperti penelitian terdahulu yang hanya menggunakan metrik support dan
confidence, penelitian ini menerapkan metrik lift untuk mengevaluasi kekuatan
asosiasi antar item untuk mengurangi potensi asosiasi yang tidak valid. Pengujian
dilakukan pada 15 skenario minimum support dan lift threshold. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa algoritma Apriori lebih unggul dari FP-Growth dalam hal
waktu eksekusi, meskipun keduanya menghasilkan aturan asosiasi yang sama. Pada
skenario  minimum support 0,0005 dan minimum threshold 1,5, Apriori
menyelesaikan proses dalam 3,23 detik, sekitar 6,7 kali lebih cepat dibandingkan
FP-Growth yang membutuhkan 21,81 detik. Selain itu, dibangun sebuah desain
sistem berbasis Streamlit untuk menampilkan item yang sering dibeli dan
menampilkan aturan asosiasi serta rekomendasi produk berdasarkan parameter
yang dipilih. Penelitian ini memberikan kontribusi praktis dalam pengelolaan stok
dan strategi penjualan, serta menawarkan pendekatan analitis yang adaptif dan
relevan bagi UMKM sektor ritel.

Kata kunci : Apriori, Association Rule Mining, Data Mining, FP-Growth, Market
Basket Analysis.
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ABSTRACT

Student Name / NPM : Muhimmatul Arofah / 21083010055

Thesis Title : Comparison of Market Basket Analysis Using
Apriori and FP-Growth Algorithms in Determining
Consumer Purchasing Patterns (Case Study: UD.
Kurnia)

Advisor : 1. Dr. Ir. Mohammad Idhom, S.P., S.Kom., M.T.
2. Kartika Maulida Hindrayani, S.Kom., M.Kom.

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMES) are the backbone of Indonesia's
economy, yet they continue to face challenges in inventory management and
understanding consumer behavior. Digital transformation is crucial for MSMEs to
enhance competitiveness through data-driven technological adoption. One relevant
approach is Market Basket Analysis (MBA), which aims to identify consumer
purchasing patterns to support strategic decision-making. This study compares the
performance of the Apriori and FP-Growth algorithms in analyzing transaction
data from the building material store UD. Kurnia, consisting of 7,778 transactions
from August 2023 to July 2024. Unlike previous studies that relied solely on support
and confidence metrics, this research adopts the lift metric to evaluate the strength
of associations between items, thereby reducing the risk of generating invalid or
spurious rules. The comparison is conducted under 15 combinations of minimum
support and lift threshold values. Results show that the Apriori algorithm
outperforms FP-Growth in terms of execution time, even though both produce
identical association rules. In the scenario of minimum support 0.0005 and
minimum threshold 1.5, Apriori completes the process in 3.23 seconds, about 6.7
times faster than FP-Growth which takes 21.81 seconds. Additionally, a Streamlit-
based analytical dashboard was developed to interactively display frequent
itemsets, association rules, and product recommendations. This study provides
practical contributions to inventory management and sales strategy, offering an
adaptive and relevant analytical approach for MSMEs in the retail sector.

Keywords: Apriori, Association Rule Mining, Data Mining, FP-Growth, Market
Basket Analysis.
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DAFTAR NOTASI

Support (X) ; Nilai Support dari item X

Y Transaksi X : Jumlah transaksi item X

Y. Transaksi : Jumlah seluruh transaksi

Confidence (X »Y) Kepercayaan jika item X dibeli, maka item Y juga
dibeli

Lift( X ->Y) : Kemungkinan item X dibeli ketika item Y dibeli
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