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ABSTRAK 

 

Batik merupakan warisan budaya Indonesia yang telah diakui oleh UNESCO sebagai 

Budaya Tak Benda Warisan Manusia sejak tahun 2009. Salah satu daerah yang berkontribusi 

dalam melestarikan budaya batik adalah Kota Madiun, dengan Batik Murni Madiun sebagai 

tempat produksi batik motif khas Kota Madiun. Akan tetapi, rendahnya brand awareness 

masyarakat terhadap merek Batik Murni Madiun menjadi tantangan utama akibat tidak 

konsistennya desain identitas visual yang dimiliki serta strategi promosi yang kurang efektif. 

Perancangan ini memiliki tujuan untuk merancang konsep rebranding yang mencakup desain 

identitas visual dan media pendukung branding yang dapat merepresentasikan citra dari Batik 

Murni Madiun serta merancang konsep brand activation yang efektif.  

Perancangan ini menggunakan metode pengumpulan data kualitatif dan kuantitatif. 

Data primer dalam perancangan ini berasal dari wawancara, observasi dan kuesioner. 

Sedangkan untuk data sekunder berasal dari buku, jurnal, artikel, dan studi eksisting. Teknik 

analisis data yang digunakan dalam perancangan ini adalah analisis deskriptif, analisis TOWS 

matriks, analisis consumer insight, serta analisis consumer journey.  

Proses analisis data tersebut menghasilkan sebuah keyword “Batik Tradisional Autentik 

Madiun” yang akan digunakan sebagai acuan dalam membuat konsep perancangan desain. 

Selain itu, hasil analisis data menunjukkan kebutuhan akan identitas visual yang memiliki 

filosofi serta citra yang ingin ditonjolkan oleh Batik Murni Madiun, yaitu motif batik 

tradisional yang autentik dari Kota Madiun, kualitas produk batiknya yang baik, dan warna 

alam yang digunakan untuk produknya. Desain media pendukung branding yang konsisten dan 

media promosi yang interaktif juga dibutuhkan Batik Murni Madiun untuk menjangkau target 

audiens dari berbagai kalangan.  

Melalui perancangan rebranding ini, terbukti brand awareness Batik Murni Madiun 

meningkat. Hal tersebut dibuktikan berdasarkan hasil kuesioner yang telah disebarkan, 

sebanyak 85,7% dari 49 responden setuju bahwa identitas visual Batik Murni Madiun yang 

baru lebih dapat merepresentasikan citra merek Batik Murni Madiun. Selain itu, identitas visual 

yang baru lebih menarik secara visual dan lebih mudah dikenali serta diingat. Seluruh media 

pendukung branding yang sudah di desain ulang juga dapat merepresentasikan identitas visual 

yang konsisten dan sesuai dengan citra Batik Murni Madiun. 

Kata Kunci: Rebranding, Identitas Visual, Brand Awareness, Batik, Madiun 
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ABSTRACT 

 

Batik is an Indonesian cultural heritage that has been recognized by UNESCO as 

Intangible Cultural Heritage of Humanity since 2009. One of the regions that contributes to 

the preservation of batik culture is the city of Madiun, with Batik Murni Madiun as the place 

of production of batik motifs unique to the city of Madiun. However, the low brand awareness 

among the public regarding the Batik Murni Madiun brand poses a major challenge due to the 

inconsistent visual identity design and ineffective promotional strategies. This design aims to 

create a rebranding concept that includes visual identity design and supporting branding 

media capable of representing the image of Batik Murni Madiun, as well as designing an 

effective brand activation concept.  

This design uses qualitative and quantitative data collection methods. Primary data in 

this design comes from interviews, observations, and questionnaires. Secondary data comes 

from books, journals, articles, and existing studies. The data analysis techniques used in this 

design are descriptive analysis, TOWS matrix analysis, consumer insight analysis, and 

consumer journey analysis.  

The data analysis process yielded the keyword “Authentic Traditional Batik from 

Madiun,” which will serve as a reference for developing the design concept. Additionally, the 

data analysis results indicate the need for a visual identity that reflects the philosophy and 

image Batik Murni Madiun aims to highlight, namely authentic traditional batik motifs from 

the city of Madiun, high-quality batik products, and natural colors used in their products. Batik 

Murni Madiun also requires consistent branding support media and interactive promotional 

media to reach its target audience across various demographics.  

Through this rebranding design, it has been proven that Batik Murni Madiun's brand 

awareness has increased. This is evidenced by the results of a questionnaire that was 

distributed, with 85.7% of 49 respondents agreeing that Batik Murni Madiun's new visual 

identity better represents the brand image of Batik Murni Madiun. In addition, the new visual 

identity is more visually appealing and easier to recognize and remember. All redesigned 

branding support media also represent a consistent visual identity that aligns with the image 

of Batik Murni Madiun.   

Keywords: Rebranding, Visual Identity, Brand Awareness, Batik, Madiun  
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