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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk merancang video promosi sinematik untuk Wisata 

Edukasi Gondang Outbond (WEGO) Lamongan guna meningkatkan daya tarik dan jumlah 

pengunjung. Meskipun WEGO memiliki potensi besar sebagai destinasi wisata edukatif, 

kurangnya promosi yang efektif menyebabkan rendahnya minat masyarakat untuk berkunjung. 

Berdasarkan analisis data kualitatif deskriptif dari wawancara dengan pengelola WEGO, duta 

pariwisata, ahli videografi, pengunjung, serta kuesioner yang disebarkan kepada masyarakat, 

ditemukan bahwa promosi yang ada belum mampu menyentuh emosi dan memberikan 

gambaran menyeluruh tentang pengalaman di WEGO. 

Solusi yang diusulkan adalah perancangan video promosi dengan pendekatan sinematik 

yang menarik, menyenangkan, dan emosional, dengan durasi kurang lebih 4 menit per seri, 

dibagi menjadi dua seri: "Belajar di Luar Kelas" dan "Nilai di Setiap Langkah". Video ini akan 

menggunakan narasi yang kuat, menampilkan ekspresi jujur anak-anak sebagai tokoh utama, 

serta didukung teknik sinematografi seperti slow motion, fast cuts, color grading, dan sound 

design yang mendukung suasana. Pemilihan font Londrina dilakukan untuk memastikan 

keterbacaan yang baik dan kesan yang tidak terlalu formal, sesuai dengan target audiens. Video 

utama akan diunggah ke platform YouTube dengan rasio 16:9, didukung media promosi 

tambahan seperti poster dan merchandise (kaos, tumbler, gantungan kunci, stiker). 

Diharapkan, video promosi ini tidak hanya meningkatkan kesadaran dan minat 

kunjungan masyarakat, tetapi juga memperkuat citra WEGO sebagai destinasi wisata edukatif 

unggulan di Jawa Timur. 

Kata Kunci : Video Promosi, Sinematik, Wisata Edukasi, WEGO Lamongan. 
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ABSTRACT 

This research aims to design a cinematic promotional video for Gondang Outbond 

Educational Tourism (WEGO) Lamongan to enhance its attraction and increase the number of 

visitors. Although WEGO has great potential as an educational tourism destination, the lack 

of effective promotion has led to low public interest in visiting. Based on descriptive qualitative 

analysis from interviews with WEGO managers, tourism ambassadors, videography experts, 

visitors, as well as questionnaires distributed to the public, it was found that the existing 

promotions have not been able to touch emotions and provide a comprehensive picture of the 

experience at WEGO.. 

The proposed solution is the design of a promotional video with an engaging, fun, and 

emotional cinematic approach, lasting approximately 4 minutes per series, divided into two 

series: "Learning Outside the Classroom" and "Values at Every Step." This video will use 

strong narration, featuring the honest expressions of children as the main characters, 

supported by cinematography techniques such as slow motion, fast cuts, color grading, and 

sound design that enhance the atmosphere. The choice of the Londrina font is made to ensure 

good readability and a not-too-formal impression, in accordance with the target audience. The 

main video will be uploaded to the YouTube platform with a 16:9 ratio, supported by additional 

promotional media such as posters and merchandise (t-shirts, tumblers, keychains, stickers).  

It is expected that this promotional video will not only increase awareness and interest 

in community visits but also strengthen WEGO's image as a premier educational tourism 

destination in East Java. 

Keywords : Promotional Video, Cinematic, Educational Tourism, WEGO Lamongan. 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur ke hadirat Allah SWT Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan karunia-Nya, 

sehingga proposal tugas akhir ini dapat terselesaikan dengan baik. Proposal ini disusun sebagai 

langkah awal dalam perancangan video promosi Wisata Edukasi Gondang Outbond (WEGO) 

Lamongan 

Penulis menyadari bahwa tugas akhir ini tidak akan selesai tanpa dukungan dan bantuan 

dari berbagai pihak. Dengan penuh rasa terimakasihsasya ingin menyampaikan penghargaan 

yang sebesar besarnya kepada : 

1. Teristimewa penulis ucapkan terimakasih kepada kedua orang tua tercinta 

penulis yakni Bapak Kamiji dan ibu Muntiqoh. Terimakasih atas setiap tetes 

keringat dalam setiap langkah pengorbanan dan kerj keras yang dilakukan untuk 

memberikan yang terbaik kepada penulis, mengusahakan segala kebutuhan 

penulis, mendidik, membimbing, dan selalu memberikan kasih sayang yang 

tulus, motivasi, serta dukungan dan selalu mendoakan penulis dalam keadaan 

apapun agar penulis mampu bertahan untuk melangkah setapak demi setapak 

dalam meraih mimpi di masa depan. Terimakasih untuk selalu berada di sisi 

penulis yang menjadi alasan bagi penulis dalam menyelesaikan tugas akhir ini 

hingga memperoleh gelar sarjana. Bapak, ibu, putra kecilmu sudah dewasa dan 

siap melanjutkan mimpi yang lebih tinggi lagi. 

2. Bapak Ibu Dosen Prodi Desain Komunikasi Visual UPN Veteran Jawa Timur 

yang telah membimbing dan mendukung penulis sehingga bisa menyelesaikan 

tugas akhir ini, terlebih kepada ibu Sri Wulandari dan bapak Aryo Bayu selaku 

pembimbing penulis yang selalu sabar membimbing penulis serta selalu 

memberikan arahan dan motivasi terbaik.  Serta ibu Widyasari yang telah 

memberikan arahan terbaiknya selama berkuliah hingga penulis menjadi asdos.  

3. Para sahabat penulis terlebih KAPAL Group yang telah menjadi partner 

bertumbuh di segala kondisi yang terkadang tidak terduga, menjadi teman ngopi 

di semua warkop terkhusus warkop markas tercinta STK UPN, menjadi 

pendengar yang baik yang selalu support dan memberikan semangat serta 

meyakinkan penulis bahwa segala masalah yang dihadapi selama proses tugas 

akhir. 
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4. Teman seperjuangan Sejurusan DKV Angkatan 21 yang selalu membersamai 

penulis terlebih warga NAC, terimakasih sudah menjadi teman baik penulis 

sedari awal perkuliahan hingga selesainya tugas akhir ini. 

5. Jodoh penulis kelak, kamu adalah salah satu alasan penulis menyelesaikan tugas 

akhir ini,  

6. Last but not least, penulis ingin mengucapkan terimakasih kepada satu sosok 

yang selama ini diam diam berjuang tanpa henti, seorang laki laki sederhana 

dengan impian yang tinggi, namun seringkali sulit ditebak isi pikiran dan hati. 

Terimakasih kepada penulis tugas akhir ini yaitu diriku sendiri, Ahmad 

Khabibur Rohman. Seorang anak yang sedang melangkah menuju usia 23 tahun 

yang telah sejauh ini terus berjalan melewati segala tantangan yang semesta 

hadirkan. Terimakasih karena tetap berani menjadi dirimu sendiri, penulis 

bangga atas setiap langkah kecil yang kamu ambil, atas semua pencapaian yang 

mungkin tak selalu dirayakan orang lain. Walau kadang harapanmu tak sesuai 

dengan apa yang semesta berikan, tetaplah belajar menerima dan mensyukuri 

apapun yang kamu dapatkan. Jangan pernah lelah untuk tetap berusaha, 

berbahagialah dimanapun kamu berada, rayakan apapun dalam dirimu dan 

jadikan dirimu bersinar dimanapun tempatmu bertumpu. Penulis berdoa, 

semoga langkah dari kaki kecilmu selalu diperkuat, dikelilingi oleh orang orang 

yang hebat, serta mimpimu satu persatu akan terjawab. 

Penulis menyadari bahwa proposal ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik 

dan saran yang membangun sangat diharapkan demi kesempurnaan tugas akhir ini. Besar 

harapan penulis, proposal ini dapat menjadi landasan yang kuat untuk perancangan video 

promosi WEGO Lamongan yang berkualitas dan bermanfaat bagi pengembangan pariwisata di 

Kabupaten Lamongan. 

Surabaya, 11 Juni 2025 

Penulis 

 

 

Ahmad Khabibur Rohman 
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