


TUGAS AKHIR
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL URBAN FARMING
UNTUK MASYARAKAT KOTA SURABAYA

Oleh:

Muhamad Riky Prasetya
21052010006

Pembimbing 1:

Aileena 8. C. R. El Chidtian, S.T., M.Ds
Pembimbing 2:

Aditya Rahman Yani, S.T.,M.Med.Kom

. PROGRAM STUDI DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
FAKULTAS ARSITEKTUR DAN DESAIN
UNIVERSITAS PEMBANGUNAN NASIONAL “VETERAN” JAWA TIMUR
' 2024/2025



e

o ey
] #

Aileena Solicitor CRE.C.. S.T.. M.Ds.

HALAMAN PENGESAHAN
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL URBAN FARMING
UNTUK MASYARAKAT KOTA SURABAYA

Disusun Oleh:
Muhamad Riky Prasetya
21052010006
Telah dipertahankan di depan Tim Penguji
Pada tanggal : 20 Mei 2025

Pembimbing I Pembimbing IT

Aditva m a T.M
NIPPPK. 19870119 202421 2024 NIPPPK. 198109!\9 202121 1002

n .
- NPT. 202 19930419 173

Tugas akhir ini telah diterima sebagai salah satu persyaratan
Untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S-1)

Dekan Fakultas Arsitektur dan Desain

i



HALAMAN PERSETUJUAN
PERANCANGAN KAMPANYE SOSIAL URBAN FARMING
UNTUK MASYARAKAT KOTA SURABAYA

Disusun Oleh;

Muhamad Riky Prasetya
21052010006

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji
Pada tanggal : 20 Mei 2025

Pembimbing I Pembimbing I1

f N

r CRE.C..S.T.. M. itya Rahm T.. M.Med.
NIPPPK. 19870119 202421 2024 NIPPPK. 19810929 202121 100

Tugas akhir ini telah dxtenma sebagai salah satu persyaratan
Untuk memperoleh gelar Sarjana Desain (S-1)

Koordinator Program Studi Desain Komunikasi Visual

ke L)

Masnuna, S.T., M.Sn.
NIPPPK. 19840512 2021 212004




SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI

Saya yang bertanda tangan dibawah ini :

Nama - Muhamad Riky Prasetya
NPM : 21052010006

Program : Sarjana(S1)

Program Studi : Desain Komunikasi Visual
Fakultas : Arsitektur dan Desain

Menyatakan bahwa dalam dokumen ilmiah Tugas Akhir/Skripsi/Tesis/Disertasi* ini tidak
terdapat bagian dari karya ilmiah lain yang telah diajukan untuk memperoleh gelar
akademik di suatu lembaga Pendidikan Tinggi, dan juga tidak terdapat karya atau pendapat
yang pernah ditulis atau diterbitkan oleh orang/lembaga lain, kecuali yang secara tertulis
disitasi dalam dokumen ini dan disebutkan secara lengkap dalam daftar pustaka.

Dan saya menyatakan bahwa dokumen ilmiah ini bebas dari unsur-unsur plagiasi. Apabila
dikemudian hari ditemulan indikasi plagiat pada Skripsi/Tesis/Desertasi ini, saya bersedia
menerima sanksi sesuai dengan peraturan perundang-undangan yang berlaku.

Demikian surat pernyataan ini saya buat dengan sesungguhnya tanpa ada paksaan dari
siapapun juga dan untuk dipergunakan scbagaimana mestinya.

Surabaya, 10 Juni 2025
Yang Membuat pernyataan

Muhamad Riky Prasctva
NPM: 21052010006




ABSTRAK

Ketahanan pangan menjadi salah satu keadaan darurat dan masalah utama di berbagai
negara, terlebih dengan adanya pandemi Covid-19 beberapa tahun lalu yang semakin
memperburuk kondisi tersebut. D1 Indonesia, sektor pangan merupakan salah satu sektor yang
cukup besar dalam menyumbangkan angka inflasi. Kota Surabaya sebagai kota terbesar kedua
di Indonesia dengan jumlah penduduk lebih dari tiga juta jiwa, turut menghadapi tantangan

besar dalam hal ketahanan pangan.

Salah satu upaya yang dapat dilakukan untuk menjaga ketahanan pangan adalah dengan
mewujudkan kemandirian pangan. Namun, menciptakan kemandirian pangan di kota besar
seperti Surabaya bukanlah hal yang mudah. Lahan pertanian produktif di Kota Surabaya
semakin menyusut setiap tahunnya, dan tata kelola kota lebih berfokus pada sektor industri

serta jasa dibandingkan pertanian.

Urban farming atau pertanian di wilayah perkotaan menjadi salah satu solusi terbaik
untuk mencapai kemandirian pangan. Solusi ini diperkuat melalui hasil kuesioner, observasi,
dan wawancara yang menunjukkan potensi urban farming di Surabaya. Meskipun demikian,
kesadaran masyarakat Surabaya akan pentingnya praktik urban farming masih tergolong

rendah.

Melalui perancangan kampanye ini, diharapkan dapat meningkatkan minat dan
kesadaran masyarakat Kota Surabaya untuk lebih antusias dalam melaksanakan urban farming.
Kampanye ini bertujuan untuk memberikan edukasi sekaligus dorongan kepada masyarakat
agar lebih peduli terhadap isu ketahanan pangan dan mulai mengambil peran aktif dalam solusi

berbasis lingkungan dan keberlanjutan.

Kata kunci: Urban farming, ketahanan pangan, kampanye



ABSTRACK

Food security has become one of the emergency issues faced by many countries, further
exacerbated by the Covid-19 pandemic in recent years. In Indonesia, the food sector is one of
the main contributors to the country’s inflation rate. Surabaya, as the second-largest city in
Indonesia with a population of over three million people, faces significant challenges in

ensuring food security.

One key effort to strengthen food security is through food self-sufficiency. However,
achieving food self-sufficiency in a large urban area like Surabaya is particularly difficult.
Productive agricultural land in the city continues to shrink every year, and urban planning in

Surabaya prioritizes industrial and service sectors over agriculture.

Urban farming, or agriculture within urban areas, presents one of the most viable
solutions to achieve food self-sufficiency. This is supported by findings from questionnaires,
observations, and interviews, which indicate the potential of urban farming in Surabaya.

However, public awareness of the importance of urban farming remains very low.

Through this campaign design, it is expected that the interest and awareness of
Surabaya’s residents towards urban farming will increase. The campaign aims to educate and
encourage the public to be more engaged in addressing food security through sustainable and

environmentally friendly practices.

Keywords: Urban farming, food security, campaign
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