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ABSTRAK 

Ketahanan pangan menjadi salah satu keadaan darurat dan masalah utama di berbagai 

negara, terlebih dengan adanya pandemi Covid-19 beberapa tahun lalu yang semakin 

memperburuk kondisi tersebut. Di Indonesia, sektor pangan merupakan salah satu sektor yang 

cukup besar dalam menyumbangkan angka inflasi. Kota Surabaya sebagai kota terbesar kedua 

di Indonesia dengan jumlah penduduk lebih dari tiga juta jiwa, turut menghadapi tantangan 

besar dalam hal ketahanan pangan. 

Salah satu upaya yang dapat dilakukan untuk menjaga ketahanan pangan adalah dengan 

mewujudkan kemandirian pangan. Namun, menciptakan kemandirian pangan di kota besar 

seperti Surabaya bukanlah hal yang mudah. Lahan pertanian produktif di Kota Surabaya 

semakin menyusut setiap tahunnya, dan tata kelola kota lebih berfokus pada sektor industri 

serta jasa dibandingkan pertanian. 

Urban farming atau pertanian di wilayah perkotaan menjadi salah satu solusi terbaik 

untuk mencapai kemandirian pangan. Solusi ini diperkuat melalui hasil kuesioner, observasi, 

dan wawancara yang menunjukkan potensi urban farming di Surabaya. Meskipun demikian, 

kesadaran masyarakat Surabaya akan pentingnya praktik urban farming masih tergolong 

rendah. 

Melalui perancangan kampanye ini, diharapkan dapat meningkatkan minat dan 

kesadaran masyarakat Kota Surabaya untuk lebih antusias dalam melaksanakan urban farming. 

Kampanye ini bertujuan untuk memberikan edukasi sekaligus dorongan kepada masyarakat 

agar lebih peduli terhadap isu ketahanan pangan dan mulai mengambil peran aktif dalam solusi 

berbasis lingkungan dan keberlanjutan. 

 

Kata kunci: Urban farming, ketahanan pangan, kampanye 
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ABSTRACK 

Food security has become one of the emergency issues faced by many countries, further 

exacerbated by the Covid-19 pandemic in recent years. In Indonesia, the food sector is one of 

the main contributors to the country’s inflation rate. Surabaya, as the second-largest city in 

Indonesia with a population of over three million people, faces significant challenges in 

ensuring food security. 

One key effort to strengthen food security is through food self-sufficiency. However, 

achieving food self-sufficiency in a large urban area like Surabaya is particularly difficult. 

Productive agricultural land in the city continues to shrink every year, and urban planning in 

Surabaya prioritizes industrial and service sectors over agriculture. 

Urban farming, or agriculture within urban areas, presents one of the most viable 

solutions to achieve food self-sufficiency. This is supported by findings from questionnaires, 

observations, and interviews, which indicate the potential of urban farming in Surabaya. 

However, public awareness of the importance of urban farming remains very low. 

Through this campaign design, it is expected that the interest and awareness of 

Surabaya’s residents towards urban farming will increase. The campaign aims to educate and 

encourage the public to be more engaged in addressing food security through sustainable and 

environmentally friendly practices. 

 

Keywords: Urban farming, food security, campaign 
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