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ABSTRAK

Batik merupakan warisan budaya tak benda kemanusiaan dari Indonesia yang telah
ditetapkan oleh UNESCO pada tahun 2009. Sebagai identitas bangsa, batik patut untuk
senantiasa dikembangkan dan dilestarikan baik di dalam dan luar negeri. Halobali merupakan
sebuah /ifestyle brand berbasis batik modern yang berpusat di Busan, Korea Selatan. Halobali
ingin memperkenalkan batik dan gaya baru kepada masyarakat Korea Selatan. Data kuesioner
yang dilakukan oleh penulis menunjukkan brand awareness Halobali di Korea Selatan masih
belum optimal dan merata, yaitu sebesar 95,7% pemuda Korea Selatan tidak mengetahui
brand Halobali.

Penelitian ini berfokus pada perancangan strategi visual berupa media marketing
dengan strategi AISAS untuk mengoptimalkan kesadaran merek Halobali dikalangan
masyarakat lokal Korea Selatan dengan mempertimbangkan potensi dan tantangan yang ada.
Penelitian ini menggunakan metode pengumpulan data wawancara, observasi dan kuesioner
kemudian dianalisis menggunakan metode riset AISAS agar menghasilkan perancangan yang
sesuai dengan perilaku target audiens.

Hasil analisis dari perancangan ini berupa rangkaian media marketing Halobali yang
dirancang khusus menyesuaikan kebutuhan, kondisi, dan preferensi target audiens yaitu
masyarakat muda Korea Selatan. Perancangan ini mengangkat konsep “Warna Hidup
Halobali” yang menonjolkan val/ue utama dari Halobali.

Melalui perancangan ini diharapkan dapat membantu meningkatkan kesadaran merek
sekaligus membantu menjalankan visi merek dalam memperkenalkan batik di Korea Selatan

maupun kancah internasional yang lebih luas.

Kata Kunci: Brand Awareness, Halobali, Korea Selatan



ABSTRACT

Batik is an intangible cultural heritage of humanity from Indonesia, designated by
UNESCO in 2009. As a national identity, batik should continue to be developed and
preserved, both domestically and internationally. Halobali is a modern batik-based lifestyle
brand based in Busan, South Korea. Halobali aims to introduce batik and a new style to South
Korean society. Questionnaire data collected by the author shows that Halobali's brand
awareness in South Korea is still not optimal or widespread, with 95.7% of South Korean
youth unaware of the Halobali brand.

This research focuses on designing visual strategy of marketing media using the
AISAS strategy to optimize Halobali's brand awareness among local South Korean
communities, considering existing potentials and challenges. The study employs data
collection methods such as interviews, observations, and questionnaires, which are then
analyzed using the AISAS research method to produce designs that align with the target
audience's behavior.

The results of this design analysis consist of a marketing media series for Halobali,
specifically crafted to meet the needs, conditions, and preferences of the target audience,
which is the young population of South Korea. This design presents the concept of "The
Colors of Life Halobali," highlighting the main values of Halobali.

Through this design, it is hoped that the research can help enhance brand awareness
while supporting the brand's vision of introducing batik in South Korea and on a broader

international stages.

Keywords: Brand Awareness, Halobali, South Korea
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