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ABSTRAK

Keluarga merupakan salah satu aspek paling penting dalam membentuk karakter
anak. Pendekatan pola asuh orang tua yang meliputi komunikasi, kontrol, dan kehangatan
emosional memiliki pengaruh terhadap keseimbangan psikologis. Salah satunya adalah pola
asuh otoriter yang pendekatannya melalui pengawasan berlebih terhadap anak dan
komunikasi secara sepihak. Orang tua akan berlaku keras dengan memberikan berbagai
aturan yang harus dituruti.

Berdasarkan penelitian terdahulu, pola asuh ini seringkali dikaitkan dengan
perkembangan karakter anak yang negatif hingga membangkang akibat pendapatnya tidak
dapat tersalurkan dengan baik. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh permasalahan penerapan
pola asuh otoriter, dimana pendekatan ini akan berdampak terhadap perkembangan karakter
anak terutama di era tingginya teknologi.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana interaksi pola asuh yang baik
bagi karakter anak serta merancang kampanye pola asuh otoriter khususnya bagi generasi
milenial melalui media sosial. Diharapkan dengan adanya perancangan pola asuh otoriter
melalui sosial media ini mampu mengeksplorasi pengaruh pola asuh otoriter.

Dengan pemahaman mendalam terkait tantangan pada pola asuh otoriter mampu
memberikan wawasan serta alternatif kepada orang tua terkait pola asuh otoriter untuk

mendukung perkembangan anak secara optimal.

Kata Kunci: Pola Asuh Otoriter, Anak, Sosial Media, Komunikasi, Edukasi.



ABSTRACT

Family is one of the most important aspects in shaping a child's character. A
parenting approach that includes communication, control and emotional warmth has an
influence on psychological balance. One of them is authoritarian parenting, which is
approached through excessive supervision of children and unilateral communication.
Parents will be strict by giving various rules that must be followed.

Based on previous research, this parenting style is often associated with the
development of children's negative character to the point of being rebellious due to their
opinions not being properly expressed. This research is motivated by the problem of
implementing authoritarian parenting, where this approach will have an impact on children’s
character development, especially in the era of high technology.

This research aims to find out how good parenting styles interact with children's
character and to design an authoritarian parenting campaign, especially for the millennial
generation, through social media. It is hoped that by designing authoritarian parenting
patterns through social media, we will be able to explore the influence of authoritarian
parenting patterns.

With a deep understanding of the challenges of authoritarian parenting, we are able
to provide parents with insight and alternatives regarding authoritarian parenting to support
optimal child development.

Keywords: Authoritarian Parenting Style, Children, Social Media, Communication,
Education.



KATA PENGANTAR

Puji dan syukur penulis panjatkan atas kehadirat Allah SWT karena dengan rahmat,
karunia, dan hidayah-Nya, penulis dapat menyelesaikan Tugas Akhir dengan judul
“Perancangan Kampanye Implikasi Jangka Panjang Pola Asuh Otoriter sebagai Media
Edukasi bagi Generasi Milenial” dengan baik. Adapun tujuan dari perancangan tugas akhir
ini sebagai salah satu syarat guna memperoleh gelar Sarjana Desain Program Studi Desain
Komunikasi Visual.

Pada penyusunan tugas akhir ini, penulis menyadari bahwa perancangan ini jauh dari
kata sempurna, didalamnya masih banyak kurangnya. Hal ini dikarenakan keterbatasan
penulis baik dari segi kemampuan maupun pengetahuan penulis. Oleh sebab itu penulis
menerima kritik dan saran membangun demi tercapainya karya tulis selanjutnya yang lebih
baik, penulis berharap perancangan ini dapat memberikan manfaat bagi para pembaca.

Selama melakukan penelitian dalam perancangan ini, penulis mengalami sejumlah
kendala, namun berkat bantuan, bimbingan, dan dukungan dari berbagai pihak baik moril
maupun materil, penulis mampu menyelesaikan Tugas Akhir dengan baik. Dengan
selesainya perancangan ini, pada kesempatan ini, penulis ingin mengucapkan terima kasih
yang sebesar-besarnya kepada:

1. Allah SWT yang telah memberikan segenap petunjuk, kesabaran, dan kekuatan
kepada penulis sehingga mampu menyelesaikan Tugas Akhir ini dengan baik.

2. Kedua orang tua dan adik penulis, yang tak hentinya memberikan dukungan, doa,
serta kebutuhan materi maupun non materil sehingga menjadi salah satu motivasi
terbesar penulis untuk dapat menyelesaikan perancangan ini.

3. Bapak Pungky Febi Arifianto, S.Sn., M.Sn., selaku Dosen Pembimbing yang telah
meluangkan waktu dan memberikan berbagai arahan serta motivasi kepada penulis
selama melakukan bimbingan perancangan Tugas Akhir.

4. 1bu Aninditya Daniar, S.Sn., M.Sn., selaku Dosen Pembimbing Pendamping yang
telah memberikan arahan dan masukan serta motivasi kepada penulis selama proses
bimbingan.

5. lbu Masnuna, S.T., M.Sn. selaku Koordinator Prodi Desain Komunikasi Visual yang
telah memberikan arahan dan dukungannya selama proses perancangan Tugas Akhir.

6. Ibu Mahimma Romadhona, S.T., M. Ds., selaku Penguji 1 yang telah memberikan

saran dan kritik yang membantu penulis untuk menyempurnakan perancangan.


https://www.instagram.com/mas.nuna/

7. lbu Sri Wulandari, S. Sn., M. A, selaku Penguji 2 yang telah memberikan waktu dan
arahan dalam perancangan ini.

8. Seluruh Bapak/lIbu Dosen Program Studi Desain Komunikasi Visual UPN Veteran
Jawa Timur yang telah berjasa dalam menyalurkan ilmu dan waktunya dalam
membimbing.

9. Seluruh sahabat dan teman seperjuangan yang sudah berjuang bersama serta terima
kasih atas bantuan, dukungan, serta doanya sehingga penulis dapat menyelesaikan
perancangan ini.

10. Teman — teman mahasiswa DKV UPN Veteran Jawa Timur, terima kasih atas
dukungan dan arahannya.

11. Kakak tingkat DKV UPN Veteran Jawa Timur angkatan 2020 yang telah
memberikan arahan dan dukungan selama proses perancangan.

12. Seluruh saudara dan kerabat yang telah memberikan doa dan dukungan kepada
penulis untuk dapat menyelesaikan perancangan Tugas Akhir dengan baik.

13. Seluruh pihak yang telah membantu dalam proses maupun pelaksanaan perancangan
Tugas Akhir serta doa dan dukungannya sangat berharga yang tidak bisa penulis
sebutkan satu per satu.

Semoga Allah SWT memberikan balasan atas segala kebaikan dan keikhlasan yang telah

diberikan oleh seluruh pihak kepada penulis selama perancangan ini berlangsung. Demikian
laporan ini disusun, penulis berharap perancangan ini dapat membantu penelitian lain,

khususnya pada keilmuan Desain Komunikasi Visual serupa.

Surabaya, 10 Desember 2024

Penulis,

Yassinta Fitria



DAFTAR ISl

HALAMAN PENGESAHAN . ...ttt sttt st e e stae s ste e ste e e sbae e sreeestaeessbeenrenens i
HALAMAN PERSETUJIUAN ...ttt bttt b e ne e ne e ii
SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI ...ttt iii
ABSTRAK ettt bbb h e bt bbbt eR bR et Rt bt b e bt be e nbe e e i
A B S T R A T ettt bttt h bt e oAbt e o R bt e ek bt e oAb e e oAbt e oAb e e oAb e e oAbt e e R b e e e be e e be e enbe e e beeere e v
KATA PENGANTAR L.ttt bbbt bt bt bt bt b e b e b b sb e e ae e bt steenneenbeenees Y
DAFTAR IST .ttt bttt e e bt e e s b e e ekt e e bt e e s be e e be e s bt e anbeesabeeebe e 7
DAFTAR GAMBAR ...ttt ettt s b bt st sab e s et e e s b b e e snbe e sabe e esbe e s sbe e arbeeanbeennes 10
DAFTAR TABEL ...ttt ettt ettt e s bt e eab e ea e e abe e s nbeeanbeeaaes 13
B A B | e e e b e e R e e e e e R E e e e e R Ee e e e R et e e e bre e e enreeeanrreeennnns 14
PENDAHULUAN ...ttt ekttt s b et ekt e shb e e sh bt e st b e e st e e enbe e eabe e s nbeeenbeeanbeenaes 14
11 Latar BEIAKANG ... .c.eeiiiiiiieiee e 14
11 1dentifikasi Masalah ..o 21
1.2 RUMUSAN IMASIAN ... 22
1.3 Batasan MaSalah ...........ccoiiiiiiii s 22
14 TUJUAN PEIANCANGAN. ... . eeitteeiteeesteeestreesteeesteeesieeesteeesteeesteeesteeesseeesaeeesteeesaeesseeessesaseeessenensees 23
15 MaNTaat PEIANCANGAN ........coviiiiiieiiei ettt b ettt nn b 23
1.6 Kerangka PEraNCANGAN. .........cueiie ettt ete ettt st e st esteesbeesteesteenbeenbeeaesreeneens 24
BAB |1 LANDASAN TEORI DAN STUDI EKSISTING .....ccooiiiiiiiiieiieeiee e 26
2.1 Definisi Operasional JUUI..............coiiiiiii o 26
2.1.1  DefiniSi PEIANCANGAN .....couviiiiiiiieiieiteete sttt bbbttt 26
N B ) T I N U001 o - 1)Y= T 26
2.1.3  Definisi Pola ASUN OLOTITEN.........coiiiiiiieeieie e 26
2.1.4  Definisi Media EAUKASI.........ccooiiiiiiiiiie e 27
2.1.5 Definisi Generasi MIIENIal ............c.ociiiiiiiiiiiic e 27
2.2 (I a0 T T T o OSSPSR 28
2.2.1  TiNJAUAN KAMPANYE ......eiiieiieitee ittt te sttt ste e te e ste e steesbeesbeesbeesbeesbeesbesseesneessbesteesneenns 28
2.2.2  Tinjauan Jenis KamMPANYE ........ccviiiiiriiiieeieite sttt 28
2.2.3  Tinjauan Tahapan Perencanaan Kampanye.........c.cccvvvereeieeieeseeseesieesieesiesseesnesseesseesnnens 30



2.24  Tinjauan Pesan KamPanY........cccceccueeiueeiieiieiiestresieesteestaesteesteesbeesteesreesbeessesseesnsesssesseesneesns 31
2.2.5 Tinjauan Media KampPanye. ..ot 32
2.2.6  Tinjauan KOMUNIKASI.........cccuoiiieiiiiiee ettt te e beete e e snaesneesnn e 35
2.2.7  TINJAUAN ANGK ..eviiitiiiiieie ettt b et b bbb bttt et bt n e 36
2.2.8  Tinjauan PSIKOIOGE ANGK.........ccooiiiiieie ettt re et esreesne e 37
2.2.9 Tinjauan Generasi MIlENIAl...........ccciiiiiiiiiiiii e 38
2.2.10 TiINJAUAN POIA ASUN.....couiiiiiiiii bbbt 39
2.2.11 Tinjauan Pola ASUN OtOFITEN ........eciie it e e sre e e 39
2.2.12 Tinjauan KomuUNIKAST IMBSSA........ccueiuiitiriieiiiisieiieiee ettt 40
2.2.13 Tinjauan Fungsi KOMUNIKASI IMSSA........cccueiiuieiiieeiiie e e eiee e s eeiee s siee st eestae e snee e nnee e 40
2.2.14 TiNJAUAN MEAIA IMABSSA.......cviiiiiieiiiieiti sttt bbb 41
2.2.15 Tinjauan DeSAIN GrafiS ......cccciiieiiiiicie ettt 41
2.2.16  TINJAUAN WEIMNA .. .oiieieiiii ettt et ettt e e et et e seeesteesteeteesteenbeenteaneeeneeaneeaneenneenes 44
2.2.17 Tinjauan Tipografi.......cccocoiiiiiieirc et 45
2.2.18 TINJAUAN TUSIIASI .. vveeiiec e st e et e et e s re e s ste e e nte e e nneeenreeenreas 48
2.2.19  TiNJAUAN JENIS HUSTIAST ..evverviiiiiieiieieste sttt bbb 49
2.3 0 [o [T T 15 [ o TSRO PPR 52
2.4 STUAT KOMIPATALOT ...ttt ettt ettt e bt 56
YN = I I T T T T TP P PP PP PP PR PPP PPN 62
METODOLOGI DESAIN . ...ttt ettt bttt st e sab e e bt e e s be e srbeeenbee e 62
3.1 MELOAE PEIANCANGAN .......oiviiivie ittt ce ettt et e st e steesteesbeesteenteebeebeereanaes 62
3.2 ODJEK PEIrANCANGAN ... vttt n bt nennenre s 63
3.3 Teknik Pengumpulan Data...........ccooeiiiiiiiiiieiieee e 63
3.3 L DA PIIMET ... 63
3.3.2 DAt SEKUNUE ...ttt bbbt e e 68
BTG TG TN I 1= B AN E o [ T=] S 69
3.4 TeKNIK ANANISIS DALA .......eeuviieiiiiiieieiee bbb 70
3.4.1  ANalisis Data WAWEANCAIEA ........c.erviverieiiitiititeieiiei ettt nn e 70
3.4.3  ANalisis Data KUESIONET ..........ccviiiiiiiiiiei et 74
3.4.4  ANAlISIS FISNDONE. ...t 78
3.45  Analisis Consumer INSIGNT.......ccuii i eeas 78
3.4.6  ANalisisS CONSUMET JOUIMBY .....ocuiiuiitiiiitieieite st st ettt sttt ettt sttt et e nne b 78



3.6 USP (Unique Selling Proportion)..........c.cuueeiieiieieesiseesese e 81
BAB IV Rttt R e r e 82
KONSEP DAN IMPLEMENTASI MEDIA ... ..ot 82

4.1 PErUMUSAN KONSEP ..vviiiiiiiie ettt ettt st e e s bb e e st b e e e ebb e e e s nbbeeennsbeeeans 82

A.11 KEYWOIT ..ottt bbb bbbt b bt nenre s 82
4.1.2  KONSEP VEIDAL ... .ot 84
e T o] 11=T Y A £ - | S 85
O R B VY- o - PSP TP PRSP 87
A o] g1 1=T oY 1= [T S 88
4.1.5  TImMElNE KAMPANYE. ..ottt bbbttt e ane b 93
4.2 Proses Perancangan DESAIN. .........cccueiiiiieiieie ettt sttt be e sre e nre e nre e 96
421 Desain LOGO KaMPANYE. .....ccuiiiiiieieeitieiie ettt e tee e esteesteeseeesteesteesaeenseenteeseeeeeeneeas 97
4.2.2  DESAIN KATAKLET ..ottt bbbt 99
4.2.3  Desain Media ULaAMA ..........cciiuiiiiieieiiiise e 105
4.2.4  Desain Media PENAUKUNG .......coiiiiiiiiiiie e 111
O T = YT\ W o (010 V] ] PO RSP 115
BAB Vet e R bt e e e e e a b et e e R b et e e anbe e e e abr e e e nrre e e e 117
PENUTURP Lottt b etttk e e bt e e b et e ke e e be e et et s be e e nbeeanbeeannneen 117

51 KESTIMPULAN. ..ottt ettt ettt ettt s b e e sbb e e s abe e sab e e eab e e snbeesnbeas 117

5.2 SARAN bbbttt 117
DAFTAR PUST AK A ettt ekt b e bttt e e bt e e e be e et e e s abe e e sbeeabeeaaaeean 118
LAMPTRAN Lttt e st et e e st bt e e eab bt e e s abbe e e sk b e e e e bbe e e s nnbeeentbreeeae 122



Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.
Gambar 1.

Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.

DAFTAR GAMBAR

1 Peningkatan kekerasan terhadap anak di tahun 2024..............cccco oo 16
2 Kasus Peningkatan Kekerasan terhadap ANaK...........ccccovveiieiieiie e sve e 17
3 Data minimnya pendidikan parenting di Indonesia selama 2023............c.ccccocevevveveiieennens 18
4 Persentase generasi milenial dalam penggunaan sosial media.............ccooeveiiiiieicnnnnn 20
5 Kerangka PeranCanQgan ...........cveiieeiiieeiiiee e sse e esieesstee s ste e steesste e s saneesteeessaeesnneestneessnessnnnens 25
1 Contoh iklan komersil pada Product Oriented Campaign.........c.ccoeveeveevieiesie e 28
2 Contoh kampanye politik pada Candidate Oriented Campaign .........cccccvevvevieereerecieanens 29
3 Contoh kampanye sosial pada Ideologically Oriented Campaign .........ccccceeererviiiererienn. 29
4 Contoh Pre Media melalui INStagram ..........cooceeieiiece e e 33
5 Contoh Main Media melalui INStagram ..........cccoceiiiiii i 33
6 Contoh FOHOW UDP MEAIA.......c.ooviiiiiieiiiiecise s 34
7 Contoh Komunikasi Informatif berupa KOnseling ..........ccocevviiiiiiiiiiiceee e 35
8 Contoh Komunikasi Persuasif berupa meyakinkan orang lain ..........c.ccccoceeevieevieciieeiinens 36
9 Contoh Komunikasi Koersif berupa ancaman ............ccoeeviveiieiee e se s 36
10 Kesatuan (unity) dalam DESAIN..........ccuiiiiiiiiiiei s 42
11 Keseimbangan (balance) dalam desain ...........ccceviiiiiiieniiieee e 42
12 Proporsi (proportion) dalam deSain...........ccceeueiiiiiiiic i 43
13 Irama (rythm) dalam deSAIN..........cciuiiiiiieie e 43
14 Penekanan (emphasis) dalam deSain ............cooveieiiiirinie s 43
L5 WAINA AGITIT ..o 44
16 Warna SUBLIaKLIT ..........coviiiiic e 45
17 Conton TYPETAMITY ....cveiieiiee b 45
18 CONLON TYPETACE ... bbb 46
19 CONEON FONT ... 46
20 CONLON LEIEITASE .....vcvvveeiieteieii ettt bbb 48
21 Contoh Serif dan SANS SErT........ooiiiiiiee s 47
22 Guidelines pada TIPOGIATT .......coviiiiieieieii s 47
23 Hustrasi NatUraliSIMe .........oooviiiiiiiic s 49
24 11UStrasi DEKOTAtiT..........ccoiiiiiiiiiici s 49
25 TUSEIAST KATTUN........eeiiieiiieeieee bbbt 50
26 TUSEraSi KATTKALUT .......c..oiviiiiieicieeee e 50
27 1lustrasi Cerita DErgambar ...........ccciiii i 51



Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.
Gambar 2.

Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.
Gambar 3.

Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.
Gambar 4.

28 HUstrasi DUKU PEIAJAIaN ........cvciiiiiii et 51
29 1USErasi KNAYalan ..o s 52
L0 I (o L 7 1514 o USSR 52
31 Instagram @school_of Parenting.........ccccoeeiii i 56
1 Proses Design ThINKING ......c.ooiiiiii ettt s 62
2 Wawancara bersama Komunitas Rangkul ..............ccoviiiiiiiiie e 64
3 Wawancara dengan Psikolog Keluarga dan Anak .............cccoviiiiiiiinicicn e 65
4 Hasil Observasi OUtPUL PEFANCANGAN ........eeivveeirreiieesieesrresreessreeseeeseeessaeesnessseeessnesssseens 67
5 KUESIONEN PEFANCANGAN .....ecveeveeieeteeiteeiteesteesteseesbestaesseestsesteesteesteesteesteesteesseesteeeeaneeaseeas 67
6 Hasil observasi akun @parentalk.id ............cooooiiiiiiiiii s 72
7 Observasi akun @Parentalk.id...........ocoorieieiee e 73
8 Hasil observasi akun @talkparenting .........ccccoevevieiiiie i 73
9 Diagram analisis fIShDONE .........coviiii e 78
10 Profil responden CUSIOMET JOUIMEY .......cooviiuiiiiiiiieiienieeie sttt 79
1 KeYWOId PEFANCANGAN .....vvertiiiitiesteteste ettt b ettt sae st e bbb e et e bbb e e e 82
2 Acuan Logotype dan Logogram pada peranCangan ............ccceevveevveerneesneesineesneesneesneens 85
3 Referensi 1ayout INSLAGIAM..........ccoiiiiiiiieie ettt st re e be e nreenee s 86
4 Referensi FONT PEranCaNGAN .......coveiviiiiieie ettt 86
5 Color palette PEraNCANGAN ........cc.eiiiieiereiti et 87
6 RETEIENST KAIAKIET ... s 87
7 Brainstorming Parenting.........c.ocovoiiiiiiie ettt st enae s 97
8 ROUGN SKEICN LOGO ...ttt 97
9 Komprehensif I0gOQIam.........c.ooiiiiieiee ettt sttt st ee e 97
RO AN (<] gL 0o o] Y PSP 98
11 Komprehensif Logotype & LOQOGIam.........cceccueiiiiiieiie e s ste e sie et ve e sve e 98
12 Desain 10g0 TrPHIN .....ooiiieie s 99
13 Validasi desain logo oleh Stakeholder.............cooiiiiiiii i 99
14 Brainstorming KarakKter..........coovoiiiiiiie ettt 100
15 Rough SKetCh Karakter LEO ........ccuoiiiiiiiieieiieseeie st 100
16 Rough SKetch Karakter LUIU. .........ccoiiiieiiiiiceic e 101
17 Rough SKetch Karakter 10U .........cccveiiiiiiiiciic et 101
18 Rough Sketch KaraKter AYah...........ccocviiiiieiiiie et 102
19 Alternatif komprehensif desain Karakter LUlU ...........ccocovveiiiiiiiiiiicecc e 102



