DAFTAR PUSTAKA

A., & Dwilaga, R. (2019). Journal of Government Civil Society, 3(September).

Al-Dmour, H., Salman, A., & Abuhashesh, M. (n.d.). Influence of social media platforms on
public health protection against the COVID-19 pandemic via the mediating effects of
public health awareness and behavioral changes: Integrated model. Journal of Medical
Internet Research, 22(8), 1-15. https://doi.org/10.2196/19996

Anshori, [., & Nadiyya, F. A. A. (2023). Peran ruang digital sebagai transformasi gerakan aksi
sosial mahasiswa melalui platform sosial media. Jurnal Analisa Sosiologi, 12(2),
343-362. https://doi.org/10.20961/jas.v12i2.68981

Antar, V. (2018). Manajemen Kampanye. Simbiosa Rekatama Media.

Aritrimaria. (2013). Pengertian dan Definisi Sosial Menurut Para Ahli.
https://aritrimaria.wordpress.com/

Audina, D. Z., & Sudrajat, R. H. (2024). Pengaruh Kampanye Media Sosial Instagram
terhadap Brand Awareness pada UMKM melalui Educative Content. Jurnal Ilmu
Komunikasi UHO: Jurnal Penelitian Kajian llmu Komunikasi dan Informasi, 9(3),
686-697.
https://jurnalilmukomunikasi.uho.ac.id/index.php/journal/article/view/247/150

Azzahra, A. A., Yani, A. R., & El Chidtian, A. S. C. R. (2023). PERANCANGAN KAMPANYE
SOSIAL TENTANG KEPERCAYAAN DIRI WANITA INDONESIA.
https://doi.org/10.33005/synakarya.v4i2.76

Basri, H. (2020). Kampanye Kesehatan (W. Hernawan, Ed.). Aura Publishing.

Dash, G., Sharma, C., & Sharma, S. (2023, Maret 20). Sustainable Marketing and the Role of
Social Media: An Experimental Study Using Natural Language Processing (NLP).

Sustainability, 15(6). https://doi.org/10.3390/sul5065443

152



De Vries, G. (n.d.). Public communication as a tool to implement. Social Issues and Policy
Review, 14(1), 244-272. https://doi.org/10.1111/sipr.12061

The Economist Intellegence Unit. (2024). Food Waste Index.
https://foodsustainability-cms.eiu.com/food-loss-and-waste/

Environment Statistics of Indonesia. (2023, November). Statistik Lingkungan Hidup
Indonesia 2023 (Vol. 42). Retrieved 2024, from
https://www.bps.go.id/id/publication/2023/11/30/d3456f24f1d2f2cfdOccbb0/statistik-1
ingkungan-hidup-indonesia-2023.html

FAO, IFAD, UNICEF, WFP, & WHO. (2024). The State of Food Security and Nutrition in the
World 2024. FAO ; IFAD ; UNICEF ; WFP ; WHO ;.
https://openknowledge.fao.org/items/ebe19244-9611-443c-a2a6-25cec697b361

Global Hunger Index. (2024, October). Global Hunger Index 2024.
https://www.globalhungerindex.org/

Hermanu, B. (2022, Juni). Pengelolaan Limbah Makanan (Food Waste) Berwawasan
Lingkungan Environmentally Friendly Food Waste Management. Jurnal Agrifoodtech,
1(1), 35-48. https://jurnal2.untagsmg.ac.id/index.php/Agrifoodtech/article/view/52/54

Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). (n.d.). Penanganan. https://kbbi.web.id/penanganan

Kaplan, A., & HaenLein, M. (2010). Users of the world, Unite! The Challenges and
Opportunities of Social Media. Business Horizons, 53(1), 59-68.
DOI:10.1016/j.bushor.2009.09.003

Karmugilan, K., & Pachayappan, M. (2020). Sustainable manufacturing with green
environment: An evidence from social media. Material Today: Proceedungs, 22,
1878-1884. https://doi.org/10.1016/j.matpr.2020.03.087

Kartono, K. (2011). Psikologi Wanita Jilid Il (Mengenal Wanita Sebagai Ibu dan Nenek).

Mandar Maju.

153



Kementerian Perencanaan Pembangunan Nasional/Bappenas. (2021). Laporan Kajian Food
Loss and Waste di Indonesia 2021.
https://lcdi-indonesia.id/wp-content/uploads/2021/06/Report-Kajian-FLW-FINAL-4.p
df

Kemp, S. (2024, Februari 21). Digital 2024: Indonesia. We Are Social.
https://datareportal.com/reports/digital-2024-indonesia

Kizgin, H. (2020). The impact of social media on consumer acculturation: Challenges,
opportunities, and agenda for research and practice. ORCA—Online Research.

Landa, R. (2010). Generating and Designing Creative Ideas Across Media (2nd ed.). Wiley.

Lewis, D. (2001). The Management of Non-Governmental Development Organizations. Aston
Business School.

M, I,R, H.,P,A.S.,&T,S. (2013). Food Waste Management: 3R Approach in Selected
Family-Owned Restaurants. J Manag Stud, 2(1), 18-37.

Merril, J. C. (2011). Introduction to Mass Communication: Media Literacy and Culture.

Ministry of Agriculture, Nature and Food Quality Organizations of the Netherlands. (2015).
Target 12.3. Champions 12.3. https://champions123.org/target-123

Nasrullah, R. (2015). Media Sosial. Simbiosa Rekatama.

Okawa, K. (2015). Market and Trade Impacts of Food Loss and Waste Reduction. OECD
Food, Agriculture and Fisheries Papers, No. 75, 57.
https://doi.org/10.1787/5js4w29h0wr2-en

P,S. H., S, M., Sumedj, E, S., & M, W. S. (2021). Policies and strategies for redufcing food
loss and waste in Indonesia. IOP Conf Ser Earth Environ Sci, 891(1).

doi:10.1088/1755-1315/892/1/012091

154



Pemanfaatan media sosial tiktok sebagai media promosi industri kuliner di yogyakarta pada
masa pandemi covid-19. (n.d.).
https://ejournal.bsi.ac.id/ejurnal/index.php/khasanah/article/view/10132

Permana, Y., Mumtaazy, A. D., & Rohendi. (2021). Tantangan Pendidikan Indonesia dalam
Meningkatkan Sumber Daya Manusia di Abad 21. /(1), 5.
https://ejournal.upi.edu/index.php/crecs/article/view/32709/pdf

Prima, G. (2018). IMBULAN SAMPAH DAN PERSEPSI MASYARAKAT DALAM
PENGELOLAAN SAMPAH DI KECAMATAN DEPOK DAN NGAGLIK KABUPATEN
SLEMAN YOGYAKARTA. https://dspace.uii.ac.id/handle/123456789/10283?show=full

Puspitarini, D. S., & Nuraeni, R. (2019, Juni). PEMANFAATAN MEDIA SOSIAL SEBAGAI
MEDIA PROMOSI (Studi Deskriptif pada Happy Go Lucky House). Common, 3(1).
10.34010/common.v3il.1950

Rafa, E. J. (2023). ANALISIS PENANGANAN PERKARA TINDAK PIDANA KEKERASAN
TERHADAP ANAK DIBAWAH UMUR STUDI KASUS PERKARA NOMOR
51/PID.SUS/2023/PN.BIL. Undergraduate thesis, Universitas Muhammadiyah
Malang. https://eprints.umm.ac.id/id/eprint/2771/

Rajput, S., Dash, G., Upamannyu, N., Sharma, B. K., & Singh, P. (2022). Social Media
Campaigns and Domestic Products Consumption: A Study on an Emerging Economy.
Cogent Business & Management, 9(1), 19.
https://doi.org/10.1080/23311975.2022.2143018

Republik Indonesia. (2013). Undang-Undang No. 17 Tahun 2013 tentang Organisasi
Kemasyarakatan. Lembaran Negara RI No. 116.

Republik Indonesia. (2018). Undang-Undang No. 18 tentang Pengelolaan Sampah. Lembaran

Negara RI Tahun 2008 No. 69.

155



Riyanto, A., & Didik. (2023, Februari 5). Dunia Desain Grafis di Kalangan Milenial. Koran
Kaltara.
https://korankaltara.com/dunia-desain-grafis-di-kalangan-milenial#google vignette

S., L. A., & Nathalia, K. (2014). DKV: Dasar-dasar Panduan untuk Pemula. Nuansa
Cendikia.

Shidiqgie, A. (n.d.). Perubahan sosial dan pengaruh media sosial tentang peran Instagram
dalam membentuk identitas diri remaja. /(3).

Sucipto, F. D., Yuda, R., Wijaya, R. S., & Ghifari, M. (2022). Pengantar Desain Komunikasi
Visual. CV. EUREKA MEDIA AKSARA.
https://repository.penerbiteureka.com/media/publications/558669-buku-ajar-pengantar
-desain-komunikasi-vi-31cba85f.pdf

Sulistio, F. (2020). Peran komunitas ngejah dalam menyukseskan program literasi melalui
taman baca masyarakat AUIEO. http://repositori.unsil.ac.id/5635/

Supranto, J. (2007). Statistik Untuk Berwawasan Globa. Salemba Empat.

SVGator. (2024, Oktober 31). 21 Graphic Design Trends That Will Rock in 2025. svgator.
https://www.svgator.com/blog/graphic-design-trends-prediction/?utm_source=chatgpt.
com

Teegen, H., Doh, J. P., & Vachani, S. (2004, November). he importance of Non-Governmental
Organizations (NGOs) in global governance and value creation: An international
business research agenda. Journal of International Business Studies, 35, 463-483.
DOI:10.1057/palgrave.jibs.8400112

Unique, A. (2016). Popular culture and the civic imagination: Case studies of creative social
change.

United Nations Environment Programme (UNEP). (2024). Food Waste Index Report 2024.

FAO. https://www.fao.org/family-farming/detail/en/c/1681058/

156



Wahyuningsih, S. (2015). DESAIN KOMUNIKASI VISUAL (2nd ed.). UTM Press.
https://komunikasi.trunojoyo.ac.id/wp-content/uploads/2020/07/sri-wahyuni-final-Edi
si-2.pdf

Waulandari, A. (2023). STRATEGI NON GOVERNMENT ORGANIZATION (NGO) DALAM
UPAYA PENGELOLAAN SAMPAH DI KAWASAN PESISIR KOTA BANDAR
LAMPUNG. http://digilib.unila.ac.id/78211/3/Tesis%20Tanpa%20Pembahasan.pdf

Yulianti, R., & Purbaningrum, D. G. (2022). Peran Non-Governmental Organization
PATTIRO Jakarta dalam Program Rehabilitasi Hutan dan Lahan. INOVASI: Jurnal
Sosial Humaniora dan Pendidikan, 1(2), 125-129.

http://ejurnal.stie-trianandra.ac.id/index.php/inovasi

157



	HALAMAN PENGESAHAN 
	ABSTRAK 
	 
	ABSTRACT 
	 
	SURAT PERNYATAAN BEBAS PLAGIASI 
	 
	 
	KATA PENGANTAR 
	 

	 
	DAFTAR ISI 
	 
	DAFTAR GAMBAR 
	 
	DAFTAR TABEL 
	 
	DAFTAR LAMPIRAN 
	BAB I​PENDAHULUAN 
	1.1 Latar Belakang 
	1.2 Identifikasi Masalah 
	1.3 Rumusan Masalah 
	1.4 Batasan Masalah 
	1.5 Tujuan Perancangan 
	1.6 Manfaat Perancangan 
	1.7 Kerangka Perancangan 
	Gambar 1.1 Kerangka Perancangan​(Sumber: Dokumen Pribadi) 


	BAB II​LANDASAN TEORI DAN STUDI EKSISTING 
	2.1 Definisi Operasional Judul 
	2.1.1 Definisi Kampanye 
	2.1.2  Definisi Sosial 
	2.1.3 Definisi Penanganan 
	2.1.4 Definisi Sampah Rumah Tangga 
	2.1.5 Definisi Food Waste 
	2.1.6 Definisi Garda Pangan 
	2.1.7 Definisi Ibu Rumah Tangga 

	2.2 Landasan Teori 
	2.2.1 Tinjauan Pustaka Kampanye 
	2.2.2 Tinjauan Pustaka Sosial Media 
	2.2.3 Tinjauan Pustaka Sampah 
	2.2.4 Tinjauan Pustaka Food Waste 
	2.2.5 Tinjauan Pustaka Non Governmental Organization (NGO) 
	2.2.6 Tinjauan Metode AISAS (Attention, Interest, Search, Action, Share) 
	2.2.7 Tinjauan Stakeholder 
	Gambar 2.1 Logo Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	b.​Konten Garda Pangan 
	Gambar 2.2 Konten Garda Pangan​(Sumber: https://www.instagram.com/gardapangan/?hl=en) 
	Gambar 2.3 Program Food Rescue Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	Gambar 2.4 Program Gleaning Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	Gambar 2.5 Program Food Drive Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	Gambar 2.6 Program Wedding & Event Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	Gambar 2.7 Program Wedding & Event Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 
	Gambar 2.8 Program Kids Education Garda Pangan​(Sumber: https://gardapangan.org/tentang-kami/) 


	2.3 Tinjauan Eksisting 
	2.3.1 Studi Eksisting 
	Gambar 2.9 Akun Instagram Garda Pangan, 2024​(Sumber: https://www.instagram.com/gardapangan/?hl=en) 
	Tabel  2.1 Analisis media Garda Pangan 

	2.3.2 Studi Kompetitor 
	Gambar 2.10 Akun Instagram Food Bank Bandung, 2024​(Sumber: https://www.instagram.com/foodbankbandung/) 
	Tabel  2.2 Analisis media Food Bank Bandung 

	2.3.3 Studi Komparator 
	Tabel  2.3 Analisis media kampanye 



	BAB III​METODOLOGI DESAIN 
	3.1 Metode Perancangan 
	3.2 Objek Perancangan 
	3.3 Teknik Pengumpulan Data 
	3.3.1 Data primer 
	Gambar 3.1 Wawancara dengan tim Garda Pangan, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.2 Pendistribusian Makanan Berlebih di Kampung Pra-sejahtera​(Sumber: Dokumentasi Garda Pangan, 2025) 

	3.3.2 Data sekunder 
	3.2.3 Target audiens 

	3.4 Teknik Analisis Data 
	3.4.1 Analisis Data Kuesioner 
	Gambar 3.3 Pie chart hasil kuesioner “Berapa kali kamu memasak dalam sehari?”, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.4  Pie chart hasil kuesioner “Apa biasanya yang kamu lakukan dengan sisa bahan makanan di rumah?”, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.5  Pie chart hasil kuesioner “Seberapa sering kamu membuang makanan yang tidak habis?”, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.6  Pie chart hasil kuesioner “Apa alasan kamu membuang makanan?”, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.7  Pie chart hasil kuesioner pengetahuan istilah Food Loss dan Food Waste, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.8 Bar chart hasil kuesioner pemahaman istilah Food Loss dan Food Waste, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.9 Pie chart hasil kuesioner kebiasaan pengelolaan sisa sampah makanan, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.10 Bar chart hasil kuesioner persepsi kepentingan dalam pengurangan food waste, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.11 Bar chart hasil kuesioner ketertarikan responden dalam kampanye pengurangan food waste, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Gambar 3.12 Pie chart hasil kuesioner asal mengetahui Garda Pangan, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 

	3.4.2 Analisis Data Forum Group Discussion (FGD) 
	1.​Forum Group Discussion (FGD) ke-1 
	Gambar 3.13 Forum Group Discussion pertama dengan mbak Nadin dan mbak Titin, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 


	2.​Forum Group Discussion (FGD) ke-2 
	Gambar 3.14  Forum Group Discussion kedua dengan mbak Shinta dan mbak Lita, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	3.4.3 Analisis Data Wawancara 

	1.​Wawancara dengan ketua yayasan Garda Pangan  
	Gambar 3.15 Wawancara dengan tim Garda Pangan, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	3.4.4 Analisis Data Observasi 
	Gambar 3.16 Observasi di kantor Garda Pangan dan kampung pra-sejahtera, 2025​(Sumber: Dokumentasi Garda Pangan, 2025) 
	Gambar 3.17  Pengecekan kualitas makanan berlebih di kantor Garda Pangan, 2025​(Sumber: Dokumentasi Garda Pangan, 2025) 

	3.4.5 Analisis Data 5W+1H 
	Tabel 3.1 Analisis 5W + 1H What (apa) 
	Tabel 3.2 Analisis 5W + 1H When (kapan) 
	Tabel 3.3 Analisis 5W + 1H Where (dimana) 
	Tabel 3.4 Analisis 5W + 1H Who (siapa) 
	Tabel 3.5 Analisis 5W + 1H Why (kenapa) 
	Tabel 3.6 Analisis 5W + 1H How (apa) 

	3.4.6 Analisis Consumer Insight 
	3.4.7 Analisis Consumer Journey 
	Gambar 3.19 Profil target audiens, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 
	Tabel 3.7 Analisis PoC Hari Kerja (weekday), 2025 
	Tabel 3.8 Analisis PoC Hari Libur (weekend), 2025 


	3.5 Sintesa Data 

	 
	BAB IV​KONSEP DAN IMPLEMENTASI DESAIN 
	4.1 Perumusan Konsep 
	4.1.1 Perumusan Keyword 
	Gambar 4.1 Bagan perumusan keyword​(Sumber: Dokumentasi Pribadi, 2025) 

	4.1.2 Konsep Verbal 
	Tabel 4.1 Strategi AISAS 

	4.1.3 Konsep Visual 
	Gambar 4.2 Contoh gaya visual dari Halo Lab,​(Sumber:https://dribbble.com/shots/22968011-Fertile-Branding-Case-Study) 
	Gambar 4.3 Contoh logo, 2025​(Sumber: https://dribbble.com/shots/2710261-Urban-Sprout-Farm-base-identity) 
	Gambar 4.4 Referensi palet warna, 2025 ​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	Gambar 4.5 Contoh tipografi, 2025​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.1.4 Konsep Media Kampanye 
	Tabel 4.2 Tabel Perencanaan Kampanye berdasarkan timeline, 2025 
	Tabel 4.3  Tabel Strategi Penyampaian Berdasarkan Level Efek AISAS, 2025 
	Tabel 4.4 Tabel Program Kampanye Sosial Media, 2025 
	Tabel 4.5 Tabel Content Planning Kampanye Sosial Media, 2025 


	4.2 Perancangan Desain 
	4.2.1 Logo 
	Gambar 4.6 Brainstorming Logo​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	Gambar 4.7 Sketsa Logo​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	Gambar 4.8 Hasil Komprehensif Desain​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	Gambar 4.9 Desain Final Logo​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.1 Desain Supergrafis 

	 
	Gambar 4.10 Desain Supergrafis​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	4.2.3 Desain Feeds Instagram 
	Gambar 4.11 Desain Feeds Instagram​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.4 Desain Story Instagram 
	Gambar 4.12 Desain Story​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.5 Desain Reels Instagram 
	Gambar 4.13 Desain Reels​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.5 Desain Booklet Saku 
	Gambar 4.14 Desain Booklet Saku​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.6 Desain Tong Sampah Organik Rumah 
	Gambar 4.15 Desain Tong Sampah Organik Rumah​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.7 Desain Poster 
	Gambar 4.16 Desain Poster​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.8 Desain Merchandise 

	 
	Gambar 4.17 Desain Merchandise​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 
	4.2.9 Desain Template Meal Plan dan Daftar Belanja 
	Gambar 4.18 Desain Template Meal Plan dan Daftar Belanja​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.10 Desain Magnet Kulkas 
	Gambar 4.19 Desain Magnet Kulkas​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.11 Desain Celemek 
	Gambar 4.20 Desain Celemek​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.12 Desain Sticker Tag 
	Gambar 4.21 Desain Sticker Tag​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.13 Desain Kontainer Makanan 
	Gambar 4.22 Desain Kontainer Makanan​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.14 Desain Iklan Wira Wiri Surabaya 
	Gambar 4.23 Desain Iklan Wira Wiri Surabaya​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.15 Desain Tong Sampah Organik Publik 
	Gambar 4.24 Desain Tong Sampah Organik Publik​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.15 Desain Iklan Mobil 
	Gambar 4.25 Desain Iklan Mobil​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 

	4.2.16 Desain Booth Pameran 
	Gambar 4.26 Desain Booth Pameran​(Sumber: Dokumentasi Pribadi) 


	4.3 Biaya Produksi 
	Tabel 4.6 Tabel Biaya Produksi, 2025 


	 
	BAB V​PENUTUP 
	5.1 Kesimpulan 
	5.2 Saran 

	 
	DAFTAR PUSTAKA 
	 
	LAMPIRAN 
	A.​Hasil Wawancara dan Forum Group Discussion (FGD) 
	B.​Dokumentasi Pameran 
	C.​Form Asistensi 
	D.​Formulir Pengajuan Judul 
	E.​Formulir Pengajuan Bimbingan Tugas Akhir 
	F.​Formulir Validasi Kesiapan Tugas Akhir 


