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ABSTRAK

Meluasnya budaya populer melalui media digital berdampak pada peningkatan selera
masyarakat terhadap seni modern. Perubahan tren di berbagai platform sosial, juga sering
dianggap lebih relevan dibandingkan dengan seni tradisional yang mungkin dianggap
ketinggalan zaman. Dalam mengatasi tantangan ini, maka diperlukan sanggar sebagai
wadah kegiatan yang mendukung pengembangan seni dan budaya untuk mengedukasi serta
menginspirasi minat remaja. Sebagaimana sanggar-sanggar tari di Surabaya yang
menciptakan tarian untuk dipentaskan pada festival dan kompetisi antar daerah guna
menunjukkan betapa beragam dan dinamisnya seni tari, salah satunya Sanggar XTD Official
Surabaya. Ketidaksesuaian antara visi dan misi dengan penerapannya serta kurangnya
kesadaran masyarakat terhadap keberadaanya menjadi faktor utama atas eksistensi sanggar.

Merujuk pada permasalahan yang dipaparkan, maka peneliti menyusun “Perancangan
Rebranding Sanggar X Talent Dance Official Surabaya dalam Upaya Menarik Minat
Remaja pada Tari Tradisional”. Dengan demikian, tujuan dari rebranding yaitu
membangun dan mengembangkan citra sanggar yang lebih terkonsep dan profesional.
Upaya tersebut dilakukan dengan mempresentasikan citra sanggar melalui unsur desain dan
strategi komunikasi di media sosial (Instagram) yang konsisten sesuai dengan selera dan
ekspetasi generasi muda agar mereka berkenan terlibat dalam seni tari.

Metode penelitian yang digunakan adalah mixed method (kualitatif dan kuantitatif)
berdasarkan pendekatan analisis deskriptif. Teknik pengumpulan data primer dilakukan
melalui wawancara, observasi dan kuesioner, sedangkan pengumpulan data sekunder
melalui studi literatur. Seluruh data yang terkumpul akan dianalisis dan disimpulkan hingga
membentuk sintesa data. Perumusan konsep desain, seperti keyword, konsep verbal, konsep
visual dan konsep media merupakan beberapa aspek penting yang perlu juga diperhatikan
dalam proses perancangan.

Oleh karena itu, diharapkan strategi rebranding Sanggar XTD Official Surabaya
berperan efektif dalam menciptakan identitas visual, seperti logo, GSM (Graphic Standard
Manual), media implementasi yang menunjang kebutuhan promosi dan media pendukung
lainnya yang lebih segar serta mampu mempresentasikan sanggar dengan mengadopsi

desain modern tanpa meninggalkan nilai-nilai tradisional.

Kata Kunci : Rebranding, Sanggar XTD Official Surabaya, ldentitas Visual, Remaja



ABSTRACT

The proliferation of popular culture through digital media has increased the demand
for modern art. Trends on social media platforms are often considered more relevant than
traditional art forms, which may be considered outdated. To address this challenge,
Sanggar is needed as a forum for activities that support the development of arts and culture,
and that educate and inspire teenagers' interest. For example, dance studios in Surabaya
create dances to be performed at regional festivals and competitions to demonstrate the
diversity and dynamism of dance, one of which is Sanggar XTD Official Surabaya. The
main factors for the existence of the studio are the mismatch between its vision and mission
and its implementation, as well as the lack of public awareness of its existence.

In light of the aforementioned issues, the researcher compiled a rebranding design for
Sanggar X Talent Dance Official Surabaya to attract teenagers' interest in traditional
dance. The purpose of rebranding is to develop a more professional and conceptualized
image of the studio. This is achieved by presenting the studio’s image through design
elements and communication strategies on social media (Instagram) that align with the
tastes and expectations of the younger generation, encouraging them to participate in
dance.

The research method used is a mixed-methods approach based on descriptive analysis.
Primary data is collected through interviews, observations, and questionnaires, while
secondary data is collected through literature studies. All collected data will be analyzed
to form a data synthesis. Design concepts such as keywords, verbal concepts, visual
concepts, and media concepts are important aspects to consider in the design process.

Therefore, Sanggar XTD Official Surabaya's rebranding strategy is expected to play an
effective role in creating visual identities, such as logos and a Graphic Standard Manual
(GSM), as well as promotional and other supporting media that present the studio with

modern designs while maintaining traditional values.

Keywords: Rebranding, XTD Official Studio Surabaya, Visual Identity, Teenagers
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