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ABSTRAK 

 
Kediri merupakan salah satu daerah di Provinsi Jawa Timur yang memiliki potensi 

besar untuk mengembangkan sektor pariwisata. Salah satunya adalah desa wisata kampung 

tenun ikat Bandar Kidul sebagai kawasan penghasil kain tenun tradisional yang memiliki 

nilai budaya tinggi serta potensi ekonomi lokal. Meski telah lama berdiri dan menyediakan 

pengalaman wisata edukatif, keberadaan desa wisata ini masih kurang dikenal oleh 

masyarakat, khususnya masyarakat Kediri sendiri. Kurangnya media branding dan media 

promosi yang ada menyebabkan rendahnya tingkat brand awareness, oleh karena itu, 

dilakukan upaya rebranding atau perancangan ulang untuk memperkuat citra yang khas 

dan memperluas jangkauan informasi kepada khalayak guna meningkatkan kunjungan dan 

keterlibatan masyarakat. 

Perancangan ini menggunakan metode kualitatif berupa wawancara dan observasi 

serta metode kuantitatif berupa penyebaran kuisioner. Pengumpulan data perancangan 

berdasarkan metode kualitatif dan metode kuantitatif yang digunakan sebagai analisis data 

primer dan data sekunder.  

Pengumpulan data primer dilakukan melalui observasi, wawancara, dan penyebaran 

kuisioner. Data sekunder bersumber pada literatur jurnal, buku, media sosial, dan situs web 

yang relevan pada perancangan. Analisis data juga dilakukan menggunakan metode TOWS 

matrix, consumer insight, dan consumer journey, untuk merumuskan strategi branding 

yang tepat sasaran. Proses rebranding kemudian difokuskan pada perancangan konsep 

untuk pembentukan identitas visual baru serta pengembangan media branding dan media 

promosi yang relevan dengan karakteristik tenun ikat Bandar Kidul. 

Hasil dari perancangan menunjukkan bahwa identitas visual baru mampu 

merepresentasikan citra khas desa wisata dengan lebih kuat. Penerapan visual branding ini 

diharapkan dapat membentuk persepsi yang kuat di benak masyarakat dan mampu 

meningkatkan daya tarik serta ekonomi lokal. Identitas visual dan media promosi yang 

terkonsep menjadi sarana untuk membangun citra yang khas dan memperkuat eksistensi 

desa wisata di tengah persaingan destinasi wisata budaya lainnya 

Kata Kunci : Rebranding, Branding, Desa Wisata, Tenun Ikat, Media 
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ABSTRACT 

 

Kediri is one of the regions in East Java Province with significant potential for 

developing its tourism sector. One of its key assets is the kampung tenun ikat Bandar Kidul 

Tourism Village, a traditional weaving area that holds high cultural value and local 

economic potential. Despite its long-standing presence and offering of educational tourism 

experiences, this village remains relatively unknown, particularly among the people of 

Kediri. The lack of branding and promotional media has resulted in low brand awareness. 

Therefore, a rebranding initiative was undertaken to strengthen the village’s distinctive 

image and broaden its informational reach to increase public visits and engagement. 

This design project employs both qualitative and quantitative methods. Qualitative 

methods include interviews and direct observation, while quantitative data is collected 

through the distribution of questionnaires. The data collection serves as both primary and 

secondary data for analysis. 

Primary data were obtained through field observations, interviews, and 

questionnaires, while secondary data were collected from journals, books, social media, 

and relevant websites. Data analysis was conducted using the TOWS matrix, consumer 

insight, and consumer journey mapping to formulate a targeted branding strategy. The 

rebranding process focuses on conceptual development to create a new visual identity and 

to develop branding and promotional media that align with the unique characteristics of 

tenun ikat Bandar Kidul. 

The design results indicate that the new visual identity successfully represents the 

distinctive image of the tourism village more strongly. The application of visual branding 

is expected to build a strong public perception and enhance the village’s appeal and local 

economic value. The conceptualized visual identity and promotional media serve as 

strategic tools to build a unique brand image and strengthen the presence of the tourism 

village amid the competition among cultural tourism destinations. 

Keywords : Rebranding, Branding, Tourism Village, Tenun Ikat, Media 
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