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ABSTRAK

Kampoeng Lawas Maspati adalah salah satu kampung bersejarah di tengah Kota Surabaya
yang menyimpan banyak kisah masa lalu dan berperan dalam pengenalan budaya lokal. Sejak
diresmikan sebagai kampung wisata, Kampung Lawas Maspati memiliki potensi yang besar

dalam memperkenalkan budaya lokal ke mancanegara.

Dengan adanya kerja sama antara kampung dengan wisata kapal pesiar mayoritas
pengunjung dari wisata Kampoeng Lawas Maspati ialah wisatawan mancanegara. Dengan
berkembangnya media sosial, video menjadi salah satu media paling efektif untuk
memperkenalkan berbagai hal kepada audiens. Akan tetapi, Kampoeng Lawas Maspati belum
memiliki media yang memuat keseluruhan tentang wisata Kampoeng Lawas Maspati. Sehingga

dipilihlah video profil untuk menjabarkan informasi yang ada.

Perancangan video profil ini menggunakan menggunakan metode perancangan kualitatif,
melibatkan proses wawancara, observasi, dan studi literatur. Yang dianalisis dengan analisis
5W+1H. Keyword yang terpilih dalam perancangan adalah kampung heritage yang edukatif dan
bernilai budaya. Dengan keyword yang terpilih, dibuatlah konsep verbal, konsep visual, dan
konsep medianya.

Hasil akhir perancangan ini ialah video profil yang diharapkan dapat menjadi media yang
membantu memperlihatkan visual dan wisata yang ditawarkan Kampoeng Lawas Maspati
sekaligus arsip digital yang merekam kekayaan sejarah Kampoeng Lawas Maspati untuk generasi

masa kini dan mendatang.

Kata kunci: Kampoeng Lawas Maspati, video profil, wisata sejarah



ABSTRACT

Kampoeng Lawas Maspati, located in the heart of Surabaya City, is one of the historic villages
rich in tales of the past. It plays a significant role in promoting local culture. Since its
designation as a tourist village, Kampoeng Lawas Maspati has demonstrated great potential

for introducing local culture to the international community.

Through its collaboration with cruise ship tourism, most of Kampoeng Lawas Maspati's visitors
are international tourists. With the rise of social media, video has become one of the most
effective ways to showcase various aspects to an audience. However, Kampoeng Lawas
Maspati currently lacks a comprehensive media platform dedicated to its tourism offerings.

Therefore, a profile video was created to showcase the available information.

This profile video was designed using a qualitative method involving interviews, observations,
and literature studies. These were analyzed using the SW+1H method. The keywords selected
for the design are "educational heritage village" and "culturally valuable." Verbal, visual, and

media concepts were created with the selected keywords.

The final outcome of the design process is a profile video that showcases the visual appeal and
tourism offerings of Kampoeng Lawas Maspati and serves as a digital archive that documents

the historical richness of the village for current and future generations.

Keywords: Kampoeng Lawas Maspati, profile video, historical tourism
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