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ABSTRAK 

Perancangan video profil sebagai media promosi merupakan strategi komunikasi visual 

yang efektif dalam menyampaikan informasi secara menarik dan mudah dipahami oleh target 

audiens. Penelitian ini bertujuan untuk merancang video profil Sekolah Pusat Kegiatan Belajar 

Masyarakat (PKBM) Sebaya Sidoarjo guna meningkatkan pemahaman calon orang tua siswa 

terhadap program-program sekolah, membantu visualisasi keunggulan program, serta 

mendukung peningkatan citra sebagai institusi yang kompeten dalam menangani anak-anak 

berkebutuhan khusus. Metode penelitian yang digunakan adalah Mixed Method yang 

menggabungkan pendekatan kualitatif dan kuantitatif melalui observasi, wawancara mendalam, 

kuesioner, serta studi literatur sebagai validasi data (Waruwu, 2023). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa calon peserta didik dan orang tua membutuhkan media visual sebagai 

sarana informasi. Oleh karena itu, perancangan video profil ini disusun sesuai kebutuhan 

audiens dan nilai-nilai sekolah. Kesimpulan dari penelitian ini menunjukkan bahwa media 

visual dapat meningkatkan akses informasi, menjadi solusi atas keterbatasan media promosi 

yang dimiliki sekolah, serta mampu meningkatkan daya tarik sekolah. Dengan demikian, video 

profil menjadi media yang efektif dan strategis dalam membangun citra PKBM Sebaya Sidoarjo 

secara lebih profesional dan komunikatif. 
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ABSTRACT 

The design of a profile video as a promotional medium is an effective visual 

communication strategy for delivering information in an engaging and easily understood 

format for the target audience. This study aims to design a profile video for the Community 

Learning Activity Center (PKBM) Sebaya Sidoarjo to improve prospective parents’ 

understanding of the school’s programs, assist in visualizing the school’s flagship offerings, 

and support the enhancement of the institution’s image as a competent and caring school for 

children with special needs. This research applies a mixed-method approach, combining 

qualitative and quantitative methods through observations, in-depth interviews, questionnaires, 

and literature reviews for data validation (Waruwu, 2023). The findings indicate that 

prospective students and their parents require visual media to access information about the 

school. Therefore, the profile video is designed based on the target audience’s needs and the 

school’s core values. The conclusions of this study reveal that visual media improves 

information access, addresses the school’s promotional challenges, and enhances the school's 

appeal. Thus, the profile video serves as an effective and strategic medium to professionally 

and communicatively introduce PKBM Sebaya Sidoarjo. 
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