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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis strategi product placement yang 

digunakan oleh Subway sandwich sebagai bagian dari strategi marketing globalnya 

melalui drama Korea yaitu drama Descendants of The Sun dan Goblin. Kedua 

drama tersebut dipilih dalam penelitian ini karena memiliki jangkaun penonton 

global, sehingga menjadikan media yang baik dalam memperkenalkan merek 

Subway ke pasar global. Metode penelitian ini menggunakan analisis deskriptif 

kualitatif yang berdasarkan adegan-adegan dalam drama yang menampilkan merek 

dan produk Subway. Hasil dari penelitian ini akan menunjukan product placement 

Subway berdasarkan tiga dimensi dalam drama Descendants of The Sun dan Goblin 

sebagai strategi marketing globalnya. 

Kata kunci: Descendants of The Sun, Goblin, Marketing Global, Product 

Placement, Subway 
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