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ABSTRAK
Syahrul Dwi Kurniawan, 2104210078, Pengaruh Brand Image, Brand Trust, Online
Marketing Review Terhadap Keputusan Pembelian Sepatu Adidas

(Studi Pada Mahasiswa UPN “Veteran” Jawa Timur)

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Brand Image, Brand Trust, dan Online
Marketing Review terhadap keputusan pembelian sepatu Adidas pada mahasiswa UPN
"Veteran" Jawa Timur. Fenomena meningkatnya permintaan terhadap produk sneakers,
khususnya di kalangan generasi muda, menjadikan strategi pemasaran digital dan
kepercayaan terhadap merek sebagai faktor penting dalam memengaruhi keputusan
pembelian konsumen. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan pendekatan
deskriptif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuesioner kepada 100
responden yang merupakan mahasiswa UPN "Veteran" Jawa Timur, dengan teknik
purposive sampling. Analisis data dilakukan menggunakan regresi linier berganda. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa secara simultan, Brand Image, Brand Trust, dan Online
Marketing Review berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian sepatu Adidas.
Secara parsial, masing-masing variabel juga memiliki pengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan pembelian. Temuan ini mengindikasikan bahwa upaya perusahaan
dalam membangun citra merek, meningkatkan kepercayaan konsumen, serta
memanfaatkan ulasan produk secara online memiliki peranan penting dalam meningkatkan

keputusan pembelian konsumen muda di era digital.

Kata kunci: Brand Image, Brand Trust, Online Marketing Review, Keputusan Pembelian,

Sepatu Adidas
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ABSTRACT
Syahrul Dwi Kurniawan, 2104210078, The Influence of Brand Image, Brand Trust,
and Online Marketing Review on the Purchase Decision of Adidas Shoes.

(A Study on Students of UPN ""Veteran" East Java).

This study aims to examine the influence of Brand Image, Brand Trust, and Online Marketing
Review on the purchasing decision of Adidas shoes among students of UPN "Veteran" East
Java. The rising demand for sneakers, particularly among the younger generation, highlights
the importance of digital marketing strategies and brand trust in shaping consumer
purchasing decisions. This research employs a quantitative method with a descriptive
approach. Data were collected through questionnaires distributed to 100 students using
purposive sampling. The data were analyzed using multiple linear regression. The results
show that Brand Image, Brand Trust, and Online Marketing Review simultaneously have a
significant effect on purchasing decisions. Partially, each variable also has a positive and
significant influence. These findings suggest that efforts to build a strong brand image,
increase consumer trust, and leverage online product reviews play a crucial role in

enhancing consumer purchasing decisions in the digital era.

Keywords: Brand Image, Brand Trust, Online Marketing Review, Purchasing Decision,

Adidas Shoes.
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