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ABSTRAKSI

Dalam era digital saat ini, media sosial menjadi ruang yang strategis bagi
individu maupun brand untuk membangun citra dan memengaruhi perilaku
audiens. Salah satu platform yang paling banyak digunakan generasi muda adalah
TikTok, yang memungkinkan pengguna untuk menyampaikan pesan secara kreatif
dan personal. Penelitian ini dilakukan untuk memahami bagaimana strategi
personal branding yang diterapkan oleh akun TikTok @dictionarei dapat
memengaruhi minat pengguna untuk bergabung dalam program afiliasi TikTok.
Fokus penelitian ini adalah melihat bagaimana unsur-unsur personal branding
seperti spesialisasi konten, kepribadian, keunikan, dan konsistensi berkontribusi

dalam membentuk persepsi positif dan keterlibatan audiens.

Penelitian ini mengacu pada teori Stimulus-Organism-Response (S-O-R),
yang menjelaskan bagaimana stimulus dari konten digital diproses secara kognitif
dan afektif oleh audiens sebelum akhirnya menghasilkan respons perilaku. Dalam
hal ini, personal branding diposisikan sebagai stimulus, sementara minat untuk
bergabung menjadi bentuk respon yang diukur. Metode yang digunakan adalah
pendekatan kuantitatif dengan teknik survei, menggunakan kuesioner yang
disebarkan kepada 100 responden yang merupakan pengikut aktif akun

@dictionarei.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa personal branding memiliki pengaruh
yang signifikan terhadap minat bergabung, dengan kontribusi sebesar 53,9%.
Strategi konten yang diterapkan terbukti efektif dalam menciptakan trust,
relevansi, dan aspirasi di kalangan audiens. Meskipun personal branding berperan
penting, faktor lain di luar variabel yang diteliti juga berpengaruh, seperti motivasi
ekonomi, pengaruh sosial, dan persepsi terhadap platform. Penelitian ini
menegaskan bahwa dalam konteks ekonomi kreator, citra personal yang dibangun
secara strategis di TikTok dapat menjadi faktor kunci dalam mendorong partisipasi
audiens terhadap program afiliasi dan peluang monetisasi lainnya.

Kata Kunci: Personal Branding, TikTok, program afiliasi, minat bergabung,
Influencer
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ABSTRACT

In this digital era, social media platforms have become strategic spaces
for individuals and brands to build their image and influence audience behavior.
TikTok, as one of the most popular platforms among younger generations, enables
users to deliver messages in a creative and personal way. This study aims to
understand how the personal branding strategy applied by the Tiklok account
@dictionarei influences users’interest in joining the TikTok affiliate program. The
focus of the research is to examine how elements such as content specialization,
personality, uniqueness, and consistency contribute to shaping positive

perceptions and engagement among audiences.

This study refers to the Stimulus-Organism-Response (S-O-R) theory,
which explains how digital content stimuli are cognitively and emotionally
processed by audiences before resulting in a behavioral response. In this case,
personal branding acts as the stimulus, while the interest to join the affiliate
program serves as the response variable. The research used a quantitative
approach through a survey method, with questionnaires distributed to 100

respondents who are active followers of the @dictionarei account.

The findings indicate that personal branding significantly influences the
intention to join, contributing to 53.9% of the variation in user interest. The content
strategy used by the account effectively builds trust, relevance, and aspiration
among the audience. While personal branding plays a major role, other external
factors such as economic motivation, social influence, and perception of the
platform also contribute to users’decisions. This study confirms that in the context
of the creator economy, strategically developed personal branding on TikTok can
serve as a key driver in encouraging audience participation in affiliate programs

and other monetization opportunities.

Keywords: personal branding, TikTok, affiliate program, intention to join,

influencer
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