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ABSTRAK 

 

Podcast Narasi berjudul “There’s No Limit for Women to be Empowered” 

mengangkat topik yang menguatkan narasi pemberdayaan terhadap perempuan 

ditengah praktik budaya patriarki yang mengakar dalam kehidupan sosial. Dengan 

menggunakan pendekatan analisis wacana digital dari Rodney H. Jones, penelitian 

ini mengkaji 4 elemen, diantaranya adalah teks, konteks, aksi & interaksi, ideologi 

& kekuasaan. Hasil penelitian pada elemen pertama yakni teks, wacana podcast 

dibentuk melalui tiga topik utama yaitu konstruksi sosial dan budaya yang 

membatasi perempuan, representasi  perempuan dalam media dan ruang publik, 

serta upaya pemberdayaan perempuan melalui pendidikan, solidaritas, dan aksi 

sosial. Dalam aspek konteks, terdapat tiga elemen penting yang menguatkan 

wacana, yaitu Cinta Laura sebagai figur perempuan cerdas, berani, dan inspiratif, 

kanal youtube Narasi sebagai media  digital progresif yang aktif mendorong 

keadilan sosial, serta brand L’Oreal yang turut mendukung narasi pemberdayaan 

melalui visi sosial yang sejalan. Analisis interaksi menunjukan bahwa mayoritas 

audiens merespons positif wacana yang dibangun, meskipun beberapa komentar 

ditemui tidak relevan terhadap topik. Dari elemen idologi, penelitian ini 

menemukan bahwa wacana yang diusung berakar pada nilai-nilai feminisme 

liberal, yang mengedepankan partisipasi aktif perempuan dalam berbagai sektor 

kehidupan tanpa harus merombak tatanan atau struktur sosial secara radikal. 

Podcast ini tidak hanya menjadi representasi simbolik dari pemberdayaan 

perempuan, tetapi juga membentuk versi realitas tertentu yang diperkuat oleh relasi 

kuasa antara figur publik, media, dan brand dalam ruang digital. 

Kata Kunci: Analisis Wacana Digital,  Pemberdayaan Perempuan, Youtube
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ABSTRACT 

The Narasi podcast titled “There’s No Limit for Women to be Empowered” 

highlights the narrative of women’s empowerment amid deeplu rooted patriarchal 

cultural practices in society. Using Rodney H. Jones digital discourse analysis 

approach, this study examines four key elements: text, context, action & interaction, 

and idology & power. The finding of the first ekement, text, reveal that the podcast’s 

discourse is shaped through three main topics: the social and cultural constructions 

that restrict women, the representasion of women in media and public spaces, and 

the efforts of women’s empowerement through education, solidarity, and social 

action. In the contextual analysis, three significant elements are identified that 

reinforce the discourse: Cinta Laura as an intelligent, brave, and inspiring female 

figure, the Narasi youtube channel as a progressice digital media actively 

promoting social justice, and L’Oreal as a brand that supports the empowerement 

narrative through its aligned social vision. The analysis of interaction shows that 

the majority of the audience responded positively to the discourse, although a few 

comments were found to be irrelevant to the topic. From the ideological aspect, the 

study find that the discourse is rooted in liberal feminist values, which emphasize 

women’s active participation various sectors of life withput demanding radical 

structural change. This podcast not only serves as a symbolic representation of 

women’s empowerment but also constructs a specific version of social reality, 

reinforced by the power relations between public figures, media, and brands within 

the digital space. 

Keywords: Digital Discourse Analysis, Women Empowerement, Youtube 
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