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ABSTRAK 

 

Acara televisi yang menargetkan pasar tertentu dan memperluas jangkauan pasar 

memerlukan sebuah strategi marketing melalui penciptaan karakteristik yang unik 

dan berbeda sehingga dapat menarik perhatian audiens sasaran. ―Chuang Asia 

Thailand Season 1‖ merupakan acara pencarian bakat idola yang diproduksi oleh 

Tencent Video sebagai perusahaan multinasional asal Tiongkok pada tahun 2023 

hingga 2024 yang dinilai berusaha menargetkan audiens global melalui berbagai 

tahapan serta upaya penciptaan karakteristik yang unik dan berbeda. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif deskriptif dengan teknik pengumpulan berupa 

data sekunder melalui studi pustaka yang bersumber dari artikel berita serta media 

sosial resmi Tencent Video, WeTV, dan Chuang Asia untuk memberikan 

pemahaman mendalam tentang strategi marketing Tencent Video pada acara 

pencarian bakat idola ―Chuang Asia Thailand Season 1‖. Kemudian. penulis 

menganalisis penelitian ini dengan menggunakan kerangka konsep marketing STP 

serta marketing mix 4P. Meskipun kerangka konsep marketing STP dan marketing 

mix 4P biasanya diterapkan pada strategi marketing sebuah produk, namun kedua 

konsep ini juga dapat diterapkan pada acara televisi. Temuan penelitian ini 

menunjukkan bahwa Tencent Video menargetkan audiens global untuk ―Chuang 

Asia Thailand Season 1‖ melalui marketing STP dengan memanfaatkan WeTV, 

kesuksesan acara ―Chuang‖ sebelumnya, bekerja sama dengan perusahaan lokal 

Thailand hingga menciptakan identitas visual dan verbal. Kemudian, melalui 

marketing mix 4P, ―Chuang Asia Thailand Season 1‖ menampilkan keragaman 

peserta, mentor, dan lagu, pendanaan melalui sponsor, pendistribusian global 

melalui WeTV, serta mempromosikan program secara online dan offline. 

 

 

Kata Kunci: Strategi Marketing Internasional, Industri Televisi, Marketing STP, 

Marketing Mix 4P 

 

 

 

 

 

 

 


