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ABSTRAK

Penelitian ini mengkaji upaya nation branding pemerintah Indonesia melalui
pengembangan Kawasan Ekonomi Khusus (KEK) Mandalika menggunakan
pendekatan nation branding hexagon yang mencakup aspek governance, people,
culture and heritage, serta investment and immigration. Mandalika sebagai destinasi
pariwisata super prioritas dan KEK strategis nasional memiliki peran penting dalam
memperkuat citra Indonesia di kancah global. Studi ini menggunakan pendekatan
kualitatif dengan analisis data sekunder dari berbagai sumber kredibel, termasuk
dokumen resmi pemerintah, jurnal akademik, dan laporan serta rilis yang
dikeluarkan oleh PT Injourney Tourism Development Corporation (ITDC) sebagai
pengelola KEK Mandalika. Hasil penelitian menunjukkan bahwa tata kelola
(governance) yang transparan dan profesional di KEK Mandalika menjadi fondasi
utama dalam menciptakan iklim investasi yang kondusif dan mendukung
pembangunan berkelanjutan. Aspek people menekankan pentingnya pemberdayaan
masyarakat lokal sebagai duta budaya dan pelaku utama dalam pengembangan
pariwisata, yang meningkatkan kualitas interaksi sosial dan citra positif Indonesia.
Budaya dan warisan leluhur, seperti Festival Bau Nyale dan desa wisata tradisional,
diintegrasikan secara efektif dalam strategi nation branding untuk menonjolkan
keunikan budaya Sasak dan memperkuat identitas nasional. Selain itu, investasi dan
imigrasi dikelola dengan kebijakan yang memudahkan proses perizinan dan
memberikan insentif fiskal, serta didukung oleh promosi internasional dan
pengembangan infrastruktur kelas dunia, yang secara signifikan meningkatkan
daya tarik Mandalika bagi investor asing. Penelitian ini merekomendasikan
penguatan kapasitas sumber daya manusia, peningkatan tata kelola inklusif, dan
pengembangan produk budaya yang inovatif untuk menjaga keberlanjutan dan daya
saing Mandalika. Dengan demikian, KEK Mandalika tidak hanya menjadi motor
penggerak ekonomi nasional, tetapi juga upaya nation branding Indonesia.

Kata Kunci: Nation Branding Hexagon, Indonesia, PT ITDC, Kawasan Ekonomi
Khusus (KEK) Mandalika
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