DAFTAR PUSTAKA

Adivia Putri, R. O., & Nurhadi, N. (2023). Analisis Strategi Pemasaran Dalam
Meningkatkan Daya Saing pada Toffin East Java. Al-Kharaj : Jurnal Ekonomi,
Keuangan & Bisnis Syariah, 6(2), 649—-660.
https://doi.org/10.47467/alkharaj.v6i2.3830

Ahadin, U., Budiman, S., & Azizah, E. R. (2020). Manajemen Pemasaran :
Manajemen Pemasaran Modern. PT Dewangga Energi Internasional Anggota,
9(2), 26.

Alfansyur, A., & Mariyani. (2020). Seni Mengelola Data : Penerapan Triangulasi
Teknik , Sumber Dan Waktu pada Penelitian Pendidikan Sosial. Historis, 5(2),
146-150.

Ariyanto, A. (2023). Manajemen Pemasaran. In Widina Bhakti Persada Bandung.

Fatimah, F., & Tyas, W. M. (2020). Strategi Bersaing Umkm Rumah Makan Di
Saat Pandemi Covid 19. Jurnal Penelitian IPTEKS, 5(2), 245-253.
https://doi.org/10.32528/ipteks.v5i2.3663

Fauzi, C. B., Mandey, S. L., & Rotinsulu, J. J. (2022). Analisis Strategi Pemasaran
Untuk Meningkatkan Daya Saing di Coffee Shop Pulang Manado. Jurnal
EMBA : Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi, 10(2), 51.
https://doi.org/10.35794/emba.v10i2.39392

Firman, A. (2022). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Konsumen
Dalam Membeli Rumah. Jesya, 5(2), 1549-1562.
https://doi.org/10.36778/jesya.v5i2.773

Hasan, S., Syaifullah, Rukaiyah, Sthombing, N. S., Laan, R., & Awalia, S. (2021).
Manajemen Strategi. 1-146.

Hasibuan, P., Azmi, R., Arjuna, D. B., & Rahayu, S. U. (2023). Analisis
Pengukuran Temperatur Udara Dengan Metode Observasi Analysis of Air
Temperature ~ Measurements  Using the  Observational ~ Method.
ABDIMAS:Jurnal Garuda Pengabdian Kepada Masyarakat, 1(1), 8-15.
http://creativecommons.org/licenses/by-sa/4.0/

Hasriadi. (2022). Strategi Pembelajaraan (Firman (ed.)). MATA KATA
INSPIRASI.

Hintoro, S., & Fritz Wijaya, A. (2021). Analisis Strategi Bersaing Pada Biznet
Branch Salatiga Menggunakan Porter’S Five Forces. Jurnal Ekonomi
Manajemen Sistem Informasi, 2(6), 729-738.
https://doi.org/10.31933/jemsi.v216.613

Manasikana, A., Anwar, M. S., Setiawan, A., Choirudin, C., & Darmayanti, R.
(2023). Eksplorasi Etnomatematika Islamic Center Tulang Bawang Barat.
Jurnal Perspektif, 7(1), 34—49. https://doi.org/10.15575/jp.v711.216

82



83

Mashuri, M., & Nurjannah, D. (2020). Analisis SWOT Sebagai Strategi
Meningkatkan Daya Saing. JPS (Jurnal Perbankan Syariah), 1(1), 97-112.
https://doi.org/10.46367/jps.v1il1.205

Mekarisce, A. A. (2020). Teknik Pemeriksaan Keabsahan Data pada Penelitian
Kualitatif di Bidang Kesehatan Masyarakat. JURNAL ILMIAH KESEHATAN
MASYARAKAT : Media Komunikasi Komunitas Kesehatan Masyarakat,
12(3), 145-151. https://doi.org/10.52022/jikm.v12i3.102

Nur Faizah, E., & Majid, A. (2024). ANALISIS STRATEGI PEMASARAN
DALAM MENINGKATKAN DAYA SAING UMKM. Media Komunikasi
Ilmu Ekonomi, 40(2), 54—64. https://doi.org/10.58906/melati.v40i2.130

Patonah, 1., Sambella, M., & Az-Zahra, S. M. (2023). Pendekatan Penelitian
Pendidikan: Penelitian Kualitatif, Kuantitatif Dan Kombinasi (Mix Method).
Pendas: Jurnal Ilmiah s 08(1989), 5378-5392.
https://journal.unpas.ac.id/index.php/pendas/article/view/11671

Prayudi, D., & Yulistria, R. (2020). Penggunaan Matriks SWOT dan Metode QSPM
pada Strategi Pemasaran Jasa Wedding Organizer: Studi Kasus pada UMKM
Gosimplywedding Sukabumi. Jurnal Maksipreneur: Manajemen, Koperasi,
Dan Entrepreneurship, 9(2), 225. https://doi.org/10.30588/jmp.v9i2.516

Priangani, A. (2023). Memperkuat Manajemen Pemasaran Dalam Konteks. Jurnal
Kebangsaan, 2(4), 1-9.

Racmad et, A. (2022). Manajemen Pemasaran. In Eureka Media Aksara.
https://repository.penerbiteureka.com/publications/558183/manajemen-
pemasaran

Radianza, J., & Mashabai, 1. (2020). Analisa Pengendalian Kualitas Produksi
Dengan Menggunakan Metode Seven Tools Quality Di PT. Borsya Cipta
Communica. JITSA Jurnal Industri & Teknologi Samawa, 1(1), 17-21.
https://jurnal.uts.ac.id/index.php/jitsa/article/view/583

Riyanto R, dkk. (2021). Analisis SWOT sebagai Penyusunan Strategi Organisasi.
Yogyakarta. CV. Bintang Surya Madani

Sari, R., & Halim, C. (2022). Analisis Strategi Bisnis Guna Meningkatkan Daya
Saing pada Coffee Shop di Bandar Lampung (Studi Kasus Dr. Coffee). Jurnal
Ekonomi Dan Bisnis Digital, 1(3), 231-248.
https://doi.org/10.55927/ministal.v1i3.1139

Taufik, M. (2021). Analisis Strategi Pemasaran Dalam Upaya Peningkatan Daya
Saing Pada ES Teh Indonesia Cabang Lamongan. Ekonomi, Keuangan,
Investasi Dan Syariah (EKUITAS), 3(2), 247-250.
https://doi.org/10.47065/ekuitas.v3i2.1080

Ummah, M. S. (2019). PEMASARAN DAN KEPUASAN PELANGGAN. In
Sustainability (Switzerland) (Vol. 11, Issue 1).
http://scioteca.caf.com/bitstream/handle/123456789/1091/RED2017-Eng-



84

8ene.pdf?sequence=12&isAllowed=y%0Ahttp://dx.doi.org/10.1016/j.regsciu
rbeco.2008.06.005%0Ahttps://www.researchgate.net/publication/305320484
_SISTEM_PEMBETUNGAN_TERPUSAT STRATEGI MELESTARI

Zainuri, R., & Budi Setiadi, P. (2023). Tinjauan Literatur Sistematis: Analisis Swot
Dalam Manajemen Keuangan Perusahaan. Jurnal Maneksi, 12(1), 22-28.
https://doi.org/10.31959/jm.v12i1.1364



