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ABSTRAK 
Penelitian ini berfokus pada pemetaan Global Creative Value Chain dalam 
film "Poor Things" yang disutradarai oleh Yorgos Lanthimos rilis pada 8 
Desember 2023. Dengan menggunakan metode kualitatif studi kasus, 
penelitian ini mengidentifikasi dan menganalisis keterlibatan berbagai pihak 
dan negara dalam proses pembuatannya. Data utama diambil dari sumber-
sumber seperti kredit film, Instagram resmi "Poor Things", IMDb, serta 
informasi dari production house-nya, yaitu Element Pictures. Kerangka teori 
yang digunakan adalah Global Creative Value Chain dalam industri film yang 
dikembangkan oleh Voldere pada tahun 2017, yang berfokus pada 
keterlibatan berbagai negara dari tahap creation hingga sampai ke tahap 
exhibition. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana setiap 
elemen dalam Global Creative Value Chain berkontribusi dalam keseluruhan 
produksi dan juga distribusi film "Poor Things" serta implikasi dari proses 
tersebut terhadap industri film secara lebih luas sehingga hasilnya diharapkan 
dapat memberikan pemahaman yang mendalam mengenai seluk-beluk dan 
pemetaan yang terjadi dalam produksi film internasional di era globalisasi. 

 
Kata Kunci: Global Creative Value Chain, Industri Film Global, Proses Produksi 
Film, Film Poor Things 


