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ABSTRAK 

Korean Wave telah menghasilkan penyebaran produk budaya populer Korea Selatan 

secara global. Salah satu hasil produk budayanya adalah industri musik K-Pop, 

yang menampilkan produk - produknya seperti konser di berbagai wilayah. Selain 

itu, industri K-pop juga mulai melibatkan aktor dari beberapa negara dalam proses 

produksinya. Menggunakan kasus "The First Mini Album" SuperM (2019-2020) di 

bawah SM Entertainment & Capitol Music Group, penelitian ini mengkaji struktur 

produksi musik global SM Entertainment dan Capitol Music Group, dari core 

function hingga support function. Pengumpulan data pada penelitian ini dari 

berbagai sumber resmi, seperti album CD, artikel berita, situs web resmi 

perusahaan, dan akun media sosial mereka. Penelitian ini secara rinci menjelaskan 

bagaimana produksi "The First Mini Album" SuperM melibatkan jaringan aktor 

lintas batas. Dengan core function menampilkan kolaborasi internasional dari 

Inggris, Denmark, Amerika Serikat, Jepang, dan Prancis. Dalam support function, 

mereka bekerja sama dengan platform digital seperti Deezer (Prancis), Spotify 

(Swedia), dan Joox (China). 

Kata Kunci: industri kreatif, global value chain, global music value chain, k-pop, 

sm entertainment 
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