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ABSTRAK

Louis Vuitton Moét Hennessy atau yang dikenal sebagai L\VMH adalah perusahaan
holding multinasional Perancis dan konglomerat yang didirikan pada tahun 1987
dan berfokus pada barang-barang mewah. Merek barang mewah membutuhkan
perubahan strategis untuk memperluas jangkauan ke pasar yang lebih beragam dan
lebih global. China, Jepang, Korea Selatan adalah konsumen barang mewah
terbesar di Asia, dan merupakan pasar strategis penting bagi LVMH. Korea Selatan
tidak terlepas dari Korean Wave, sebuah fenomena budaya yang ditandai dengan
penyebaran dan popularitas berbagai elemen budaya Korea Selatan ke seluruh
dunia. Sebagai perusahaan merek barang mewah terbesar saat ini tentu saja LVMH
harus menyesuaikan strategi marketing mereka dengan hal-hal yang sedang
menjadi tren global saat ini untuk mempertahankan keunggulan mereka. Dengan
menggandeng Lisa Blackpink sebagai endorser menjadi strategi LVMH dalam
membangun citra merek. Penelitian ini berfokus pada merek barang mewah yang
berada di bawah naungan LVMH yang menjadikan Lisa Blackpink sebagai
endorser mereka, merek-merek tersebut yaitu Celine, Bvlgari, Louis Vuitton.
Penelitian ini menggunakan teori marketing mix 7P yang fokus pada product,
promotion, dan physical evidence. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
deskriptif kualitatif.

Kata Kunci: Celebrity Endorsement, Marketing Mix, LVMH, Lisa Blackpink
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