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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi promosi 

ekspor dari PT. Behaestex dalam meningkatkan volume ekspornya di tahun 2021. 

Konsep yang digunakan dalam penelitian ini adalah konsep dari strategi promosi 

ekspor yaitu promosi dalam jaringan, penyelenggaraan pameran produk, promosi 

dengan fasilitas pemerintah, promosi menyasar target, dan budaya sebagai promosi. 

Tipe penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah deskriptif kualitatif. 

Teknik pengumpulan data yang dilakukan untuk memperoleh data dalam penelitian 

ini adalah data primer yaitu data-data yang langsung diberikan ke peneliti oleh 

narasumber dan wawancara dengan bagian ekspor dari PT. Behaestex serta data 

sekunder yaitu studi kepustakaan yang didapat dari internet, buku, dan sebagainya. 

Hasil dari penelitian ini adalah PT. Behaestex menerapkan lima strategi promosi 

ekspor yang berakibat membantu dalam meningkatkan volume ekspor dari PT. 

Behaestex di tahun 2021. Dipilihnya PT. Behaestex sebagai objek penelitian ini 

karena merupakan eksportir yang mengalami peningkatan ekspor dibanding 

eksportir produk sejenis di Jawa Timur pada tahun 2021. 
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